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0. Binleitung

Der Produktion und dem Angebot an modischer Bekleidung fiir Jjun-
ge Leute ist in den Jahren 1984 und 1985 grofe Aufmerksamkelt
geschenkt worden, wie verschiedene jugendpolitische Orientierun-
gen, konkrete Vereinbarungen mit den zust&ndigen Indugtfiemini-
sterien und Initiativen von Jugendlichen belegen.

Das XII. Parlement der FDJ orientierte die Jugendlichen sunf die
Entwicklung und die Produktion von mehr “"bedarfsgerechten, hoch-
wertigen und jugendtypischen industriellen Konsumgﬁtern".1

In diese Bemilhungen, das Modeangebot fiir Jugendliche zu verbes-
gsern, ordnete sich auch die Zielstellung dieser Untersuchung
eine.

Ergebnisse zum Bekleidungs- una odeverhalten von Jugendlichen
licfern Aussagen iber Ksuf- und Tragegewohnheiten, iiber Einstel-
lungen zur Kode und zum Modewandel, iiber von Jugendlichen bevor-
zugte Kleidungsstiicke und 3tile u. ae Sie sollen nit genntzt
werden, uwm die Produktion von Mode Ziir Jugendliche zielgerich-
tet, de. he in Kenntnis von Bediirfnissen, Winschen, Gewolhnheiten....
zi verbessern.

Bie bessere Befriedigumg der Bedirfnisse nach modischer Beklei-
dung bleibt amch fir das Planjohr 1985 eine wichtige Orientie-
rung:

"Grofe Aufmerksamkeit schenken wir len Winschen der Jugend nsch
wmodigscher Bekleid scwie nach Drzeugrissen fiir den Sport und
die sinnvolle Gestaltung der Preizeit. Zugleich ilbernimmt die
Jugend auch Veraniwortung fir die Brweiterung der Konsumgiiter-
produktion. So sind in Auswertung des XII. Parlaments der FDJ

18 Objekte festgelegt, bei denen liec Initiative unserer Jugend
zur Produktion von Jugendmode, Sport- und Preizeitbekleidung,
Unterhzltungselektronik, Zweiradfahrzengen und Spielzeug wirke
sam wird.® 2)

Hicht alle Jugendlichen‘haben die Htglichkeiten, selbst die Pro-
duktion von Mode fir junge Leute nmmittelbar mitzugestalten.

1) Aus dem Rechenschaftsbericht des Zentrelrates an das XII. Par-
%gmegt gﬁr FBJ; Berichterstatier: Bberhard Aurich. KD,
L J [ J 78 Sl

2) Aus der Rede des Vorsitzenden des Hinisterrates, Willi Stoph,
sur Begriindung des Gesetzes ilber den Volkswirtschaftsplan
1986. BED, 30. 11./1. 12. 1985
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Die Meinung derjenigen Jugendlichen, die Gestaltung und Produk-
tion von Jugendmode nicht so unmittelbar beeinflussen knnen,
als Untersuchungsgegenstand, orientiert ebenfalls auf die Eine-
beziehung der Jugendlichen zur Verbesserung der Jugendmodepro-
duktion.

Die befragten Jugendlichen selbst fanden es sehr notwendig,

daf ihre eigenen Vorstellungen zum Thema Jugendmode erfaflt wer-
den (97 % der Jugendlichen waren dieser Meinung). i
Wie modische Bekleidung fiir Jugendliche aussehen sollte, wis-~
sen die Jugendlichen selbst am besten. Die Beriicksichtigung
ihrer Vorstellungen fand deshalb so groSe Resonanz.

In den Bemilhungen der FDJ sehen die Jugendlichen offensichtlich
eine Mdglichkeit zur Verbesserung der Jugendmode. 86 % der Ju= |
gendlichen finden diese Unterstiitzung der FDJ auf dem Gebiet

der Jugendmode notwendig.

Dol Wigsenschaftler sich nmit Frogen der Jugendmode befassen,
wird von den Jugendlichen ebenfalls begriift, wenn auch mehr

mit Binschrinkungen, die dahingehend interpretiert werden kén-
nen, daf Wissenschaft und Mode im Verstindnis der Jugendlichen
nur bdbedingt miteinsnder zu tun haben.

1. Zur Durchfiihrung der Untersuchung und zur Untersuchungs-
populstion

Das Zentralinstitut fir Jugendforschung fiihrte im September
und Oktober 1985 eine empirische Untersuchung zum Bekleidungse
und Modeverhalten von Jugendlichen mit dem Titel "Jugend und
Kode 1985" durch.

Die Untersuchung wurde in mehr alg 50 Einrichtungen (Betrieben,
Hochsehulen nnd Universitidten) der Bezirke Leipzig, Berlin,
Halle, Dresden, Rostock, Magdeburg, Sechwerin, Erfurt und Karle-
Herx=8tadt durchgefiihrt.

An den Hochschulen und Universititen konnten die Untersuchun-
gen erst Anfang Oktober abgeschlossen werden.
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In die Untersuchung wurden Einrichtungen der folgenden Minie
sterbereiche elnbezogen:

Hinisterium fiir bezirksgeleitete und Lebensmittelindustrie
Ministerimm fir Schwermaschinen- und Anlagenban

Hinigterium fiir allg. ¥aschinen~-Landmeschinen~ und Fehrzeugbeu
Hinisterium fiir Handel und Versorgung

Ministerium fiir Hoch- nnd Fachaschulwesen

Ninisterimm fir Leichtindustrie

Hinisterimm fir Elektrotechnik und Elektronik

Insgesamt konnten 2 624 Jugendligche erreicht werden.

Zongitzlich dazu wurde bel 333 Leipziger Schiilern Polytechni-
scher Oberschulen ein gekiirzter Fragebogen eingesetzt, der ge-
trennt von der Houptpopnlation susgewertet wird.

Flir die Hauptpopulation liegen wichtige Ergebnisse vor, die Ge-
genstand der folgenden Information sind.

Dabel handelt eg sich vor allem um die Auswertung modebezoge-
ner Pragestellungen filir die Gesamtpopulation und fiir wichtige
goziocdemographische Gruppen sowie fiir modespezifische Diffe=
renzierungen der Gesamtpopulation.

Unfangreichere und differenziertere Aussagen zu allen Sachver-
halten sowie die Auswertung der offenen Fragen, die nicht durch
die Detenverarbeitung asusgewertet werden konnten, erfolgen im
detaillierten Forschungsbericht.

Plir die vorliegende Population ist grundsitzlich zu berlicksich-
tigen, daf das CGesghlechterverhilinis nicht zganz ausgeglichen
ist (38 % minnliche Jugendliche zu 62 % weiblichen Jugendlichen).

Bezogen auf die THtigkeltsgruppen ergibt sich folgendes Bild
der Gesemtpopul=tions
davon weiblich
58 %
57 %

W
A

Lehrlinge:
Studenten:

Arbeiter (mst. Proiunk-
tion, Handel, Dienstlstg.
zusamnengefalt) 38 % 55 %

Angestellte (ebenfalls
zusammengefalt) 13 % 85 %

-——
-
W W
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Eine Differenzierung der Tdtigkeitsgruppen nach dem Geschlecht
kann vorgencmmen werden, um den Einfluf der iiberreprésentier-
ten Mddchen innerhaldb und zwischen den Tatigkeitsgruppen zn
trennen vom BinfluB der THtigkelt suf begtimmte Sachverhalte.

Bezogen auf dag Alter setzt sich die Population wie folgt zu-

sgmment
davon weibliech

16~ bis 18jdhrige Jugendliche: 39 % 60 %
19« bis 21jghrige Jugendlicher 28 % 69 %
22—~ bis 25jghrige Jugendliche: 33 % 56 %

Bezogen auf die WohnortgrSBe setzt sich die Population wie

folgt znsamment
davon weiblich

bis %0 000 Einwohner: 17 % 51 %
bis 50 000 Zinwohner: 14 % 46 %
bis 100 000 Einwohner: 9 % 54 %
iiber 100 000 Einwonners 49 B! 64 %1
Deg welf ich nicht: 11 %

Die stidrkere Pridsenz der Hiidchen in der Gesamtpopulation und in
den Alters~ und Wohnortdifferenzierungen muf grundsidtzlich be-
ricksichtigt werden. An den entsprechenden Stellen im Text wird
jeweils auf den mOglichen Zinflul der Midchen innerhalb der Un-
tergruppen verwiesen,

BEine Differenzierung der Alters—- und Wohnortgruppen nach Ge=-
schlecht liegt beim derzeitigen Stand der Auswertung noch nicht
VOI's

Zu den Besonderheiten der Populztion gehdrt es weiterhin, das
ein relativ grofer Teil der Lehrlinge und jungen Arbeiter in

der beruflichen Tutigkeit/Ausbildung etwas mit der Produktion
bzw. Jem Verkauf von Mode/Bekleidung zu tun hat (23 % der Be-
fragten insgesanmt).

Dieg betrifft vor cllem die hidchen und jungen Frcuent

Hodeberuf Ja nein

minnlich 3% 97 %
weiblich 35 % 65 %
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Ob ein BinfluB dieser THtigkeit auf das Modeverhslten, d. k.
suf Binstellungen zur Mode, auf EKauf- umnd Trageverhalten ...
vorliegt, kann beim derzeitigen Stand der Auswertung nur in
einigen Fdllen genau nachgewiesen werden.

2+ Hauptergebnisse

1+ Die Ergebnisse der Untersuchung zeigen, daB die Gruppe der
16~ big 25JBhrigen in sich relativ stark differenziert ist,
wenn es auck in einzelnen Modefragen ﬁberelnstimmung gibt.

gruppes Sle haben Zum Teil unterschledliche Einstellungen zZui
Bekleidung und Hode, unterschiedliche Tragezewchnheiten ue a.,
die von verschiedenen PFaktoren abhingen. Dies wird bereits beinm
derzeitigen Stand der Auswertung deutlich.

Xeben den fast durchgingig vorhandenen Geschlechtsunterschieden,
neben Titigkeits= und Altersuntorschleden, _g_é;gg_ggg_zg;ggl_ p

en gezeniiber Kodetrends eine gtay Jpaltunz der minnlichen

. odever sehiedene o ﬁ
Elne Dmfferenzieruag der Jugendllchen in Abh&ngigkeit von Wohne

ocrtgrile, vom Einkommen und von der KonfektionsgrdfSe wurde bisher
nur punktuell bericksichtigt.

2. Die Ergebtnisse geben anch Aufschlufl iiber die kulturelle Punk-
tion von Bekleidung und Mode fir Jugendliche.
In der Kleidung Jubendllcher verwirklicht sich ihr individuel-

e e e e ————

1er Geschmack, ihre Ga;@grobe igt Teil ihrer aéthetlschen Sélbst-

e e .

verW1rkllchunb. Ihre Kleidung dient sehr stark der Stagkun6
1hres Sglbstbewuﬁtcelns._fgwdéﬁmﬁghstellungen zu Bekleidmg

und Hode manifestieren sich aber auch Verhsltensstereotype von
Jungen und Hidchen.

Die Tetsache, dall junge Frauen sgich generell mehyr fiir clle Mo=-
defregen interessieren als Junge Kinner und mcdefreudiger sind,
ist nicht einfach Ausdruck eineg "typischen"™ Rollenverhsltens,
gondern kulturgeschichtlich begriindet durch die wunterschiedliche

gesellschaftliche Stellung und Bewertung von PFrauen und Minnemn.
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Die Ergebnisse zeigen aber such, dafi sich das Verhalten von Jun-
gen und Miadchen gegeniiber der Bekleidungsmode in einigen Punkw
ten stark angeglichen hat (von der Hiufigkeit von Kiufen bis
hin zum Tragen derselben Modelle).

Fg 1] af denhe ler olge : 12+ Rund 20 %
der Jugendlichen sznd - znmindest mit Einachrankungen mit
ihrer eigenen Garderobe zufrieden.

Dag heiBt, was Jugendllche in ungeren Handelseinrichtungen er-
worben n und zusummengﬁsiellhﬁ__pen. was sigﬂgggcheggt bekamen

und was sie selbst anfertigten, kaunn els Verwirklichung ihrer
individuellen Geschmacksvorstellunzen angesehen werden.

vi itiz ver el db komblnleerhlg ungd um;gggrglcg

ein, mit Eingchrinkunpgen such sls hochmodisch, Eine reichhalti-
ge, fUr spe51elle Verwendungszwecke differenziertere Klevdung

ist fdr die Jugendllchen kaum zutreffend. Sie wird zuruckgé-
drﬁngt von einer K}eldung, dle V1el elt;b_elnsetzbar ist.

Die Mddchen schaE;en ihre Garderobe als umfangreicher und modie
scher ein 2ls die jungen Minner bei ungefdhr gleich ausgeprig-

ter Zufriedenheit. Hier liegen unterschiedliche HMaBstdbe uni An=

spriiche zugrunde.
Rund Dreiviertel der ﬁa¢chen begitzen selbgtbefertigte Klei-

dun gsstucke, 39 % davon sogar mehrere. Bei den Jungen besitZen
17 % selbstgefertigte Kleidungsstiicke, 5 % davon mehrere.

der Juoenullchen Jﬁ

atten im letzten Jaur mlndestens elnmal dort gekauft, 75 % der “
Jugendlichen hatten mindestens einmal in Kaufhausebteilungen/
Pachgeschiften gekault, 55 % der Jugendlichen mindestens ein-

T L e

mal in bAqu*u;t"_Ldubn un(h§8 % der Jugendllchen mlnde stens”

e . e B

elnmal im Intﬁrshcp. -

Die Za,hl der Kdufer, die wenigstens einmal in den Jngendmode- i
einrichtungen gekeuft haben, ist gegenilber 1979 nahezu konstant |

geﬁiﬂében, die Zahl der Kiufer, die mindestens einmal in Fach~"

A e
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Ans dem kaplt gtischen Ausland kommen 23 % der genannten Jeans
und 25 # der T~Shirts/Sweat-shirts.

Bei allen anderen Teilsortimenten stammen jeweils rund 20 % der .
Lieblingsjacken, -hosen nswe aus der Jugendmode, jeweils rund f’
20 % aus dem kapitaligtischen Auslend.

Alle anderen Bezugsquellen spielen eine weniger wiahtige Rolle.
Ausnahmen: hieblihzspullover sind hiufig aus dem “xxguisit'.

Rocke sehr hdufig selbstgefertigtl. '

i A

8+ Der Bedarf nach Kleidungsstiicken zu speziellen Gelegenheiten ',
ist sehr unterschiedliche Rund Dreiviertel der Jugendlichen woll- /'
ten im vergangenen Jahr Kleidung fur den Diskobesuch, rund 60 % i’

fir festliche Veransialtungen erwerben, relchllch 50 % wollten
Kleidung fir Regenwetter kaufen. Fir Jogging suchten nur 33 %

der Minner und 19 % dex gungen Hidchen Kleidung, fiix Popgymnastik
nur 17 % der Mddchen und 8 % der Jungen.

rund 60 % der Juaeuullchen xonrten ihren &&uf erst nach gewis= !
sen Schwierigkeiten, rund 25 % der iHidchen liberhaupt nicht reali=- !
sieren.)

Wenn ein gewlinschtes Kleidungsstiick (ganz allgemein) nicht er-
worben werden kann, praktiziert mehr als die 1#8l1fte der Jugend-
lichen das Suchen bis etwas Passendes gefunden wird. .
Auf der Seite der Jugendlichen gibt es offensichtlich selir kone
krete und differenzicrte Vorstellunzen, die sie beibehalten und
reelisieren michten. Diese konkreten Wiinsche stellen hohe An-
forderunzen ar dac Angeboit, denen dieses nleht irmer gerecht

werden xonqig;,.

A St
o vy T

[ IR e
L]

9. Die Tragegewohnheiten von Jugendlichen umfassen einen gangzen
Komplex von Verhaltensweisen. Bedeutoam dabei sind: die (bereits
genannten) bevorzugten Kleidungsstiicke, das Trageverhalten zu
bestimmten Anl#issen, bevorzugte Stilrichtungen und Parben, fiir
Jugendliche bedeutsame Qualit&tsanforderungen an Kleidungsstiicke
der Jugendmode u. Se

Fiir die Tragegewohnhelten zu bestimmten Anlidgsen gllt generellz




YD - ZIJ - 15/86
Blatt 12/ 2. Ausf.

and 52 % dsr ngen be:m Besuch von Disgkotheken.
Bei unelltidglicheren Gelegenheiten wird zunehmend anch andere
Kleidung getragen als normale Tageskleidung. Beil Tansveranstale

ey

im Pheater t__r_gg ~_2__5;_;1e.:g:__:Itzgenﬂ.:l.:'mh.nxLl:e.me normale Tages- -
kleidung. | o
Dies heiBt in erster Linie, deB zu diesen Gelegenheiten etwas
anderes getregen wird als tagsiiber. Bs muB sich hier nicht um
Kleidung mit ausgesprochenem Festcharakter handeln.

Bei den MEdohen gibt es eine leichte Bevorz des_sportlich-
*-s——-——-b——\ v

—EETE T e e

gegenilber dem sportlich—legeren

(44 % klelden‘sich gern- so gegeniiber 37 /o) Bei den jungen

Minnern isi dies Verhfilinis wmgelehrd: % kleiden sich gern

sportlich-leger, 33 % kleiden sich gern sportlich-elegant.

Die von Jugendlichen bevorzugten% deuten euf einen volle
zogenen Wandel hin. Heben der uneingeschriinkten Spitzenposi-
tion von blau, sind Pastellfarben, rot und weiB, such schwarz

die beliebtesten Farben.

(?ﬁr E-Shz.rte gute Paﬁfom, sauhere Vembeltung, Fom‘bestm-
ii@eit, modische Gestaltung, Fir Winterjacke: saubere Verar-
beitung, Haltbarkeit, gute Pafform). Ein T-Shirt, das sich nur
durch ssubere Verarbeitung cuszeichnet, wird keinen Absatz fin-
den, auch wenn modische Farbe und modisches Material nicht an
Spitzenposition erscheinen.

10. Hodische Anregungen gehen am héufigsten von der =lltéglichen
und stindig prisenten Erscheinung der Mode im Strafenblld, in
Schaufenstern und von Freunden aus. Zwischen 60 und 80 % der
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Jugendlichen bezlehen daher wanigstens sb und zu modische An=-
regungen.

Die Eodesei@iéggéggggggg:!glt” wird von 22 % der Jugendlichen 72/
melgt MMWJ.esen. Rund 30 % der weibe
lichen Jug ichen s regelmifige Leser der Modeseite.

38 % der gelegentllchen und stiindigen Leser der Modeseite haw=.

ben wenigstens einmal Anregungen der “"Jungen Welt™ uwmgesetzt.

ng% der Leger kennen den Wettbewerb zur Jugendmode "Ideen ge-
sucht" . ]

s

11. Das Verhalten gegenilber neuen Hodetrends wurde untersucht
anter dem Gesgichbtspunkt, wie schnell sich Jugendliche ihnen an=-
schliefBen und von welchen Voraussetzunien sie diesen Anscalue

ebhingig machene.

Negen HModetrends schlieflen gich 30 % derxr E“ggggg und 13 % dex
jungen HHnner sobald als mdglich an, 39 % der Midchen und 30 %

der jungen Minner erst, wenn ein Trend keine Einzelexrgcheinung mehr

ist, 17 % und 26 % orst, wenn ein Trend gich sebr stark dirchze~
getzt hat. 5 % der Mddchen und 17 % der jungen Minner schlieBen
sich noch spiter oder gar nicht an. (Der Rest hatte iiber diesen
Sachverhalt ncech nicht nachgedacht.)

Diese vier "Regcktionstypen™ unterscheiden sich in sehr vielen
modebezogenen Fragen reletiv sterk voneinander.
Dag lMitmaehen einer neuen Hode igt von verschiedenen Bedingune

gen mnd Vb“aaﬂsetzun zen abhanvl&. Dabei ist das Pagsen zum ei-
genen Typ oberstes Kriterium, wenn es darum geht, einen Trend

_,..._.,__.w‘

- wmne o
I g TN T 3 aa

mitzumachen oler nicute (S5 2 Zox IMichen wuxn? 27 7 ZJer Tuncen

finden dies wichtig.)

Gesellschaftliche "Sanktionierungen®™ einer neuen Mode im Stralen-
bild {50 % finden diese Bedingung vichtig) und im Preundeskreis
(23 % finden diese Bedingung wichtig) spielen im Selbstverstind-
nig der Jugendlichen eine untergmordnete Rolle.

__;;g“g“_gggﬂggg~;1§g===2§;ghﬁggggg‘ Diese Funktion vopkxlei-
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@gng=g;g§;__mit Hha;zgggégggllkommener Zustimmung eine zentrale

gepragt als der wnnsch, modische Normen und Gepflogenheitan des
eigenen Freundeskreises mitzumachen.

Dieses Selbstempfinden deyr Jugendlichen scheint Alltagsbecbach-
tungen zu widersprechen. Zwar gpleli es fir die Hilfte der Ju-

gendlichen eine Rolle, sich dnrch ihfe Kleidung von den Elteren
Erwachsanan zZu aﬁiaiseheiden. aber jngendspezlfische Kleidung
hed 8t nicht, daB alle mﬁgliehst gleieh aussehen ‘wollen. Jugend-
typische Kleldnngsstﬂcke and Bekleldungsweisen existieren. Sie
dlirfen aber das Gefilhl des genz individuellen Stils nicht ver-
letzen und verletzen es in vielen Fillen offensichtlich auch

nicht.

3. Einstellunyg von Jugendlichen zu Bekleidung und Mode

In der Untersuchung wurde versucht, PFunktionen ven Kleidung
bzw. Anforderungen an Kleidnng zu trennen vom asktuellen Mode-
verhalten, beides unter besonderer Beriicksichtigung vor Inte=
gration/Anpassung bzw. Individuoslisierung/Abgrenzung durch
Kleidung und Hode.

In der folgenden Tabelle ist dargestellt, was Jugendliche mit
Kleidung dberhaupt wollen und welche Punktion sie haben soll,
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Tab.1: §§ssagen fiber Anforderungen en Kleidung und Punktion von
eidang
(Gesamt und in Abhingigkeit vom Geschlecht; in Prozent)

Das trifft zu ?ﬁg kann
voll- mit gew. kamm {iberh.
nicht be~
komnen Ein- nicht .
schrink. urteilen
Ich filhle mich sicherer
im Anfireten, wenn mir
meine Kleidung selbst
gat geffllt  gogmt 82 12 4 1 1
' miEnnl, 69 19 7 3 2
weibl. 891 8 2 0 1
Heine Kleldung mmB in
erster Linie_beqnem und
prektisch seinl gogomg 79 19 2 0 0
minnl. 81 17 2 0 0
weibl. 77 21 2 0 o
Kleidung s0ll mir hel-
fen, schtn zu sein
Gesamt 49 30 12 5 4
miinnl. 31 38 18 8 5
weibl, 581 26 9 3 4
Ich versuche, mit meiner
Kleidung meinen indiv-
Tvp zu wnterstreichen
Gesamt 48 28 13 6 5
ménnl. 34 28 20 S 5
weibl. 55! 28 9 4 4

Es macht mir Spall, meine
Kleidungsstiicke in immer
neuer ¥eige zussmmenzue
stellen, zu "experimentie-

ren” Gesamt 39 34 12 7 2
ménnl. 18 32 31 15 4
welbl. 521 35 9 2 2

Ich versuche, mich durch

meine Kleidung von der

#lteren Generstion abzu-

heben Gezemt 23 30 19 20 8
ménnl. 221 30 23 19 6
weibl. 231 30 17 21 9

- Fortsetzung der Pab. s. Bl., 16 =
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Das von Jugendlichen prektizierte Bekleldungsverhalten scheint
dem zu widersprechen.

Wie gich dieser Widerspruch aufldst und ob er iUberhaupt einer
ist, bleibt zu iiberpriifen.

Offensichtlich gibt es Jugendtypische Kleidungsstiicke und Be-
kleidungsgewohnheiten, die = guch wenn sie mit einer gewissen
Uniformitit suftsuchen - nicht das Gefllhl des individuellen
Stils verletzen.

- Die Hilfte der Jungen unc Kiédchen bejahen es, wenn auch liber-
wiegend mit gewissen Einschrinkungen, sich mit ihrer Kleidung
von der dlteren Generstion abheben zu wollen. Anders aussehen
zu wollen als die #lteren Erwachsenen, spielt also eine gewisse
Rolle, was eber nicht heifft, daf a2lle Jugendlichen gleich aus-
gehen wollen.

Die Ubersicht zeigt auchs

- def3 Hddchen den "plelerlschen, kreutlven Umgeng mit Bekleidung

|

i S e
und den Jpaf daran vzel gtzrker bejuhen als Junben._

- daj dasg chggfe”n it Hilfe von.Kleldung, die Selb”t81cherhelt
im Auftreten und die Hervorhebunb_ies individuwellen Typs durch
Kleldung von len &adchen v1m1 stidrker beabsichtigt ist els von

den Jungen.

Diez kamn heifen, dal die 3lddchen die angenehmen und positiven
Seiten der Mode einfach besser fir sich ausschtpfen, es kann
gbexr such neiBen, dall sie dieg such "ndtiger" haben als die jun=-
gen iinner.

in diegen Binstellungen zur Kleidung werden dahinterstehende
Stercotype im Rclleaverhalten cichtbar, ze B. dergestslt, dal
liddchon mehr nacii ihren Aussehen beurteilt werden sls junge Mine
ner, dal ¥MZdchen mehr unter dem Zwang stehen, immer schidn sein
zu niiggen wnd zu wollen.

Zu len Aussagen iiber Kleidung, die Individuslisierung/Abgren-
zung bzw. Anpassung/Integration beinhzlten, kann in Abhingigkeit
von welteren Differenzierungsmerkmalen ausgesagt werden:
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- Die 16~ big 18 Jihrigen wollen gich mehr als der Durchschnitt
der Jugendlichen von djer Hlteren Generation abheben und mehr als
der Durchgchnitt sich dem snpassen, was bei Freunden gerade "in"
igt.

- Die_Studentimnen wollen mehr als die jungen Midchen anderer
Tatigkeitogruppen mit lode ihren individeellen Typ unterstrei-
chen und sich weniger als der Durchschnitt (auch Jungen) an
Preunden orientieren und sich ihnen anpassen.

- Hodeavanigardisten (minnlich und weiblich) wollen sich weniger
als der Durchschnitt .er Midchen und Jungen so kleiden, wie es

bei Preunden "in®" ist (melir als der Durchschnitt wollen es die
Jugendlichen, die gich nicht sofort neuen Hodetrends eanschlie-
Sen.)

Modeaventgardisten {nur weibliche) wollen mehr als der Durch-
schnitt der weiblichen Jugendlichen wnd mehir als glle nicizt so
nodefreudigen Médcher mit iiilfe von ilode ihren individuellen Typ

nnterstreichen.
Hier geiyt sich, daf sich die Gruppe der Hodeavantgardisten eher
als Initistor von Mosde begreift und nicht 2ls Gruppe, die alles

sofort nachahmt.

- Eine Sonderstellunp nehmen die ménnlichen Studenten . ein:

acskre137, aber auch lie derverhebung des 1na1V1daellen ”yrs
spielt fiir sie eine geringere Rolle zlg fUr minnliche Jugendliche
anderer THtigkeitsgrupnen.

Dag Interesse an der Hode, unabhiingis devon, ob man a2lles mit-
mecht, ist besonders bei den weiblichen suoendlichen stark aus-
fenrﬁgt. Jedes dritie llEdchen hat selir starkes Interegse sn der

4

10y

-

Hodee. «eltbre 97 % haben atarkes Intaresse iarup und nur 12 %
interessieren sich weni ig dafiir. Hidchen, die gich iiberhaupt nicht
fiir Mode interessieren, gab c¢s in der Untersuchun;spopulation
nicht,.
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Bel den Jungen sind es pur 12 %, dle sich sehr stark fiir Mode
interessieren, d. he etwa jeder achte junge ¥ann,

Weltere 47 % interescieren sich stark dafiir, das ist immerhin
fast die Hilfte der befragten Jungen.

Bei den Jungen ist allerdings auch die PFrektion stark vertreten,
die sich wenig und iiberhaupt nicht fiir Mode interessiert (we=-
nig:s 38 %, iiberhsupt nicht: 3 %).

Innerhalb der verschiedenen THtigkeitsgruppen haben die Stu-
denten das geringste Interesse en der Mode. Dies betrifft so-
wohl minnliche als auch weibliche Studenten. Mit 7 bzwe 21 % sehr
sterkem Intercsse liegen sie mnter dem Durchschnittsinteresse

der Jungen bzw. M&dchen der anderen THtigkeitsgruppene.

Hier muB sllexrdings berilicksichtigt werden, daB in allen TEtig-
keitsgruppen cin begtimmter Anteil der weiblichen Befragten mit
lode/Beltleidunyz zu tun hat. Diez betriffi jedoch nieht die Stu=-
dentinnen.

Bin BinfluB sui das durchschnittliche Interesse bei weiblicher
Lehrlingen, Arbeitern uni Angestellten konn am Beigpiel der Lehpr-
linge nachgewlczgsen werden.

Lenrlinge/weiblich/Hodeberuf: 45 % sehr ctarkes Modeinterecsse

Lehrlinge/welblich/ohne Mode-
berufs 32 % sehr sterkes Modeinteresse.

interesce an der Hode zeigt =ich zuch in der Zuwendung zu vere
schiedenen Informationsquellen iber Mode.

An hdufigoten zehen moligche Anrvezunsen von der z2lltiéglichen 5f=-
fentlichen Brscheinung dex Mode im Strafenbild, in Geschiiften/
Schaufenstern und bei Freunden ause. Dies cind zugleich die mithe~-
los erreichbaren, prektisch stindig zur Verfligung stebenden und
hiiufig normsetszenden Informationsquellen, denen zwischen nshezu
80 5 der Jugendlichen (StraBenbild) wnd 50 % (Schoufenster/Ge-
schifte) wenigctens ab und zu modische Anregumgen entnehnen.
Zrot dahinter folgen - in sich sehr differenziert - Modezeit-
schriften und llodebeitriige der HMassenmedien (ca. 5C % erhalten
hier mindestens ab und zu modische Anregungen).
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Dagegen spielen die Modebeiiriige der "Jungen Welt"™ und des

"nl"-Jugendmegazins, Modeschauen und die Bekleidung von Wedien-

persdniichkeiten (Stars, Moderatoren, Film~ und Pernsehhelden)
eine geringere Rolle (ca. 30 %).

——

Teb. 21 Quellen fiir modische Anregungen (in Prozent)

Ich erhalte modische Anregungen
hiufig ab und (142) selten nie

durch Bekleidungs-

ideen, die/ich auf —
der StrzBe/in der B ,
‘Disko‘sehe 37 41
durch die Bekleiw -

dung meiner Preunde 21 43 (59) 24 7
durch Angevote in Gew

schéften?Schauien-

sterno 24 37 (61) 29 11

aus Zeitun%en/Zeit-
gschriften (auler J¥,
nl, Hode)

eus euslindischen Hodew~ )
zeitschriften 25 26 (51) 23 261

ans Modegzeitschriften
der DDR 18 32 (50) 25 22

aus Modesendungen in
Rundfunk/Pernsehen 15 36 (51) 31 19

durch Modeschauen ¢ 25 (25) 5 30
aus der "Jungen Welt"/ -
dem ™nl" — 3 25 (33)
von Rocke und Pop- —
stars/Piln- und Fern-

sehhelden/Moderatoren
e He 11 15 (2

18 39 (57) 2% 14

W

W
Wi
\"

-—d

ro
¥y
-t )
(A

Die in der Tabelle deutlich werdende Reihenfolge gllt - ungeache=
tet wichtiger Differenzierungen ~ flr 2lle sozialen Grupncn in-
nerhalb der Jugend.

Auffdlliz ist, def mit zunelmendem Hodeinteresse uhd -bewubtsein
(AnschluB8 an Modetrends) Jugendliche nahezu allen modespezifi-
schen Informationsquellen deutlich mehr Anregungen entnehmen.



VD - 213 - 15/86
Blatt 21/ 2. Ausf.

Das betrifft vor allem ausléndische Modezeltschriften, die bei
denjenigen Jugendlichen einen bescnderen Stellenwert haben, die
neue Modetrends cehr schnell sufgreifen.

Die Uffentlichen, allgemein zuginglichen Quellen fir modische
Anregnungen werden von Jungen und Eidchen ann#hernd gleich stark
genutzte.

Modezeitschriften und Modebeifrige der Massenmedien werden je=
doch von den jungen M#dchen hidufiger genutzt (Ausnshme: Anre=
gung durch iledienpersdnlichkeiten und ausli#ndisgche iiodezeit-
schriften).

Die ﬁode§§i§§_§§£_2523§§§_§g}§2~in der Preitagsausgabe wird von_.v/';/Z
22 % meistens, weiteren 41 % manchuol gelesen, wobel cas 30 % A

Jer welbllchen Jugendlichen zu ueLA?egeImaﬁlgen Legsern. zghlgn.v I
33 ; der zele sentlichen und stindig :en Leser dieser iodeseite
naben wenigcstens einmal (13 % mehrmals) Anregungen der “Jungen
Welt" selbst aufwegriffen (das sind cee 25 /5 insgesamt). 35 %
 der Leser (cae 20 % insgesamt) konnen den Wettbewerb zur Jugend-

! mole "Ideen "esuﬂht“-5§§jlgj§regap an dieser 4@:2§§:1Gt hoch,
sovern 81e bekannt wurde, selbet doran beteilizt 1st15é;521§i1-

}cavrweisé ‘allériings nur ein sehr kleiner Teil. Im Unterschied

v zu gpeziellien :iiodezeitschrifien bzu. =sendungen, lie stirker
dixrch die Vorgabe von KHodemodellen wirksam werden, wird die Ho=
deseite der “Jungen Welt" mehkr zls allgemeine Informationsquelle

genuatzte

Beim Verhalten gogeniiber neuen modischen Trends interessierten

zwel Aspekte:
a) wie schnell sich Jugendliche einer neuen Mode anschlieBen und

b) von welchen Bedingungen sie doc ilitmachen einer neuen Mode
abhiingis machen,

13
Kit der Prage, wie schnell man sich gewbhnlich einem neuen Mode=
trend anschliefit, wollten wir sehr modefreudige, sich aventgor-
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distigeh verhaltende Jugendliche (in der Polre meist "Modeavant-
gardisten” genannt) unterscheiden von Jugendlichen, die sich
nicht so schnell neuea Hcdletrends anschliefSen, die sich etwas we-
niger oder etwas mehr zlgernd verhalten und schlieBlich die
Gruppe erfagsen, die gich ganz spit oder gar nicht neuen Hode-
richtungen anschlieBt.

Die M#dchen verhalten gich zuch hier erwartungsgemil modefreu-
diger alsg die Jungen.

30 % der Midchen schlieBen sich sobald als miglich neuen Hode-
trends an. Weitere 39 % crst, wenn ein Trend keine Zinzelerschei-
nung mehr ist, weitere 17 % erst, wenn er sich sehr stark durche-
gesetzt hat. Zu einem spiteren Zeitpunkt oder gar nicht schlie=
Ben sich bei den HHdchen nur 5 % an. 9 % der M#dchen natten dare
iiber noch nicht nechgedacht.

Bei den Jungen scnlieflen sich 13 % sobzld alsc mbglich einem neuen
Trend an, weitere 30 % crst, wenn er keine Binzelerscheinung mehr
ist. 26 % schliefen sich an, wenn ein Trend sich sehr stark
Jurchzecetzt hate 12 der Jungen schliefen sich zu einem noch
gpiteren Zeitpunkt cder gar nicht neuen iodetrends an.

13 % der Jungen zatten lber diesen Sachverhali noeh nicht nache

gedachte

Jewells reichlich die HHElfte der jungen HMHdchen wnd Minner vere
1H1Y sich zwer etwas abwartender 2ls die Aventgardieten, macht
cber dann einpe sode zur Udasgsenerccheinung.

In den einzelnen THtigkeitsgruppen gibt es Unterschiede in der
"Reazitionsschnelligkeit® zauf neue Hodetrendse.

Hénnliche und weibliche Studenten verhalten sich weniger mode-
freudig sls die Jungen und Hidchen der anderen Tdtigkeitsgrupe
pene. Auch die Zshl derjenigen, die nicht iiber das AnschliefBen

an Modetrende nachgedacht hette, ist bei den Studenten am grof-
Ten.

Ungefihr ein Viertel der ménnlichen Studenten schlielt sich zansz

efien sich

Fe

spiit oder gar nicht neuen Modetreuls an, nur 7 % sechl
sobald als mtglich an.

Apch die weiblichen Studenten liegen mit knepp einem Viertel,
das sich sobald als miglich anschlieft und 14 %, die nicht dar-
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iiber nachgedacni actten, unter dem Jurchschnittsinteresse der
anderen Médchen.

Der Einflub der Tétigkeit mit Hode in den anderen Titigkeits-
sruppen warde gepruft und ist unerhehlicn, so daf sich damit
die abwartendere daltung der Studenten nicht erkliren 1liSt.

Plir die geringere Bereltschaft, sica neuen Modetrends anziue
schlieBen, gibt es also beli den Studenten andere Ursachen.

zu b) Bedingungen und Voraussetzungen fiir den Anschlufl an neue
Modetrends

Abgesehen davon, wie schnell sich Jucendliche neuer lModetrend
anschlieflen, zibht es elne ganze Reihe von Bedingungen, lie iz

¥

deg ilitmachen einzr Mode von Bedeutung sein kdnnen.

&

Welchen Stellenwvert veraschiedene Vorsunssetzunien bel ler Ente

]
ot
.
3

gcheidung iiber das Mitmachen einer ncuen lcde haben, ic
der Tabelle 3 (s. Ble 24) zusammengestellt.



VD = ZIJ - 15/86
Blatt 24/ .+ Aust.

Tabe 33 Wichtigkeit von Voraussetzungen {Ur den Anscilul an
neue "odetrends (Gesamt und in Abhingigkeit vom Ge=-
schlecht; in Prozent)

Diese Vorsussetzung ist fiir mich

sehr wichtig weniger  {iberhaupt
wichtig wichtig  nicht wichtig
Der neme Trend palBt
U BIT Gegamtb 58 32 7 3
nénnlich 44 41 11 4
weiblich g9! 26 4 1
Ich muf nicht a2llzu-~
viel Geld dafiir ans-
geben o oang 42 38 16 4
minnlich 44 33 17 o
weibliich 39 42 16 3
Uie neue ilode isv
nicht zu exbtren
Zessnmt 27 A2 22 9
adrnlich 23 3% 2 12
weiblich 27 45 22 4
Der neue Modetrend
hat sich im Stralen=-
bild durchgesetzt
Gegsanmt 101 40 38 12
minnlich 2] 39 37 16
weiblich i1 A0 39 3
Die neune Mode ist
gerade extrem
Gegent g 13 33 35
minniich 10 16 34 40
welrlich S 12 21 21

welne FPreunde schlielen
gich dem newen Trend

afich an .
Gesent 3 11! o 511 261
minnlich 3 21 46 27
welblich 4 2 51 25
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Die Tabelle macht deutlichis

- dafBl der eigene Typ und die eigene Kompetenz in HModefragen
wichtigstes Kriterium sind, wenn es derum geht, sich einem
neuen Trend anzuschliefien oder nicht.

Diese groBe Entscheidungssicherheit gegeniiber neuen Brschei=
nungen in der Hode ist bei den VMidchen noch stdrker ausgeprigt
els bei den Jungen.

- Demgegeniiber spielt die Patsache, ob gich eine Mode schon im
Strafienbild durchgesetzt hat, im Selbstverstindnis der Ju-
zendlichen eine weitaus gerinzere Rolle. PFiir die HiElfte der
Jugendlichen ist diese Vorsussetzung von Bedeutunz, fir die
andere Hilfte nur weniger wichtig.

- Am vwenigssten oind die Juzendlichen ihrem Selbstverstininis
rnach auf eine Art Sankticnierung einer nenen Modeerachein
innerhalb ihrec Preundeskreises cngewiesen. Dies gpiegelt cben-
frlls eine grofle Sicherheit gegeniiber neuen Modeerscheinungen
sider und Jen srolen Stellenwert les eisenen Ermessens in dex
Frage, ob men stwas mitmacht olzr nicht.

~ Troortuwmgscenti 1st dde Entschieilnng Jariber, ob mon sine Tlo=
Jeergchelnur - mitmachen kamn cier nicht, auch in sehr ctarkem
Male von den finanziellen ¥Moglichkeiten der Juzendlichen abe-

HHANSIig.

ol . RS 3 e - ~ 1 A » - e
Gei den jungen :lilchen und Minnorn innerhald der eincelnen The

-4 o - med B 2 g b 17 . $ o 3 vy 3
Itegruppen FE11% auf, dal die celblichen und winnlic
1 am k]

Studenten olich zur stirketen ven lern Jugenilichen ler -nleren
Titigkeltsgruppen wnterscheiden.

Jie Senxtionlerung =2iner neuern :lcle iu Stralenbild und inm cige=-
nen Freundegkyels 1lst fir mZnnliche und weibliche Stulentzan noch
e wichtig als Pir andere Jugendliche,

i
.
o
[}
]
Q

Fizr dle Studentinnen ist das Passen einer Hode zum eigenen Typ

noch wicintliger zle filr andere junge Middchen. Fir die Stulenten

PO S A 3 ] —
txifft diez nicht zu.

Piir Juzendliche, die sich nesuen Mcdetrends nicht sofort an=-
schliefien, de he fiir Uber die {lHlfte der Jungen und HEdchen,
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haben die melsten Bedingungen (Sanktionierung im StraBenbild
und im Preundeskreis, finanzielle Moglichkeiten, Tragbarkeit
der neuen Mode, de h. keine zu grofe Extremitiéit) grtfSere Be-~
deutung als filr die ganz modefreudigen Jugendlichen.

Modeavantgardisten schlieBfen sich auch nicht bedingungslos je~-
der Mode an, auch fiir die haben die genannten Bedingungen eine
Bedeutung, aber flir die étwas abwartenden Jugendlichen haben
Bedingungen und Voraussetzungen einen griBeren Stellenwert. Sie
verhalten sich nicht nur etwas z6gernder, sondern ziechen such
mehrere BErwigungen in Betracht, von denen eine Bntscheidung ebe

hingt.
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4. Zun Ksufverhalten

Um den geplenten oder realisierten Kauf von Kleidungsstiiicken
zu ausgewdhlten Gelegenheiten geht es in der folgenden Tabelle.

Kauf und Ksufabsichten von Kleidung zu ausgewdhlten
Gelegenheiten in den letzten 12 Monaten
(Gesamt und in AbhBingigkeit vom Geschlecht; in Prozent)

Das habe ich )
keufen ktnnen nicht kau- gor

ohne grofe- nach ge- fen kOonnen nicht
re Schwie~ wigsen trotz gro- kaufen
rigkeiten Schwie- fer Bemii- wollen

rigkeiten hungen

Kleidung fiir festl.

¥eranstaltungen
Gesamt 10 34 13 43
méannlich 15 37 9 38
weiblich 3 33 15 22
Kleidung f£. Diskobesuch
Gesamt 14 44 18 24
midnnlich 13 50 18 19
weiblich 15 41 18 26
Kleidang zum Radfeh-
ren/Wandern
Gesamt 24 1 3 63
ménnlich 27 15 5 53
welblich 23 3 2 67
Kleidung fiir Regenwetter
Gesant 19 23 12 45
minnlich 23 32 12 33
welblich 17 18 12 53
Kleiduang fir Jogging
Gesamt 9 10 6 75
minnlich 12 14 7 67
weiblich 7 7 5 81
Kleidungkfﬁr Pop=-
gymnesti
@ Gesamt 6 10 6 85
miEnnlich 3 3 2 92

weiblich ' 7 5 5 83
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- Es nufl darauf verwiesen werden, dafl bei der Prage nach dem P,
Rauf von Kleidung fiir Jogging rund 200 Madchen und 200 Jun=- )
gen “ausgestiegen®™ sind. Diese iiberdurchsehnittlich hohe Zahl ‘/
derjenigen, die die Prage nicht beantwortet haben, verweist
anf einen noch geringeren als den ausgewiesenen Bedarf an !
Kleidung fiir Jogging. |
Das gleiche trifft zu auf die Kleidung fiir Popgymnastik. Hier
haben jeweils 250 Jungen und 250 M#dchen die Prage nicht be=-
antwortet, so daf auch hier der Bedarf als noch geringzer ane
gesehen werden kann,

I

T

- An dex Tabelle £811t weiterhin auf, dasB die Jungen grundsitze
lich (bis auf Kleidung fiir Popgymnastik) seltener antworteten,
dal sie Kleidung flir die einzelnen Anlésse nicht kaufen woll-
ten, d. he es gab (relativ) mehr Jungen mit Raufaboichten als
Midchen,

Dal die Midechen weniger Kaufebsichten hatten als die jungen
Mznner, 138t sich darauf zurickfilhren, dal sie zu der cinzelw
nen Freizeitgelegenheiten besser cusgeriistet sind.

Plir diese Sichtweise spricht auch die Tatsache, daf Midchen
ihre Garderobe als unfangreicher und reichhaltiger (d. he fir
gspezielle Verwendungszwecke spezielle Kleidung) einschitzten.
(Siehe Absatz 6.1.)

- Die bessere Ausstettung zuf len Anteil derjenigen zuriiciktzu~-
fithren, die beruflich mit Mode zu tun hsaben, ist nur begrenzt
méglich, Ein Einflull konnte nechgewiegsen werden fiir die weibe
lichen Lehrlinge. Hier hatten diejenigen, die mit Hode zu tun
haben, noch weniger Kaufabsichten als die ohne "Hodeberuf".

Mir Studenten ist dieser Einflull aber gegenstandslos. Aber auch
hier hatten die mEnnlichen Studenten mehr Kaufabsichten alg die
weiblichen.

Bezogen auf diejenigen Jugendlichen, die wirkliech Kaufabsichten
hatten, ergibt sich folgendes Bild von reazlisiertem und nicht
realisierten Ksuf, von Kauf ohne und mit Schwierigkeiten:
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Tobe 53 Realisierter und nicht reslisierter Kauf von.Kleidungs-
stiicken zu ansgewihlten Gelegenheiten in Abhﬁn%igkei
vom Geschlecht. Jugendliche mit Kaufabsgichten (siehe
Tabelle 4) = 100; in Progzent

Kaufabsicht
realisiert nicht realigiert
ohne nach trotz grofer
Schwierig- Bemithungen
keiten
Pestkleidung
minnlich 25 601 15
weiblich 14 591 2718
Diskokleidung
ménnlich 16 621 22
weiblich 20 55 241
Kleidung zum Radfahren/
Wandern
m#Znnlich 57 32 11
weiblich 701 24 5
Regenkleidung
miinnlich 34 13
weiblich 3 33 261

Hier zeigt es sich, dal zwar gzwischen 73 % und giinstigstenfalls
94 % der jungen Minner und Prauen ihre Kaufabsichten verwirkli-
chen konnten (die Jungen hiufiger ols die MZdehen), dall sber

der Kauf nach gewissen Schwierigkeiten ilberwiegt (auBer Klei=
dung fiir Radfahren/Wandern)!

Der Anteil derjenigen, die einen geplanten Kauf nicht realisieren
konnten, ist in einzelnen Fdllen mi% rund einem Viertel der HMEd~
chen oder Jungen relativ hoch!

Das heiBt, Jugendliche Kiiufer haben sehr konkrete und sehr dif-
ferenzierie Vorstellungen von der Kleidung, die sie erwerben wol=-
len, sie kaufen nicht irgendein Testliches ... Kleidungsstiick

und nicht “das erste Beste". Sie gtellen damit hohe Anforderun-
gen an das Angebot,

Diesen Anforderungen konnte das Angebot in vielen Fillen nicht
gofort, in einigen Fillen gar nicht gerecht werden (vor allem

bei Pegt~-, Disko=~ und Regenkleildung fiir junge Pranen, die offen-
sichtlieh noch héhere Anspriiche stellen, de he konkretere Vor-
stellungen haben als junge Minner).
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Ein weiterer Aspekt des Kaufverhaltens von Jugendlichen ergibt

sich unter dem Gesichtspunkt, wo etwas gekauft wurde, de he in

welchen unserer Handelselnrichtungen.

Die Anzahl der Kidufe in den einzelnen Handelseinrichtungen gibt
AufschluB iiber den Stellenwert der Handelseinrichtungen els Be-
zugsquelle von Kleidung fiir Jugendliche.

Pabs 68 Kauf von Oberbeklei in verschiedenen Handelseinrich-
tungen in den letzten 12 lMonaten (Gesamt und in Abhfingig-
keit vom Geschlecht; in Prozent)

(Bezogen zuf diejenigen, die sich daran erinnern konne-

ten)
Dort wurde gekauft weniggtens
Uberhs 1-2mal 3=5ma]l mnehr als éfi%tgggben
nicht Smal insecesamt
in speziellen Ju~-
gendmodeabteilun~
gen/Juzendmode~-
zentren  gocomt 19 47 21 13 81
minnlich 20 50 21 9 80
weiblich 19 15 21 15 81
in den iiblichen
Pachgeschiften/
¥Werenhausabteilungen
Gesganmt 25 16 17 12 75
minnlich 27 47 17 9 73
weiblich 24 45 17 14 76
im "Excquisit"
Gegent 45 37 12 5 55
ménnlich 46 37 1 6 5
weiblich 44 37 13 6 5
im "Intershop”
Gesant 72 21 4 3 28
minnlich 65 24 7 3 34
weiblich 76 18 3 3 24
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Die Tabelle macht dentlich:

-~ daf die Jugendmodeeinrichiungen auch die wichtigste Bezugs-
quelle fiir Oberbekleidung bei Jugendlichen sind ST
('_’___—_-———-"—" .

-~ daf auch die iiblichen Pachgeschiifte und Werenhasusabteilungen

von den Jugendlichen stark genutzt vurden. Auch dort hatten
rund Dreiviertel der Jugendlichen mindestens einmal gekauft.

- BEiwas mehr als die Hdlfte der Jugendliichen hat s
eimmel im "Exquisit” eingekeuft,und rund ein Viertel der Ju-

gendlichenr hatte mindestens einmal im "Intershop" eingekauft

in den letzten 12 Monaten. S |

Von den Kilufern insgesamt hatte jeweils rund die Hilfte der

Jugendlichen ein- bis zweimal in den jeweiligen Hendelseine

richtungen gekauft.

In Abhingigkeit von verschiedenen Differenzierungsmerkinalen kemn
noch folgendes susgesegt werdents

Die Unterschiede im Kanfverhalten zvischen Jungen und Kidchen
gind nicht sehr grofl, die Zehl derjenigen, die picht zgekauft
haben, ist etwe gleich grofl. Ausgezprochene Mehrfachkiufe sind
sllerdings in der Jugendmode wnd in Yorenheusabteilungen/Pach-
geschiften bel den Mddchen etwas hiufiger anzuntreffen.

Bei denjenigen jungen Frauen, die im Handel beschdftigt sind

- rund 180 meiblighe Jusendliche der vorliegenden Population
sind Arbeiter/Angestellte in CENTRUM-¥orenhiiusern - gibt es
eine geringere %ahl von Hichtkdufen uné eine zrdfere Zahl von
Wdchrfocnkiulens Dies dirfte dde besgseren Bezugsmiglichkeiten
und damit asuch die grifere Kaufbereitscnaft fir Bekleilung in
¥arenhiusern/Fachgeschiiften und Jugendnodeeinrichtungen wmiler-
splegeln.

Jugendliche, die sich sehr schnell neuen HModetrends anschlie-
fen, hetten in Warenh#usern/Fachgeschiliten und in Juzendmoleeirn=
richtungen ectwas weniger geksuft als der Durchschnitt der Ju-
gendlichen, in YExquisit"-Gegehiften etwas hduliger.

Jugendliche, die in Klein- und Mittelstidten leben, hatten in
Warenheusabteilungen/Fachgeschidften und Juzendmodeeinrichtungen
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hufiger gekauft (S2hl der Nichtkiufe geringer und Zahl der
Mehrfachkiiufe bei den Kiufen hthex) als Jugeniche, die in
Grofstidten leben,

Bei den GroBstadtjugendlichen waor wiederum die Zahl der K&Hufe
im ”Eﬁquisit” grolere.

Dies kann nicht nur auf das Verhandensein der einzelnen Handels-
einrichtungen in den Jjeweiligen Stddten zuriickgefithrt werden,
auch wenn Grolstidte meh» “"Excuigit"-Binrichtungen haben ale Hite-
telsgtidte.

Der Kanf im "Ixquisit™ scheint in der CGrolstadt etwas "alltéig-
lichexr" zu sein als in Klein- und iittelstidten.

Unterschiede inm Kaufverhalten der einzelnen Titigkeitsgruppen
lassen sich auf den Anteil derer, die im Handel mit liode be-
schiftigt sind, zuriickfithren bhein Keuf in Warenhsusabiteilungen/
Pachgeschédften und Jugendmodeeinrichtungen. So 188t sich die
geringe Anzahl von Kiufen der Studentinnen in diesen Einriche-
tangen erkliéren. Sonst unterscheidet sich das Kaufverhalien

der einzelnen Tdtiskeitsgruppen, begonders in bezug aufl die Jue
gendmodeeinriciutungen, nur gerin; voneinander.

Unterschiede in der Hdnfigkeit Jer KiZufe im "Exquisit" 2zwischen
den Jugendlichen Jder eingzelnen TiHiigkeitsgruppen lassen sich
beinm derzeitigen Stand der Auswertung zuriickfihren auf die Wohn-
ortgrSfe. So kinnen die hiufigeren Kiufe der miinnlichen Studen=
ten (GroBstadt) gesneniiber den minnlichen Jugendlichen anderer

Ta&tigkeitsgruppen bigher erklirt werdene.

Geggpﬁber 1?ﬁii&% die Angzahl der KZufer in den Jugendmodgein=
richtungen kongiont geblieben (1979: 82 % hetten mindestens eine-
mal dort gekauft). Gesunken ist die Zahl der Kdufer in Waren=-
haunsebteilungen/Fachgeschiften (1579: 86 % hatten mindestens cine
mzl gekauft) und in Exquisiteinrichtungen (1979: "Exquisit"/
Boutiquen: 60 % hotten mindestens einmal gekauft). Unverindert
i9t die Zahl der {iufer im Intershon geblieben (23 %).1

1) Bs ist dabei 2zu beriicksichtigen, daB diege Gesamtzahlen
Populationsunterschiede beinhalten. 1979 gob es mehr minne
%%g%e Studenten und Angestellte gls in der Population von
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Daf Jugendliche in den Jugendmodeeinrichtungen auch mehr einkan-
fen als in anderen Handelseinrichtungen bedeutet jedock nicht,
daB sie mit dem Angebot und den Preisen dort bereits v3llig zu~
frieden gind.

Die Unterschiede zwischen Jungen und Mi#dchen in bezug suf ihre
Zufriedenheit nmit verschiedenen Bedingungen in den Juzgendmode=
einrichtungen sind so gering, dafl eine Derstellung der Gesamt-
ergebnisse zunidchst aussegekrifiic genug ist.

Tabe 7: Zufriedenheit mit den Jugendmodeeinrichtungen
(Angaben in Prozent)

Ich bin zufrieden

sterk mittel schwach {herh. Dac kann
bis gechy nicat ich nicht
sbork veurteilen

nit der Anzahl der

Jugendmodeeinriche

tungen iberhcupt 1 43 26 10 5

nit der Qualiiifid

des Angebots in den

Jugendmodeeinrich=

tungen 51 3° 37! 17 2

B

mit dem Preisniveau

in den Jugendmode=

einrichtuncen 41 2¢ 26 3011 2

nit der Verkaule-

ctmesphiire, Jer Art

der Beratung 14 A2 24 14 6

g Projse und die Qualitii les

ai
Anzeboto zienlich stark cuccepriste mzufriclenhicit betrllit
P Epe—— - ————— e

Diege besecnlers in bezug culfl

[§Y)
[N

die dugendlichen aller Alfcrag~ unl Titisgheltsorunppen etrn

gleich sitori.

Bit der Qualitit des Angebots sind iber 52 5 der Junsen anld

MHdchen aller rZkeitsgrunnen nicht zufrieden, bel den Prei-ﬂ
gen_gind esg iiber 60 % der J; M « » PEE Loit G,
grupnen, die schwach und Uberhaunt nicht zufriedsan zind,
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Besonders unzufriecden mit den Preigsen sind die im Handel fiir
Bekleidung/Mode beschiftigten jungen Frauen.

Bei steigendem Einkomizen steigt die Zufriedenheit mit den Prei-
gen in den Jugendmodezentren etwes:

bei Einkommen bis 600,-~ HM: 72 % unzufrieden
bei Einkommen bis 900,- M: 66 % unzufrieden
bel Einkommen mehr gls 1000,- M: 59 % unzufrieden

Trotz der bestehenden Unzufriedenheit mit den Preisen und der
Qualitét des Angebots zlbt es eine gewachsene Zufriedenheit
in den letsten sechs Jahren, wie ein Vergleich mit den Ergeb-
nissen von 1979 zeigt.1) Dies betrifft allerdings nicht die
Preise.
Tab, 83 Zufriedenheit mit den Jugendmodeeinrichtungen 1979 und
1985 in Abhingigkeit vom Geschlechty in Progzent
Ich bin zufrieden
sehr stark schwach  iiberhaupt

bis mittel nicht
mit der Anzahl der Jugend=- 79/8 19/8 79/85
modeeinrichtungen ,.;q50n 55 60 27 27 18 13
weiblich 57 64 29 27 14 9
mit der Qualitidt des Ange=
bots minnlich 33 42, 38 38 29 29
weiblich a0 47 38 37 22 16
mit dem Preisniveau
ninnlich 40 a5 21 25 39 40
weiblich 32 33 27 28 41 39
nit der Verkaufsaztmosphire/
Beratung . minnlich 51 64, 25 22 24 14,
weiblich 4 57 31 28 25 15

1) Dieser Vergleich kenn momentan nur zuf der Ebene der Diffe-
renzierung nach dem Geschlecht vorgenommen werden. Dabei ist
zu berdcksichtigen, daf 1979 bei den Jungen eine grdBere An-
zehl von Studenten und Angestellten vertreten war sls 1985.

1979: Studenten m w Angzestellte n w
55 % 45 % 27T % T3 %
1985: siehe Populetionsbeschreibung.
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Die Zufriedenheit mit der Verkeufsatmosphire/Beratung, mit dem
Angebot und der Anszshl der Jugendmodeeinrichtungen ist deutlich §
gewachsen. Gestiegen ist die Zahl der Jugendlichen, die in mitt
lerem EaB zufrieden sind. |
Dies kann auf die Angebotsverbesserungen des letzten Jahres und
auf die Umgestaltung zahlreicher Jugendmodeeinrichtungen zuriick-
gefilhrt werden. Die Frage nach der Zufriedemheit bezieht aber
in den meisten PHllen mehrjdhrige EKeuferfahrungen ein, nicht
nur die einesg Jahres. Darin liegt u. Be. sehr stark die Ursache
fiir die nicht stérkere Reflektierung der Angebotsverbesserun-
gen der letzten Zeit.

Wenn gich die derzeitige Struktur des Angebots als stabil und
kontinulerlich erweist, dirfte die Zufriedenheit mit der Qualie~
téit des Angebots weiter ansteigen.

Wie sich Jugendliche bel nichirealisiertem Kzuf eines bestime-
ten Kleidungsstiickes vorwiegend vernalten (d. he in der Regel),
zibt weltere Aufschlisse iiber das Ksufvcerhalten,

Vorgegeben waren fin? verschiedene Substitutionsmiglichkeiten
bei nicht zum rezlisierendem Kauf. Dabel gpielt fir die Befrag-
ten insgesamt das Sunchen big etwas den Vorstellungen Entgprechen=
jes gefunden ist, diegritte Rolle (52 % der Jungen und Hidchen
prektizieren dies normelerweise, wenn sie ein ganz bestimmtes
Kleidungsstick nicht ksufen konnten).

In Abhingigkeit vom Geschlecht und von anderen Differenzierungse—
merkmalen ergibt sich ein leicht veriindertes Bild:

Igbs 9% Substitution bei nicht reslisiertem Kauf in AbhZngigkeit
von verschiedenen Differenzierungsmerkmalen; in Prozent

1 2 3 4 5
miannlich 12 48 5 29 6
weiblich 9 5 23 12 3
Hodeberuf/Handel 6 61 16 14 3

- Beschreibung der Tabellengliederung
siehe Blstt 36 =-
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Wihrend die Midchen neben dem Suchen zuch auf Selbstenfertigung
susweichen, spielt fiir Jungen die Beschaffung auf irgendeine
andere Weise die zweitwichtigste Rolle.

Diese Dominanz des Suchens gilt aueh in allen Altersgruppen und
in Abhingigkeit von der Wohnortgrile.

Am stidrksten ausgepriigt ist das Suchen nech dem passenden Xlei=-
dungsstlick bei der Altersgruppe der 22- big 25J%hrigen (61 %)
und bei den Angestellten (60 %).

Auch fiir die im Hendel Beschiuftigten gpielt dies die wichtigste
Rolle bei nicht zu reslisierendem Kouf. Allerdings ist der Auf-
wend dn Zeit, Energie ... flir alle anderen debei betréichtlich
£r08eres

Am geringsten wird dieses Suchen von den Lehrlingen praktiziert.
Die weiblichen Lehrlinge weichen stirker als die anderen Hildchen
puf dos Selbstanfertigen aus, die miinnlichen Lehrlinge gtirker
gls die snderen Jungen auf die Beschaffung auf andere Weise.

Bei steigendenm Einkommen verliert die Selbstenfertigung als
Subgtitution an Bedeutung, dcfiir steigt die Beschaffung auf
andere ieise.

Mznnliche vnd welbliche Hodeavantgardisten praktigieren des Su-
chen such etwas weniger (40 bzw. 47 %) und weichen mehr auf an-
dere Beschaffungmmbzlichkeiten (Junzen) und Selbstanfertigung
{Mzidchen) ause.

Auffiillis ist weiterhin, daf der Keuf eines anderen, Hhnlichen
Kleidumgostiicks els Substiitution eine geringe Rolle gpielt. Der
Kauf eines Zhnlichen Kleidungsstiickes wird wahrscheinlich nicht
als Subctitution empfunden, sondern gls realisierter Kauf be-
trachtet. Auch ein Zhnliches Kleilungsgtiick, auf dss Jugendliche
augweichen kdanten, mufl erstmal im Angebot seine.

Gliederungsbeschreibung zu Tabe G, Ble 353

1 Ich kaufe ein anderes, dhunliches Kleldungsstiick

2 Ich suche so lange, bis ich etwas meinen Vorstellungen Ent-
sprechendes gefunden habe

3 Ich fertige mir des Gewlinschte selbst an

4 Xch verguche, mir das gdewiingschte Kleidungastiick suf andere
Weise zu beschaffen

5 Ich Gebe das Geld fiir etwas anderes aus.
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Dieses Suchen, bis etwas den Vorstellungen Entsprechendes gefun=
den wird, hat mindestens zwei Dimensionent

1« Die Vorstellungen der Kidufer, die offensichtlich sehr kon-
kret und differenziert sind wnd die nicht anfgegeben, son-
dern verwirklicht werden sollen.

2+ Die Beschaffenhelt des Angebots, die diesen Vorstellungen
nicht immer ohne weiteres gerecht werde@kann.

Je kopkreter und differenzierter diec Vorstellungen der Verbrau-
cher sind, um so schwieriger ist es fiir das vorhandene Angebot,
diese zu befriedigen.

Da die Jugendlichen Kdufer ihre Winsche, Bedirfnisse und Erwar-
tungen sber als legitim cmpfinden, werden bei héufigerem und
langanhaltendem Suchen Unzufriedenheiten nicht zusbleibene.

5. Zum Trageverhalten von Jugendlichen

Inwieweit Jugendliche differenzieren zwischen normsler Tages-
kleidung und Kleidung zu ausgewihlten Anlissen in der Freizeit
(einschlieBlich festlichen), wurde iiber das konkrete Trage-
verhalten zu konkreten Anlisscecn erfualt.

Dabei sind Unschiérfen, die gich durch die Begriffe “normeale

aseskleidung bzw. "keine normale Tageskleidung" ergeben, eine
zukalkulierens
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Tabs 101 Tragen von verschiedener Kleidung zu ausgewidhlten Gele-
genheiten §Gesamt und in Abvhingigkeit vom Geschlecht,
in Prozent

Ich trage gewShnlich

normale Tegesklel= keine Das betrifft
Tegesklei- dung + Ver~ normale mich nicht

dung dnderung Pages-
RBinzelteile/ kleidung
Zubehtr
in Diskotheken
Gesgamt 14 62 18 6
ménnlich 22 52 20 €
weiblich 10 67! 16 7
bei anderen Tanz=
veranataltungen
Gesanmt 8 45 36! 11
mAnnlich 14 3 34 14
weiblich 5 481 37 10
im Theater
Gesant 4 21 551 20
minnlich T 13 50 25
weiblich 2 24 57 17
beim Radfahren
Gesamt 53 9 17 16
miinnlich 57 g 17 17
weiblich 60 9 16 15
Leim Wandern
Gesamt 45 17 20 18
ménnlich 41 19 1S 21
weiblich 47 15 21 17
beim Jogging
Gegant 3 3 35 591
minnlich 3 3 40 54%
weiblich 2 3 32 631
bei der Popgymnastik
Gesant 1 3 25 7018
minnlich 1 9 391
weiblich 1 4 34 61!



VD - ZIJ - 15/86
Blatt 39/ L. Ausf.

Die Anldsgsge "beim Jogging" und "bei der Popgymnastik® wurden
ausgegliedert, da hier von vornherein ca. 300 Jhgendiiehe von
den Befragiten insgesamt bei der Frage “ausgestiegen" sind und
sie nicht beantwortet haben. Die Zahl derjenigen, die das pight
betrifft, ist dadurch jeweils pund 10 % hoher els die angegebene
Zahl.

DaB die Disko zum Alltag dexr Jugendlichen geh&xrt, Besuch von
Tanzverangtaltungen etwas vom Alltag abgehobener und der Be-
such des Theaters eher als unal)lidgliche fegtliche Gelegenheit
empfunden wird, spiegelt sich im Bekleidungsverhalten zu den
ausgewdhlten Anligsen wider.

Wahrend fest 2/3 der Jugendlichen, darunter besonders die Mdd-
chen, Tageskleidung mit Varistionen zur Disko bevorazugt, hat
beim Besuch von Tanzveranstsltungen das Tragen von nicht nor-
maler Tageskleidung fast gleich grofe Bedeutung wie das Tragen
von normaler Tageskleidunge. Fir den Theaterbesuch bevorzugen
mehr als die HElfte der Jungen und Midchen keine normele Tagese
kleidung!

Dal ein Unterschied zur Tages- bzw. Alltagskleidung gemscht

wird, heift aber noch nicht, 4afl eg gich hier um Kleidung mit
susgesgprochen fegtlichem Charskter handeln muBS., Diese Relatio=-
nen driicken wohl eher sus, dafl man etwas anderes tragt els ge-
wshnlich (als tagsiiber).

Dafl dies trotzdem ein P-Shirt und eine Hose sein kBnnen (even-
tuell bescnders neu, in einer ungewShnlichen Farbe <e.), beinhale
tet dle Antwcrt "keine normale Tageskleidung" ebenso wie die
Mozlichkeit, dal es gich hier um Angige und lange Kleider hane
deln kinnte.

Kit zunehmendem Alter (22 bis 25 Jahre) steigt die Bedeutung
von "keine normale Tegeskleidung" zu den Anlissen Tanzveran=-
staltungen und Theater.

Diese Hevorzugungen im Trageverhalten gelien such in allen Tie
tigkeitsgruppen.

Auch hier bevorzugen die Hiddchen eindeutiger als die Jungen
die leicht vertinderte Tageskleidung fiir Disko und Tanzveran-
gstaltungen, wihrend die Jungen etwas stdrker als die Midchen
auch normele Tageskleidung und auch anderes als Tageskleidung
tragen.
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Bezogen asuf die Gesamtpopulation zibt es ein ausgewogenes Vere
hdltnis der Bekleidungsstile sportlich=elegant und sportliche
leger. stuibantubilidi. B e
Dies kommt sustande durch die stirkere Bevorzugung des sport-
lich-eleganten Stils durch die Midchen (44 % kleiden sich gern
so gegeniiber 37 %, die sich gern sporitlich-leger kleiden) und
durch die stdrkere Bevorzugung des sportliche-legeren Stils durch
die jungen iEinner (46 % kleiden sich gern so gegeniiber 33 %, die
sich gern sportlich-elegant kleiden).

FHur sehr wenig Jungen und M#dchen gaben Jeweils an, daf sie

sich anders kleiden (9 bzw. 4 %). Elegante Kleidung spielt fiir
Jungen und M#dchen so gut wie gar keine Rolle. Bei den Midchen
wollten sich 10 %, bei den Junzen § % anf keinen Stil festlegen.

Bel der Altersgruppe der 15- bis 18 Jihrigen ist der Aniteil der-
Jjenigen, die gich nichit festlegen wollen und derjenigen, die sich
anders kleiden,grifer a2lg in den hiheren Alterszruppen,

Innerhalb der Titigkeltsgruppen wird der sportlich-legere Bekleie-
dungsstil am stirksten von den minnlichen Studenten bevorzugt;
bei den Midchen dominiert in sllen THtigkeitsgruppen der sport-
lich=¢legante Rekleidungsstil. Nur bei den weiblichen Lehrlingen
3ibt es ein susgeglichenes Verhdltnis zwischen gportlich-legeren
und sportlich-eleganten Stil.

Gegeniiber den Ergebnissen der vergangenen Jahre1) gibt es eine
Aufwertung des sportlicheeleganten Stils bei den Jjungen HMZdchen.

Lieblinssfarbent

Mchr a2ls Dreiviertel der Jugendlichen gzab an, Lieblingsfarben zu
haben (81 #%).
'Es ergab sich folgende Beliebtheitsskala der Farbent

§
!/blau 24 %

;gPastellfarben
t (rosa, hellblsu,
i hellgelb, hellgrin) 15 %

-!

1) Vgl. IE/1/85, Hitteilungen des Instituts fiir Marktforschung
Leipgig
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rot 14% 7
welB 14 %
schwarz 10 %
braun, Braunttne,
beige 8%
violett/lila/wein= .
rot/pink 6%
grau 5%

{

andere Farben
(tiirkis, griin,
OTENZE ese) 5%

Blau hat eine uneingegachrénkte Spitzenposition, was sicher mit
der Jeanskleidung als "Klagsik™ in der Jugendmode zusammenhidngt.

Die Bevorzugungen scheinen culerden auf einen vellzozenen Wan-
del in bezug euf modische Parben zu verwelisene. Daflir sprechen
der zeringe Stellenwert der Gruppe weinrot/violett und die
grofie Beliebtheit der PastelltBne, der Farben weill und rot.
(Abgesehen davon, daf die beiden letzigenannten auch Ausdruck
einer %lassischen Orientierung sein kénnen.)

Von Jugendlichen gelbst genannte Lieblinsgskleidunszggliicke gestat-
ten erste Riickschliisse cuf Tragegewohnheiten und Vorlieben fir
beostimnte " jugendtypische" Kleldungsstiickee

Bs ergibt sich die auf Blatt 42 genannte Strukturzusammensetzung
der insgesamt eufgefiilhrten Lieblingskleidungsstiicke (in Prozent).

Die Angaven bezichen sich auf 4051 einzelne Nennungen bei den
Jungen und 7177 einzelne Nennungen bei den Midchen.

Auffidllig ist: die bekannte Belielbtheit der T~Shirts und Sveate
Shirts bel Junzen und Midchen gleichermaBen, die grofBe Anszahl

von Jacken in =llen Variztionen bei den Lieblingskleidungsstiicken
der jungen Hinner, die weitaus grbBere Anzahl von Hosen gegeniiber
den ROcken bei den Lieblingskleidungsstiicken der Midchen.
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Bel den Jungen sind die "normaelen Jeans™ nach wie vor belieb-
ter als alle anderen Hogsenformen, beli den MEdchen ist dies Ver-
hEltnis genau umgekehrt,

Jungen Mddchen
Jeens/Cordjeans 151 6
P=Shirts- Sweat=Shirts
(einschl. Nickys, Netzhemden) 151 201
alle anderen Hosen
(Popeline~, Thermo=, ees) 8 15}
Pullover (alle Arten einschl.
Samt-, Pullis) 11 168
Jacken (alle Arten einschl. Parks,
Kutten, Sakkos, Strickjacken) 261 12
Blugen - 13
Hemden 15 1
Rocke - g
Kleider - 5
anderes (iMdntel, Anziige, Westen,
Schuhe u. ad) 6 4

Bei den von den Jugendlichen selbst genannten Lieblingsklei-
dungsstiicken handelt es sich um konkrete Kleidungsstiicke aus
dem Begitz der Jugendlichnen, nicht um bvevorzuste Teilsorti=-
mente der Cbherbekleidunge.

Dechzlh onnten such dic Bezugsquellen dieser Kleidungsstiicke
ermittelt werden.

Die Herkunft der fleidurgsstiicke bezieht sich zunidchst auf die
Gesamtzchl der Wennungen, unabhingigz davon, um welche Art Klei-
dungsstick es sich handelt.

Die folgende Ubersicht zeigt, inwieweit Produkte aus unseren
Handelseinricntungen unter den Lieblingskleidungsstiicken von
Jugendlichen prisent sind, welche Relle andere Bezugsquellen
und die Anfertigung von Kleidung Jdabei gpielen,
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Bezugsquellen von Lieblingskleidnngsatiicken (unabhidngig vom Her-
stellungsland); Angaben in Prozent

Lieblingskleidungastiicke stammens

aus der Jugendmode 2%

aus dem kapitalistischen Ausland
geschickt/mitgebracht bekommen 21

aus dem normalen Konfektionsangebot der 1
Pachgeschifte/Warenhiuser 15 |

aus dem "“Exquisit" 13 |

selbst ocder von PamilienangehSrigen
angefertigt 1

0
aus dem sozialistischen Ausland 8
aus dem "Intershop” 5
aus der Kinderkonfektion 2
anderswo anfertigen lassen 2

sus ebgelegten Begténden von Preunden/
Bekannten/Verwaniten 2

cug anderen Bezugsquellen (Berufsbekleidur,
"Omes Kleiderschrank® u. f.)

sug dem "Ankanft/Verkaunf® 0

Die Ubersicht zeigt, daf Angebote 2us unseren Handelseinrichtun-
gen unter den Lieblingsklieldungsstiicken von Jugendlichen stark
vertreten sind, dafl aber dabel nichis deriiber cusccsagt werden
konn, ob es sich dabei um inliindische Produkte oder um Importe
nendelte.

AuBerden wird deutlich, .l Dekleilung auws dow zopitalisgtischen
Ausland (nicht in unserern Hanlelseinrichitunsen crworben), Klei-
dung aus dem goziclistischen Ausland und dem "Intershon® such
einen grolen Teil der Lieblingsizleidun:ostlclke von Jurendlichen
ausmachen.



Tab, 111 Bezugsguellen von Lieblingskleldungsstiicken von Jugendlichen, differenziert nech
Teilsortimenten; in Progent

Jeans T=-Shirts andere Pullover Jacken Blusen Hemden RYcke Klelder
Cord~- Bweat- Hosen
jeons  Shirts

H=1022 NB=2039 N=1400 Kw=1584 HNw1762 Nu936 N=G680 NwGO2 Hw=392

normales Konfek=

tionsangebot 9 11 7 12 14 14 22 12 12
Jugendmode 291 301 211 14 201 221 221 201 17
"Exqulsit" 10 1 171 221 12 8 13 8 10
Kinderkonfektion 2 1 3 2 2 5 1 2 2
Intershop 151 ) T 4 6 2 3 1 1
50z« Auslond 6 10 10 6 10 8 6 3 9
kap. Ausland

(geschickt/mitgebr.) 231 251 181 211 221 201 20t 151 191
gelbst engefertigt/

von Familienangeh. 1 4 12 161 7 14 3 31 191
anderswo anfertigen

lassen 3 1 3 1 2 3 1 4 5
aus abgelegten .

Bestiinden | 1 1 2 3 3 3
Ankeuf/Verkauf 0 0 0 0 1 0 1 0 1
endere Quellen 0 0 1 0 1 4 1 2

98/44 - £1Z - GA

*Jeuy *7 /vh 3351
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- Trotz der bestehenden Unzufriedenheiten mit der Qualitit des
Angebots der Jugendmodeeinriechtungen zeigt diese Ubersicht, dalb
einzelne Produkte sus der Jugenimode, vor allem Jeans und T-
Shirts, unter den Lieblingskleidungssatiicken stark vertreten
gind,

Einzelne Klelidungsstiicke, die in der Jugendmode erwrorben wur~
den und in denen Jugendliche sich wohlfiihlen, reichen aber of-
fengichtlich nicht sus fiir eine positive Bewertung des gesemten
Angebots.

- Bs derf nieht Uberseher werden, daf Geschenke auc Jewm lkopito-
listischen Ausland und Produkte aus dem "Intershon™ neben Pro-
dukten ans unseren Handelseinrichtungen einen betrichtlichen
Peil der lLieblingskleidungsstiicke ausmachen, dies cbwohl nicht
alle Jugendlichen davon betroffen zind.

~ Aufnmorksankeit verdienen cuch dde hohen Zahlen der Selbstane-

fertigung bel ROcken und der "Lieblingspullover® aus dem "Bxgui-
sit".

flir Jugendliche s.x.nd, wurde rich?t i’a.. die Jugendmode erfrag.t,
sondern flr zvel konkrete, verschiiedene Bekleidungsteile. Dies
hat Vore- und Hachteile. Die Aussagen sind zwar von begrenzter
Giiltigkelt, dafir aber priziser, J. ne. Unschirfen des Begriffs
"Jugenimode™ (unterschiedliche Ascoziationen zu diesem Bezriff)
wurden damit vermieden, und dem unterschiedlichen Stellenwert

der einzelnen Quelit&tamerkmale Dol unterschiedlichen Kleidungse
stiicken wurde Rechnung getragen.
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Tab. 12: Bedeutsamkeit susgewdhlier Qualitdtamerkmale beim

Kanf bestimmter i1dungsatiicke; dargestellt am
Beispiel sommerliches T-Shirt und Winterjacke

(in Prozent; 1. Zahl = P-Shirt; 2. Zahl = Winterjacke)

Das wire fiir meine Wahl <.

1 sehr wichtig

2 wichtig

3 wenigex wichtig
4 iiberbaupt nicht wichtig

0 Dariiber habe ich noch

nicht nachgedacht.

1 2 3 4 0
saubere Verarbeiturg 76/81  22/18 2/1 0/0 0/0
gute Paflform 81/TT 18/22 1/1 0/0 0/0
modische Gestaltung 71/63  23/30 5/7 1/0 0/0
modische Parbe 62/50 27/32 10717  1/1 0/0
modisches Material 58/48  29/33  11/17  1/2 1/0
Kombinierfihigkeit 55/52 29/33 117 1/2 1/1
Heltbarkelt 66/79  23/20 5/ 1 0/0 1/0
Pflegeleichtigkeit 54/62 33/29 11/8 1/0 1/1
Heatvertriglichkeit 59/42  26/26 9/21  2/7 4/ 4
Pormbestindigkeit 72/ 69 2/3 o/1 1/1

25/27

Die Ubersicht macht deutlich, duf es keine Qualititsmerkmale

gibt, die unwichtig wiren. Nur bel wenigen Merkmalen, und dann

besonders im Pell der Winterjacke, erechtet ein kleiner Teil
der Befraglten die Herkmale modische Parbe, modisches Hsterial,
Kombinierfthigkeit und Hautvertriglichkeit 2ls weniger wich-

tig.

Eine Hierarchie dexr Qualititsmeriimale ergibt sich im erster
Linie in der Antworitposition "sehr wichtig".
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Rangifolge ansgewilhlter Qualitétemerkmele beim Kauf ausgewihltier
Kleidungsatiicke (P=Shirt und Winterjackej; bezogen auf die Ant=-
wortposition "sehr wichtigh"):

T=Jhirt ¥intexrjacke

gute Pafform sautbere Verarbeitung
saubere Verarbeitung Haltbarkeit
Pormbegtindigkeit gute PaBform
Haltbarkeit modigche Gestaltung
modische Farbe Pflegeleichtigkeit
Hautvertréglichkeit Konbinierfihigkelt
modisches Haterial nodische Parbe
Kombinierfihigkeit modisches Material
Pflegeleichtigkeit Hautvertrédglichkeit

Diese Hierarchie ist so zu versiehen, daf mehrere Bedingungen

als anndbernd gleich wichtig erachtet werden, denn ein sauber

verarbeiteter Ladenhiiter wird keinen Absatz finden, auch wenn

gsaubere Verarbeitung hier vor anderen Qualitdtsmerkmslen ran-

giert.

Daf modisches lMaterial nur von ungefihr der Hilfte der Befrag-
ten als sehr wichtig empfunden wurde, kamn verschiedene Ursa-

chen haben. Es ist moglich, daf damit keine konkreten Vorstele
lungen verbunden werden konnten; zum anderen enthalten mehrere
andere Qualitidtsmerkmale auch Anforderungen an das Katerial.

In Abhiingigkeit von verschiedenen Differenzierungsmerkmsclen
ergibt sich eir etwas veriindertes Bilad:s

Generell gilt, dal HMidchen allen Quslititemerkmalen grdBere Be-
deutung zmmessen sls Jungen. Besonders zilt dieg fiir die Kombi=-
nierfihigkeit (rund 20 % Differenz) und fiir modische Gestele
tung, modisches Material und modische PFarbe (zwischen 12 und

20 % Differenz, asusgenomnen modisches Material/Winterjacke -
dort gind die Unterschiede geringer).
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AuBerdem fdllt auf, daB Jugendliche in Kleinstédten bis zu

10 000 Einwohnern den einzelnen Qualitdtsmerkmalen gréfere Be=
deuntung beimessen als Jugendliche in der GrofBstadt. Dies, ob-
wohl in der Groflstedt der Mddchenanteil groBer ist! Eine Ause-
nahme dabei bildet lediglich die Kombinierféhigkeit. Sie ist
fiir die Jugendlichen in Grofstddien etwas wichtiger.

Die Bigenschaften Pflegeleichtigkeit (bei T=-Shirts und Winter-
jacken), Haltbarkeit und saubere Verarbeitung (bescnders bei
P-Shirts) werden von den Jugendlichen in Kleingtd#dten als wich-
tiger erachtet (Differenzen bis zu 12 %).

Der Qualitdt der Oberbekleidungsctiiicke und den Eigenschaften,
die Langlebigkeit, Solidit&t und erterhaltung beinhalten, wird
von Jugendlichen in der GroB8stzdt eine geringere Bedeutung bveis
gemessen. Anf "Wertarbelt" wird offsnsichtlich nieht sc viel
Gewicht gelegt, VerschleiB wird =1z selbgstverstindlicher snge-
sehen wid cher in Kanf genommen.

Inggesant heilbt das, daB ein Kleidungsstiick fiir Jugendliche in
der GroLstadt einen geringeren Wert darstellt als fir Jugendli-
che in Kleinstddten.

Widhrend sichi bei den weiblichen Jugenilichen die Modeavantgar-
distinnen hauptséichlich in der grtferen Wichtigkeit der Anfor=
derungen modische Gestaltung, modische Farbe und modisches Ma-
terial von Midehen untersecheiden, iie etwas abwartender suf
Modetrends rescgieren, in allen anieren Qualititsanforderungen
eber so gut wie nicht, gitt es bei Jlen Jungen ausgeprigtere Un-
terschiede zwischen sehr modefrendigen jungen Minnern und denen,
die sichh abwartender verhaliten, i. 4. ebenfalls der Hehrheit

der Jungen. Die modefreudigen Junzen messen gsuBerdem den Eigen-
schaften: saubere Verarbeitung, zute PaBform, Kombinierféhigkeit,
Pflegeleichtigkeit und Pormbestindigkeit ebenfalls mehr Bedeu=
tung bei zls es die weniger modefreudigen jungen Minner tunm,

de he zie achten insgesamt auf eine gridere Trazequalitit als an-
dere junge Hinner.

Grofere Unterschiede in den Qualititgenforderungen treten auf
in Abhingigkeit von der THtigkeit bzw. innerheldb der Tidtigkeitg-
gruppen, differenziert nech dem Geschlecht.
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Dazu einige aunsgewdhlte Aunsssgen:

Modigche Gesteltung, modisches llaterial und nodische Farbe were
den am stédrksten von den weiblichen Leiirlingen als wichtig er-
achtet und am wenigsten von den miEnnlichen Studentens Die Dife
ferenzen betragen zwischen 20 und nahezu 40 ¥ (Bsp. modisches
Haterial/T-Shirt: Lehrlinge wt 70 % - Studenién m: 33 %, die des
als sehr wichtig erachten).

GroBere Unterschiede in den Qualitiitsanforderungen: saubere Vere
arbeitung, gute PaBform, Haltbarkeit, Pflegeleichtigkeit und
Porubestindigkeit gibt e¢s zwischen Arbeitern, Lehrlingen und
Studenten, besonders in bezug aufl T=Shirts.

Saubere Verarbeitumg, gute Palform, Haltbarkeit, Pflegeleichtig=
keit und Formbestiéndigkeil werden von den Jungen Arbeitern als
wiehtiger eingeschitzt als von Studenten. Die geringste Wichtige-
keit wird dieccen Ligenscihnfien von Jen minnlichen Studenten beiw
gemegsen, den beiden letzi enannten Eigenschaften anch von den
minnlichen Lehrlingen. Alle Differenzen betragen rund 20 %.

Auch hier trifft zn, daf die BEigenschaften, die Langlebigkeit
und Brhal tung sucsdricken, in Abhiingigkeit von der TAtigkeit une-
teraschiedliche Werte darstellen, 2al Kleidungsstiicke insgesamt
einen untersciiedlichen Wert filr die einzelnen sozislen Gruppen
derstellen.

Die Kembilniexrfibigkeit wird am stdrksten von den Studentinnen
gefordert (bei der Winterjacke auch vorn jungen Arbeiterinnen),
em wenigsten von den minnlichen Lehrlingen (bei der Winterjacke
auen von den minnlichen Studenten). Die Differenzen betregen
rund 30 %,
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6. Einschitzung der eigenen Garderobe durch Jugendliche

Nehezu 90 % dexr Jugendlichen sind nit ihrer eigenen Garderobe zu-
_Egiggggl davon 15 % vollkommen und weitere T4 % mit gewissen Bine
schrinkungen! Dasg heifit, ihre perstnliche Augwahl aus dem Ange-
bot, auch die $Susammenstellung ihrer Garderobe mit Hilfe anderer
Hittel als dem Handelsangebot, stellt die Jugendlichen weitgehend
zufrieden. Dies kann asuf einer Menge individueller Paktoren ba=
gieren (Verwirklichung des perstnlichen Geschmacks, Einfslls-
reichtum, Mobilitdt bei der Zusammenstellung/Beschaffung der ei~-
genen Garderobe Ue. 2e), die von uns nicht mit erfazft werden konn=-
ten.

Bei der Zufriedenheit mi{ der eigenen Garderobe Zivt eg aur uu-
wesentliche Unterschiedle mwischen JdJungen und Kidchen.

Junzen und H8dchen sind in starkem aBe mit ihrer Garderobe zu-
frieden (87 % bzvw. 90 % Zufriedenheit, davon 14 % bzwe 15 % voll-
kormen) .

Daf der HMaflstab fiir Zufriedenheit in jedem Fall ein anderer sein
izenn {in bezug auf Quaontitiit und Qualitiit), ist dabei zu beden-
ken. Die Zufriedenen konnen dic besonders gult Ausgestatteten
sein, aber auch die bescnders Geniigsamen.

Die Tinterschiede zwisgchen den einzelnen THtizkeitsgrunren sind
roring, wobel¥hen Studenter und Angestellten vollkommene Zufrie-
denheit und aueh vollkommene Unzufriedenheit weniger kommi gls
bei Learlingen und Arbsitern. Aber cuch bel den einzelnen Titig-
Yeitagruppen herrscht Zufriedenhelt mit der eigenen Garderobe
vor (jeveils rund 90 ji).

Auch die Unterschiede zwischen Junzen und Hidchen innerhaldb ei-
ner Tétigkeitsgruppe sind gering. Allerdings sind die mEinnlichen
Studenten héufiger sls die Studentinnen mit ihrer Garderobe katm
zufrieden (12 gegeniiber 6 % kawm zufrieien). Auch bei Arbeitern
und Angestellten sind die Jungen etwas hiufiger als die Uidchen
kaum zufrieden (13 gegenilber 9 %).

Bin Einfluf eines mode~ bzw. bekleidungsbezogenen Berufs kann
bei den weiblichen Lechrlingen gezeigt werdens
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Lehrlinge mit "Modeberuf® : 20 % vollicommene Zufriedenheit
weiblich mit Gerderobe
Lehrlinge ohne "lodeberuf" : 13 % vollkommene Zufriedenheit
weiblich nit Garderobe

In diesem Falle haben diejenigen, die etwes mit :lode/Bekleidung
zu tun haben, einen Einfluf auf die Durchschnittszahl filr die
Zufriedenheit bei den weiblichen Lehrlingen insgesamt.

Hinter dieser etwas groferen Zufriedenheit kann Verschiedenes
gstehens begsere Bezugsmdglichkeiten von Bekleidung, die Matsache,
daB Hidchen mit HModebernf mehr nihen als ilidchen ohne HModebernf

He &

Zine differcnzicrtere Selbsteinsciidtzuns der eigznen Gardercbe
durch die Jugendilichen wird in Tebelle 13 (Blatt 52) gegeben.

Die Uberwiegenie Helirheit der Jugendlichen schitzt die eigene
Garderobe vor —llem als vielseitips verwendbar, als kombinierfie
hig und sls umfangreich ein. Ein groler Teil der Jugendlichen
empfindet die cigene Kleidung mit Zinschriinitungen auch sls hoch-
rcdiisch,

Bine reichhaliige, fir spezielle Verwendungszwecke differenzierte
Garderobe ist filr den groferen Teil der Jugendlichen nicht zu=-
treffend. Die zreozielle Ausatetiung zu einem speziellen Verwenw
dungszweck wirl cffensichtlich zurickgedriingt von einer Klei-
dung, die vielgeitig einsetzbar isie.

Inviefern diege ierkmanle der Begchaflfenheltl ler eigenen Garde=
robe die Zufriedenheit mit dieser bedingen, kann erst bei weie
teren Auswertwigsschritten gezeigt werdens

Unterschiede =zwischen Jungen und ifidchen gibt es vor allem in
bezuy suf den Unfong der eigenen Gariercbe und die modische
Aktualitdt. ¥idchen schitzen wesentlich hiiufiger ols die Jun-
gen ihre Gorxrderobe ale wnmfaengreich uni hochmodisch ein, wenn
auch mit gewissen Einschrinkungen.

Daf die Jungen mit ihrer Garderobe trotzdem nicht wesenilich
unzufriedener als die Miédchen sind, zeigt, daf hier unterschied-
liche MaB8gtibe fir Zufriedenheit zugrunde liegen.

In bezng auf Umfang und modische Aktunalitdt der Kleidung sind
die Jungen offensichtlich geniigsamer als die M#dchen.



VD - ZIJ -~ 15/86
Blatt 52/ 2. Ausf.

Tebe 13: Zinschitzung der eigenen Garderobe durch Jugendliche

(Gesamt wnd in Abhﬁngigkeit von Geschlecht, in Prozent)

Meln Bestand agn/ Das trifft fiir mich zu

baine Gardorobe lomm Uai fpier kem Dem. g

ist «ee sehrinkungen

vielseitig vere

wendbar Gesamt 351 571 7 1 1.74
minnlich 351 551 8 2
weiblich 351 571 7 1

sehr uwmfangreich
Gesamt 21 541 21 - 4 2.08
minnlich 15! 501 29 5
weiblich 25 551 17 3

gpesprochern. tonbi-

nioRihic Gecamt 15 711 S 1 1,92
minnlich 15 591 13 2
weiblich 21 T21 7 0

ausgesprochen reiche-

haliig Gesamt 19 37 401 13 2.55
minnlich 2 33 421 171
weiblich 1 40 331 11

hochmodiseha, ooy, 5 601 29 6 2437
minnlich 4 491 39 10
weiblich 5 6561 25 4

Innerhels der verschiedenen {itizkeitogrupren fallen ver al-
lem die Studenten cuf. Sie gchilbzen ihre Guridercbe als weni-
ger unfengreich, als weniger medisch und ale weniger reicihale
tig ein.

Vor allem bei den midnnlichen Studenten ist der Anteil derer,
die die eigene Garderobe zls keun und iberhaupt nicht modisch
einschiitzen, sehr groB (47 %). idinnliche und weibliche Studen=-
ten empfinden ihre Garderobe asuch cls weniger reichhaltig als
die anderen Titigkeitcgruppen inre Garderobe (566 bzwe 62 3)1
Auch der Umfang der eigenen Garderobe wird durch die Stulenten
ala geringer eingeschitzt. (Bin Vieriel der weiblichen und 44 %
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der minnlichen Studenten finden dies fiir ihire Garderobe kaum
und {iberhaupt nicht zutreffend.)

Da such bei den Studenten nur ein sehr kleiner Teil mit der
eigenen Garderobe unzufrieden war, enn men hier von unter-
schiedlichen Mafstiben und Anforderungen an die eigene Klei=-
dung ausgehen.

Sg%pstangefertigte Kleidungsstiicke Qgg;ﬁggg;zgw§ﬁggrjgauqhgg, /
davoﬂﬁggfgfgégzgs*Kleidungsstﬁcke und 39 % mehrere Kleilungs- )
stiickes f
Bei ieq<g22§9n besitzen 19 /% seluvcigefertigte Kleidungsstiicke,

- e — S

T

daven 14 % einige und 5 7% mehrere gelbgotgelertiste Kleidungs=-
sticke,
Bezocen aunf die Titigkeitsgzruppen, besgitzen die Studentinnen
mehr selbstgefertiste Sachen (82 % seogeniiber 73 5 bei den Lehre
lingen und 66 bzwe 67 % bei den weiblichen Arbeitern und Ange-
stellten). Derunter ist der Anteil Zorjenigen, die sehr viele
gelbstrefertigte Sachen begitzen, chenfalls bel den Studentine
nen mit 38 % grSBer als bei den Midchen der anderen THtigkeits~
grupven.
Bei den jungen Hinnern besitzen ilic Lehrlinge nehr selbotzefer-
tigte Sechen zls die Jungen anderer Titigkeitsgruppen (23 % ze-
P

geniiber 19 % bei den Jungen Arbeiternm und nur 10 4 bei den Stu-

denten)e

Besoriiers viele selbstzefertigte Scchen besitzen bei den Hide-
cher dicjenigen, die sich sehr schuell necuen Modetrends ane
schlicBen (76 /5 besitzen Selbstgefertigtes, 43 % davon mehrere
Kleidungsstiicke) und diejenigen, die sich gegeniiber neuen iode-
trends genz zurickhaltend verhaltern (iies sind ellerdings nur
rund 30 Middchen von rund 1600).

Bel den Jungen besitzen auch diejenigen mehr selbstgefertigte
Saechen, die sich modefreudiger als die anderen verhalten. 34 %
von ihnen begitzen selbstgefertigte Kleidungsstiicke.
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Der Besitz an gelbstgefertigten Kleidungsstiicken nimmt bei gteie
gendem Einkommen snilrber ab, wie die folgende Ubersicht zeigts

Tab. 14: Umfang von selbstgefertigten Kleidungsstiicken in
Abhdngigkeit vom Einkommensg in Prozent

Selbstgelexrtigte Kleidungsstiicke
Netto~Einkouuen keine wenige nmehrere

bis 600,- M 37 34 29
bis 900,- M 57 21 22
iber 900,- X 63 19 13

7. Bewertung von verschiedenen licdellen dar Oberbekleidung
durch Jugendlicue

Die befragten Jugendlichen sollten Entwiir?s von Oberbekleilungse
stiicken (Kleider, Blusen bzw. Hemden, Rocke, Hosen, Overalls,
Pullover, Jaciren und Mintel) danach bewerten, ob sie ihnen ze=
feollen unidl ob gie gie trangon wirden. Dazu wurden ihnen Skizuzen
vorgelegt. (siente Anlage)

Aus befragungscrganisatorischen (Oriinden und Grinden der Zumut-
barkeit (Befropungsdauer) wurde das Verfohren der renionisierten
Stichprobe gewihlt, so dal nicht jeler Jugendliche zlle ¥odelle
zu bewerten hatte. Es wurden drei Varisnten von Beilzoehlittern

BT, N BE o~ P $ ps P
aingesetots Forr ¥ Dy Junsen und die Fosmen WA

rad e T T e le e ey
Miv &AL D08

una W2 fir Ziddchen.

Dabei yuxrden 12 der Medelle sowohl von lididchen als such von
Jungen bewertet (sie k¥nnen auch von Jugen und Midchen zetra=-
gen werden).

td

Die folgenlen Tabellen geben eiren Uberblick iUber die Revertung
der Hodelle Jurch die Jugendlichnen. Dabei vurde die Einteilung
in drei Grupven und die Reihienfclze und Bezeichmmung der licdelle

auf den Beilazebigen beibehalten.

Lh
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Tabs, 15t Bewertung ausgewifhlter Hodelle durch junge Hinnexr;
in Prozent (Form M)

Das Hodell
gefillt mir, zef£d11% mir, gefdllt Konnte mir

wiirde es auch wiirde es sber mir kein richtiges

tragen nicht tragen  nicht Bild machen
Modell 1 10 27 57 ( 6)
Eodell 2 46 3 18 ( 5)
Modell 3 641 11 20 ( 5)
fodell 4 47 25 23 ( 5)
¥odell 5§ 41 10 301 ( 8)
liodell 6 5 14 75 ( 5)
Kodell 7 23 45 ( 5)
Modell 8 17 22 57 (4
dcdell 9 3! 12 57 (12)1
lodell 10 &5 21 28 { 86)
Hoiell 11 721 16 o1 (¢ 3)
Kodell 12 17 27 51 ( 5)

~N
o,lm
e

Hodell 13 22 30 A4
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Tab, 163 Bewertung asusgewihlter Modelle durch junge Midchen
und Prauen (Form W 1); in Prozent |

Das Modell

gefdllt mir, gefillt mix, gefdllt Konnte mir

wiirde es auch wirde es aber mir kein richtiges

tragen nicht tragen nicht Bild machen
Modell 1 45 32 21 (2)
Hodell 2 23 35 39 (3)
Hodell 3 71 14 761 (3)
Mcdell 4 38 33 27 ()
HModell 5 24 27 42 {7)
Hodell 6 36 26 35 (z)
Hodell 7 54 25 13 23]
Hodell & 43 30 21 (1)
Hodell © 128 16 6o (2}
Hedell 10 51 13 32 (£)
Medell 11 791 10 91 (2)
Heodell 12 1414 1¢ 651 (2)
Hodell 13 24 2C A4 (2)
Molell 14 30 23 39 ()
ilodell 15 3¢ 26 34 (1,
Hodell 16 29 36 33 {2)
Hodell 17 721 20 71 ()

A

Hcdell 18 36 31 30 2
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Tobs 178 Bewertung ausgewihlier Modelle durch junge Midchen
und Freuen (Form W 2); in Prozent

Das liodell
gefillt nir, gefdllt mir, gefdllt Konnte mir

wiirde es auch wiirde es aber mir kein richtiges

tragen nicht tragen nicht Bild machen
liodell 1 24 33 39 ( 4)
Modell 2 45 27 24 ( 4)
Modell 3 21 2 53 ( 3)
Modell 4 36 32 29 ( 3)
Modell 5 27 26 43 ( 4)
liodell 6 55 25 16 (4
Kodell 7 58 20 i6 ( &)
Hodell 8 1114 23 651 ( 1)
liodell 9 21 12 51 { 6)
dodell 10 52 15 17 (13)1
¥odell 11 53 20 15 ( 6)
Modell 12 39 31 28 { 2)
Modell 13 19 20 47 (2
Modell 14 23 23 37 (7N
tHodell 15 10 31 27 ( 2)
Modell 15 33 13 45 ( 4)
todell 17 18 74 54 ( 4)
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Eine weitreichende Interpretation dieser Ergebnisse muf Mode~
gestaltern und Produzenten vorbehslten bdleiden.

Wichtige Ergebnisse a&ind u. Eet

- die sehr starke Bevorzugung der weiten, blousonsrtigen Jacken-
form durch Jungen umnd Midchern gleichermafBen (Hodelle 11/M bzw.
17/% 1)

- die Bevorzugung einer weiter gesehnittenen Jeansform dwrech die
Midchen (Modell 11/W 1) gegenilber den "konventionellen" Jeans
bei den Jungen (Eodell 3/M),

- die starke Ablehnung des weitgeschnittenen Kleides (Modell 3/W 1)
als unerwartefes und zunichst nicht eindeutiz erklirbares Ere
gebnis.

AuBerdem s0ll zuf folgendes verwiesen werden:

Auf dem Bogen %1 bei den Hodellen 6 = 9 waren die Blunsen zu be=
werten. Unserem Eindruck nech wrde eber die Gesamterscheinung
des Modells bewertet. Dafiir scheint Jie Bewertung des Modells 7
zu sprechen, die mnserer Heinung nach ohne die ergiinzende Hose
nicht so posgitiv ausgefallen wire. Dieg sollte bei der Inter-
pretation der Ergebnisse beriickcichtigt werden.
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Differenzierte Aussagen zum Tragen der Nodelle

O0b Jungen und Midchen ein Modell tragen wiirden oder nicht, ist
beeinflusSt vom Alter, von modebezogenen Differenzierungsmeri~
malen wie Verhalten gegeniiber Modeirends umd bevorzugter Stil-
riehtung.1) ‘

Andere Differenzierungsmerkmale wie Wohnortgrife, THtigkeit und
die Tatsache, ob man gselbst nidht oder nicht, werden hier aus
verschiedenen Grilnden noch weitgehend asus der Betrachtung aus-
geklammert.

Die Aussagen beziehen sich zuerst anf die Hodelle, die von June
gen und E&dchen bewertet wurden. Die Bezeichnung folgt dem Bo-
gen flir die jungen Minnex. Auf den Bogen fiir Midchen ist das
Kodell jeweils anders numeriert.

Eodell 1 / Hemd: Wiirden auch junge Minner, die sehr schnell
auf Hode-Trends reagieren nur sehr wenig tragen (13 %), die
22- bis 25Jidhrigen etwas mehr als die jiingeren (14 % gegen=-
iber 7 und 9 %).

Bin Viertel aller Middechen, gleichgiiltig ob sie sich schnell,
etwags zOgernder oder spdt einem neuen Modetrend anschliefen,
wirden dieses Hemd tragen.

Vertreterinnen des sportlich~legeren Stils etwas mehr 2ls die-
jenigen, die gportliche~elegante Stil Ybevorzugen (30 % gegen-
iiber 21 %).

Bodell 2 / Hemd: Wirden 1/3 der jungen Niinner, die spit oder gar
nicht auf Hodetrends reagieren itragen, 2lle modefreudigeren, die
sich Trendeg schneller anschlieBen zu rund 50 %.

1) Bei den Stilrichtungen beziehen sich alle Aussagen nur auf
die Stile sportlich=elegant und sportlich-leger, da sie von
den Befragten bevorzugt werden. Die anderen moglichen Stil-
richtungen sind zu schwaech bezetzt und konnten deghald nicht
in die Auswertung einbezogen werden. Die Prage, wie schunell
sich Jugendliche einem neuen Hodetrend anschlieBen, wurde zur
Differenzierung benutzt nit den folgenden Bezeichnungen:
Trend 1: sobald als moglich
Trend 2: erst, wenn er keine Einzelerscheinung nehr ist
Prend 3t erst, wenn er gich sehr stark durchgesetzt hat
Trend 4: zu einem spiteren Zeitpunkt / gar nicht
Bei den Jungen sind alle vier Prends so besetzt, daB sie in
die Auswertung einbezogen werden konnten. Bei den M#dchen ist

Prend 4 sehwach besetzt und wurde deshalb nicht in die Auswer-
tung einbezogen.
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Leichte Zunshme des PTragens bei steigendem Alters:
16 bis 18 Jahre: 41 %
19 bis 2% Jahre: 45 %
22 bis 25 Jahret 54 %

Bei den Eddchen wiirden es die Modeaventgardistinnen weniger
tragen als die etwas abwartenderen Midchen -~ 43 % gegeniiber 60
bzwe 57 Be

Kein Unterschied gwischen sportlich-elegantem und sportlich-
legerem Stil! 57 bzw. 56 % der Midchen wilrdem es tragen.

Modell 3 / Jeang: Unabhingig vom Alter und bevorsugter Stil-
richtung wiirden rund 65 % der jungen Minner diese Jeans tragen.

Junge Hinner, die sehr schnell auf Modetrends reagieren, wirden
diese Jeans etwas weniger tragen: 58 %.

Kédchen wiirden insgesamt weniger das Modell tragen als Jungexn.
Gleiche Tendenz: Modeavantgardistinnen wirden das Modell weni-
ger tragen als die Midchen, die etwas langsamer oder sp8t auf
Hodetrends reagieren. 41 % gegeniiber 55 bzw. 58 %.

Komm Unterschied zwischen sportliche=elegantem und sportlich=
legerem Stil: 51 bzw. 54 % wviirden das Modell tragen.

Jiingere Midchen wiirden Modell etwas weniger tragen:

14 pis 16 Jahre: 46 %

19 bis 21 Jzahre: 53 %

22 bis 25 Jahret 52 %.

K 1 i J ¢ Deutliches Gefdlle von modefreudizen
jungen Hinnern zu "Mode~enthaltsamen®™:

Trend 13 66 %

Prend 2: 58 %

Trend 3: 45 %

Trend 4: 26 %

Vertreter des sportlich=eleganten Stils wiirden Modell mehr tra-
gen als die des sportlichelegeren Stils: 57 % gegeniiber 43 %.
Tragen des Eodells durch junge Minner altersunsbhingiz.

Wirden HMidchen stidrker tragen als Jungen, dabei die Modeavantgar-
digtinnen etwas weniger!

Trend 1: 76 %

Trend 2: 81 %

Trend 3: 82 %
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Kein Unterschied zwischen Stilrichiungen sportlicheelegant und
sportlich~legert 80 bzw. 82 % wiirden das Modell tregen.
Jiingere M#dchen wiirden Modell etwas weniger tragen: 75 %
gegeniiber B1 % bei den anderen Altersgruppen.

: < gekT X Wirde bei jungen Hiinnern auch
von lodeavantgardisten kaum getragen werdent 9 %.

In allen anderen Differenzierungsgruppen wiirden nur 1 - 6 %
das Modell tregen.

Modeavantgardistinnen wiirden Modell viel tragen, alle anderen
wehigers

Trend 1t 51 %

Prend 23 39 %

Trend 31 22 %

Vertreterinnen des sportlich-legeren Stils wilrden licdell ctwas
mehr tragen als die des sportlich-eleganten Stils: 14 % gegen=
iiber 36 %.

Altersunterschiede ganz gering: mund 40 % aller Altersgruppen
wiirden Modell tragen.

Hodell & / Overall: Wirden nur 15 % der besonders modefreudigen

jungen Minner tragen, alle anderen so gut wie gar nicht (zwi-
schen 2 and € %).
Hodell war von Midchen nicht zu bewerten.

Hodell 7 / Overell: Wiirden vor allem modefreudige junge Minnex
tregens

Trend 1t 43 %

Trend 23 27 %

Trend 3t 19 %

Prend 48 7 %

Unabhdngig von Stilrichtung wirde jeweils rund ein Viertel das
Hodell tragen. Dies gilt auch fir die Altersgruppe bis 21 Jahre.
Bei den Hiidehen wiirden vor allem die Modeavantgardistinnen und
die Jjingeren MZdchen das Mocdell trsgen.

Trend 1% 55 % 16 bis 18 Jahre: 53 %
Prend 2¢ 33 % 19 bis 21 Jahret 39 %
Trend 3¢ 27 % 22 bis 25 Jahre: 23 %

Geringfigiger Unterschied zwischen sportlich-leger und sportlich-
elegant: 42 gegenliber 36 %.
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Modell 8 / Latzhoses Wiirde von rund einem Viertel der besonders
modefreudigen und besonders "modeenthaltsamen" jungen MEnner
getragen werden (Trend 1: 27 %, Trend 4: 21 %)!

Geringe Altersmmterschiede.

Knapp ein Drittel der Modeavantgardistinnen wiirde Modell tregen,
alle anderen weniger:

Prend s 30 %

Trend 2: 13 %

Prend 3t 11 %

Jliingere M#dchen wiirden Modell etwas mehr tragen:

16 bis 18 Jahre: 27 %

19 bis 21 Jahre: 19 %

22 bis 25 Jahre: 10 %

Modell © / Overall gegteppts Wirdlen esuch Modeavantgardisten un-
ter den jungen Minnern kaum tragen: 9 %, alle anderen weniger
(2 und 1 %4) v

Reichlich 10 % der jeweiligen Differenzierungcgruppen konnten
sich kein richtiges Bild von den Modell machen.

Bei den Midchen wirden rund ein Drittel der Vertreterinnen al=-
ler Prends dos Hodell tragen, die Hodeavantgardistinnen etwas
mehr (39 %).

Vertreterinnen des sportlichweleganten Stils wiirden Molell etwas
mehr treggen als die des sportliche-legeren Stils: 38 gegeniiber
26 %

RKaunm Altersunterschiede: Rund ein Drittel aller Altersgruppen
wirde Kodell tragen.

sdode 10 i g Wirde rund die HElfte der Jungen
tragen, dabei die modefreudigen jungen Minner etwas mehr: 59 %.
Nur ganz geringfiigire Unterschiede zwischen sportlich-leger uni
gsportlich=elegant (51 % bzw. 47 7 wilrden Kodell tragen)!
Bei den LK#idchen wiirden rund 30 %, gleichgliltig ob gie schreller
cder langsamer anf Modetrends reagieren, diese Jacke tragen.
Bevorzugung durch jlingere l#dchent 16 bis 18 Jahre: 34 %

19 bis 2% Jghre: 30 %

22 bis 25 Jahres 19 %
Bei Vertreterinnen des sportlich-legeren Stils leicht bevorazugt:
35 % gegeniiber 26 % splrtlich-clegant.
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Modell 11 / weite Jackes Stark bevorzugt, relativ unebhiingig

davon, wie sich die Jungen Hinnér gegeniiber Modetrends verhale

ten. Auch die H#lfte derjenigen, die sich nicht um Modetrends

kiimmern, viirde Modell noch tragen!

Trend 1: 83 %

Trend 2t 86 % \

Trend 3t 72 %

Trend 4t 49 %

Geringer Unterschied zwischen sportlich-elegant und sportliche-

leger: 82 gegeniiber 75 %, die das Modell tragen wiirden.

Keine Unterasgchiede zwischen den Altersgruppen, jeweils rund

70 % wirden Hodell tragen.

Hidchen wiirden Modell etwas weniger tragen, rund 70 %, relotiv

unabh8ngig davon, wie sie auf HModetrends reagieren. Bei den

Hodeavantgerdistinnen wiirden 77 % das Modell tragen.

Jiingere M#dchen wiirden Modell mehr tragen: 16 bis 18 Jzhres 80 %
19 bis 21 Jahre: T2 %
22 bis 25 Jahre: 61 %

Mogdell 12 / Jacketts Wiirde rund ein Viertel der modefreudigen

jungen Minner tragen, slle anderen weniger.

Trend 1: 24 %

Trend 23 19 %

Trend 32 15 %

Trend 4t 9 %

Wirden junge Hinner mit zunehmendem Alter etwas mehr tragen:
16 bis 18 Jahre: 13 %

19 bis 21 Jahre: 16 %

22 bis 25 Jahres 21 %

Kamm Unterschied zwischen sportliche~elegent und sportlich-leger:
20 % bzwe 17 % wiirden KModell tregen.

Bel den M&dchen wirde rund die HH#lfte der modefreudigen dieses
ifodell trsgen, 2lle anderen weniger.

Trend 1: 48 %

Trend 2t 33 %

Trend 33 25 %

Bevorzugte Stilrichtung und Alter haben keinen EinfluR auf das
Tregen des Hodells: Jeweils reichlich ein Drittel der Hédchen
wiirden das Hodell tragen.
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Nodell 13 / Mantel: Reichlich ein Drittel der besonders mode-
freudigen jungen Minner wirde das Modell tragen, alle anderen
weniger.

Prend 12 35 %

Trend 28 22 %

Prend 3t 17 %

Trend 43 16 %

Bevorzugte Stilrichtung und Alter haben nur ganz geringen Eine
f1luB auf Tregen des Modells. Jeweils rund 20 % aller Gruppen
wiirden das Modell tragen.

Bei den M&#dchen wilrde knapp die HElfte der Hodeavantgerdistinnen
das Modell tragen, alle anderen weniger.

Trend 1t 48 %

Trend 23 39 %

Trend 32 34 %

Bevorzugte Stilrichtung und Alter haben nur ganz geringen Eine-
flu auf das Tragen des hodells. Jeweils rund 40 % der eingzelnen
Gruppen wirden das Hodell tragen

Es folger differenziertere Aussagen zu Modellen, die nur von
didchen zu bewerten waren. Sie beziehen sieh zuerst auf den
Bogen W1, darnn zuf den Bogen W2.

¥ 1
Hodell 1 id: Wirden erstaunlich viele Hidchen und junge
Prounen tragen, besonders die etwas #lteren.
16 bis 18 Jahres 35 %
19 bis 21 Jahre: 46 7
22 bis 25 Jehres 55 5
Geringe Bevorzuging bei sportlich-cleganten Stil gegenilber sport-
lich-legerem: 53 % gegeniiber 48 %.
Sehr modefreudige Midchen wiirden Hodell etwes weniger tragen als
diejenigen, die laongsemer auf Modetrends reagieren: 39 gegen-
iiber 48 bzw. 53 % bei Trend 2 und 3.

Eodell 2 / Kleid: Wirde cae. ein Drittel der lModeavantszardistine
nen tragen, alle anderen wenigexr.

Unterschiede zwischen Stilrichitungen unerheblich, knanp ein
Viertel wiirde es jeweils tragen.
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Hittlere Alteragruppe wilrde es etwas mehr tragen (28 %) als
die anderan Altersgruppen.

Hadelld 3 / ZAledd: Unsbhiingic von Alter, Vorhalten Q@gmﬁ,{‘uer ‘-
detraends wnd bevorasugter Stilrichitung wirden es Jeweils nur
niger als 10 7 dor IEdchen tragen. Tmnd Dreiviertel der ,T;'L‘uahan
gefillt es nicht!

Modell 4 / Eleid: Wiirden vor alle:r die lodeaventgordistinnen
tregen und die Jigoren idchen.

Trond 18 54 ° Z Lig 12 Tahyer 27 7

Trend 23 33 % 15 bie 21 Jahres 33 7

Trend 32 19 3 22 hig 2% Johpet 34 7
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Hodell 8 / Bluses: Relativ unabhingig von Alier und bevorzugter
Stilrichtung wiirden rund 50 % der jungen Midchen das Modell trea-
gen. Dies trifft auch auf modefreudigere junge Fraunen zu

(Prend 1 und 2), Trend 3t 44 % wirden Modell tragen.

Auch hier schien der Gesamteindruck dle Bewertung zu beeinflus-

sen.

Modell 9 / Bluge: Auch Modeaventzardistimmen wiirden das Modell
wenig tragent 16 %. Alle anderen Gruppen liegen unter dieser
Zghl.

Hodell 12 / weite Hoge: Ein Viertel der Modeavanigardistinnen

wiirde Hodell tragen und 20 % der Altersgruppe 16 bis 18 Jahre.
Alle enderen Gruppen wiirden Modell weniger %ragen (rund 10 %).

; $ Relotiv unebhingig vom Verhalten gegeniiber
ikodetrends, Stilrichtung und Alter wirde rund ein Viertel der

Jeweiligen Gruppen dzs Xodell tragen.

biode 14 [/ Hoge (Pantelong)s Uncbhiingig vom Verhalten gegeniiber
lodetrends, bevorzugter Stilrichtung und Alter wiirden rund ein
Viertel aller Jjungen Midchen und Prouen das Hodell tragen.

Sogen W2:
lodell 1 Miniyrock: Wilrde rund ein Viertel der modefreudigeren

jungen HKiédchen wnd Przuen (Trend 1 4+ 2) mwnd rund ein Viertel

der bis 21jdhrigen trogen; Trend 3 und Altersgruppe 22 - 25 Jalhre
rund 20 % wirden Modell tragen.

Unterschiede zwischen Stilrichtungen geringfiiglgs:s rund 25 % wir-
den Hodell iragen. Sportlicheleger: 28 %.

Hodell 2 / Rogks Rela®iv unabhiingis von bevorzugter Stilrichtung,
von Recsgieren auf Hodeltrends und vonm Alter wiirden swischen 40
und 45 % der M#dchen dieses Modell tragen. Mittlere Altcrszrunme
etwas stirkers 52 %.
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Hodell 3 / Rogk: Ein Drittel der 22- bis 25Jdhrigen wiirde Mo-
dell tragen, alle anderen weniger. Ein Viertel derjenigen, die
sportlicheelegonten Stil bevorzugen und ein Viertel der nicht
ganz so modefreudigen Midchen (Trend 2) wiirden Modell tragen.

Modeld 4 / Prigerrock: Wiirden 43 % aller Hodeavantgardistinnen

tragen. In allen anderen Gruppen wiirden rund ein Drittel aller
H&dchen des Modell tragen, relativ unabhiéngig von Stilrichtung.
md Alter. 16 bis 18 Jahre: 39 % wirden Modell tragen.

Hodell T [ Pullover: Am stirksten von der jiingsten Altersgruppe
und von Modeaventgardistinnen bevorzugt.

16 bis 18 Jahre: 70 % Trend 1: 61 %

19 bis 21 Jehres 43 % Trend 23 46 %

22 bis 25 Jahre' 32 % Trend 3: 35 %

Unabhiinglz von bevorzugter Stilrichiung: rund 50 % wiirden das
HModell tragen.

Hcdell 8 / lonsexr Pullover: Auch Hodeavanigerdistinnen und jing-
ste Altersgrunpe wiirden Xodell nur wenig tragen (19 bzwe 17 %).
In nllen anderen Differenczierungsgruppen wilrde Wodell noch wenie-
Sexr getregen werdene.

ITedell @ / Pullcver. schunlt Gruppe der 22- his 25j%hrigen wiirde
Iicdell noch am hiufigsten tragen: 41 %, ebenso die etwas weniger
Yolefreudigen (PTrend 2 4 3t 38 baw. 40 7).

fTur 16 5 der Yodeeventgorliistinnen wiirden HModell trsgen.

110 / Pullover: Felefrendizere vnd jingste Alterssruppe
wirden Modell hiufiger tragen als andere Gruppen.

Trend 1: 59 %

Trend 2¢ 56 %

Trend 32 31 3%

o

10 bis 18 Janre: %9 4 gegeniiber rund 50 5 der anleren Altcrsgrup=-

=

(u
3

G ebhangig von Stilrichtuns wirden Jeweils 53 % Modell tragen.
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¥odell 11 / Pulloyer: Wiirden reichlich 50 % aller Altersgruppen

und "Resktionstypen® auf neue Moderichtungen tragen.

Am hdufigstens jingste Altersgruppet 65 % und Vertreterinnen des
sportlich-legeren Typs:s 63 3.

Modell 16 / Mantel: Wirden besonders Hodeavantgardistinnen tra-
gen, alle anderen Gruppen weniger.

Trend 13 50 %

Prend 22 30 %

Prend 3t 14 %

Relativ unabhiingig vom Alter und von bevorzugter Stilrichtung
wiirden rund 1/3 des Modell tragen.

ugntel mit Bopuzes Hodeavantgardistinnern und Al-
tersgruppe 19 bls 21 Jahre wiirde Eodell noch am hiufigsten tra=-
gen: jewelils 23 %. In allen anderen Gruppen wirde Hodell von

15 bis 20 % der ¥iZdchen getregen werden.
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8. Schlufifolgerungen

Beim derzeitigen Stand der Auswertung der Stuldie lagsen sich
folgende SchluBfolgerungen ziehent

1. Die Ergebnisse (vor allem die Bewertung der Eodelle und die
Lieblingskleidungsstiicke) bestitigen, daB es in der Juzendmode
Pavoriten gibt, d. he Kleidumgsatiicke, die sich bel fsat allen
Jusendlichen einexr sehr grolBen Beliebtheit erfreuen. Dies sgind
- wie nicht anders zu erwarten - T=-Shirts und Sweat-Shirts,
Jecnse- bzw. Kordjeans (vor allem fir junge Minner) wnd clle
anderen Hogenformen fiir Midchen und weitgeachnittene blouson-
aexrtice Jacken.

Troctz dleser gemeinsamen Bevorzusung und der Absicht von mehr
alcs der HElfte Jder Jugendlichen, gich mit ihrer Kleidung auch
von iden Hlteren Erwaechsenen zu unterscheiden, d. he Jjugendty-
pigca auszusehen, ist die starke Deltonung der Individuclitit,
der Unverwechselbarkeit auffillig.

Jugendliche wcllen keinesfells uniform sussehen. Sie leger in
ihrem Selbstverstindnis auf die Hdervorhebung ihrer Individug-
1itilt groBen Wert, besonders die iidchen.

Diesem Wunsch nach Unverwechselbarkeit ist bei der Produktion
ven Hode fir Jugendliche stdrker Rechnung zu tragene.

Jugendtypische Kleidungsstiicke, wie T=Shirtz, Swegt=~Shirts und
Jeons gollten unterschiedlichen Individamalstilen entgegenkommen
durcn aine Vielfzlit des Angebotg, durch Farben, durch Variationge-
mGzlichkeiten o.» Dafir sipnd Lisunzen zu suchen.

Als ZErginzung zu Modellen, die sich massenhaft in der Industrie
umsetzen lassen, scllten weiter kleinere Produktionsformen, lie
die Palette des Angebots bercichern, erschlogsen werden, sollie
gegebenenfalls Kleidung, die individuell verinderbar ist, ange-
boten werden.

Felcne von den uagssenhaft cuftretonden Modeprodukten verletzen
daog Gefithl individnellen Stils nicht and warum, welche stellen
es in PFrage? Dies sollte als Problem welter verfolzt werden.
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2. Jugendliche hatten in den letzten 12 Monaten hiufiger in
Jugendmodeeinrichtungen gekauft als in anderen Handelseinrich=
tungen. Bel ihren gggpzingaklgignngsstﬁcken stammen rund 20 %
der rund 11 200 Einzelnennungen eus der Jugenimode, d. h. jedes
fiinfte genannte Kleidungsstilck. Fest 1/3 aller Jeans Ymd T~
Shirts stammen aus der Jugendmode. -

Dag es ist eine erfreuliche Patsache, darf aber nicht iiber die
noch bestehende Unzufriedenheit mit den Preisen und der Quali-
tit des Angebots hinwegtBugchen.

Angebotasverbesserungen der letzten Jahre lassen sich zwer in
einer besseren Bewertung nachweisen. Sporadische Angebotsver-
besserungen dringen aber nur reeixt longsam in des BewuBtsein
der Jugendlichen. Wenn gich die zu verzeichnenden Angebotsver-
besserungen als gtabil heraunsstellen, werden sie auch stirker
reflektiert werden.

Auflerdem sollte iliber Strukturverinderungen im Jugendnodeangebot
nachgedacht werden. Die Bewertung der Modelle zeigt die Ableh-
nung einer Kleidschnittform, die im Angebot stark vertreten ist,
ebenfalls hat sich die sehr grofSe Bedeutung von Hosen fiir Hid-
chen wiederum bestéitigt. Dabei s0llte der Schwerpunkt von den
Jeans/Kordjeans fiir ¥idcher mehr zu enderen Hosenforaen (vweite-
ren, Thermohosen, Popelinehosen usw.) verlagert werden.

Die Brgebnisse belegen such den Umfang des Bedarfs nach Kleie-
dungssiiicken zu susgewihlten Anlissen (festliche Anlisse, Dis-
ko, Jogging, Popgymnastik n. g.).

In den letzten beiden Pillen sollte der geringe Bedarf, in den
beiden erstzenannten Fillen (und bei Regenkleilung) die groile
Nachfrage zur Entscheid tiber Produktion/Ficiutprodukiion her=-
angegzogen werden.

Unseres Braechtens heifit dos aber im Pslle der Diskokleildung
nicht, Xleidungsstiicke zu produzieren, die sich eusschlieflich
fiir dlesen Verwendungszweck eignen, 3. he die gich nicht fiizr den
211tdglichen Verwendungszvieck eignen (siehe Tragegewohnheiten
bei Diskobesuch).

Die Jugendmodeeinrichtungen sollexn die Bekleidungsbediirfnisse
der Nehrheit der Jugendlichen befriedigen. Diese Mehrheit machen
diejenigen Jugendlichen sus, die sich gegeniiber neuen Hodetrends
etwzs abwartend verhelten.
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30 % der M#dchen schliefien sich allerdings sobald als mdglich
neuen lModetrends an. Diese GriBe sollte einkalkuliert werden.
Die #insche dieser "avantgardistischen" Jugendlichen werden
auch an die Jucendnodeeinrichiungen gerichtet und sollten dort
auch zum Teil befriedigt werden kdnnen. Dies auch deshalb, da
gich bei der Enischeidung iiber das Tragen/Nichttragen konkre-
ter Modelle die etwas weniger modefreudigen jungen Frauen zum
Teil nicht von den "avantgardistischen® unterscheiden.

3« Wenn auch weniger als praxiswirksames Problem, so doch als
kulturelles Phliinomen, gollte das ilodeverhslten der Studenten
Beschtunz finden und auch weiter aufgeklirt werden.

In ihrem Selbstverstindnis haben alle modebezogenen Fragen filr
sie einen geringeren Stellenwert cls 2ir andere Jugendliche.
Ihr Interesse an der ode ist geringer, ihre Garderobe sclhit-
zen sie sls weniger wmfangreich uni weniger modisch ein als an=-
dere Jugendliche u. 2. Alltagsbecbachtungen scheinen dies eher
zu widerlegen. Cb es sich hier um ein Problem des Sich-liicht=-
Bekennens zu ciner kulturellen Verhsltensweise handelt und/oder
wa ein sténdiges In-Bezichung~Setzen von Hode und Kleidung zu
anderen Verten, wird welter Ubernrift.
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9, Tabellenanhang

Tehe 188 Stellenwert verschledener ansgewihlter Wertcrienticrune
gen fur die Jugendlichen (in Prozent)

Das hat flx mich «ee 1 sehr grcle Bedeutung

2 grofle Bedeutung

3 mnmittlere Bedeutung

4 geringe Bedeutung

5 {iberhaupt keine Bedeutung

O Dariiber habe ich noch nicht nachgedacht

1 2 3 4 5 0

gute Freunde 2zu haben 71 25 3 1 0 e
im Beruf/in der Ausbildung
gute Arbeit zu leisten 44 49 7 0 0 0
ein gliickliches Ehe- und
Fanmilienleben zu fihren 76 14 2 1 1 5
gute Beziehungen in mei-
nen Arbeits-/Aucbildungs-
kollextiv zu haben AT AT 5 1 O G
eine berufliche Arbeit cus~-
zuliben, in der icihh voll
aufgehe 45 4 9 1 0 1
viel Geld zu verdienen 33 33 24 4 1 0

ausreichend Zeit zu mele
ner freien Verfizung zu
haben 50 3% 10 1 4] 0

einen hohen personlichen
Lebensstandard zu erreichen 30 21 o2

dag Geftiihl zu haben, an

meinem ganz konkreten Platgz

in der Gesellaschaft etwes

Ritzliches =zn tun 27 4% 19 3 1 2
eine ausreicheni zrofle

und mit zeitgemiilen Kore

fort nsusgestattete VWoh-

W
-bd
-

nung zu besitzen 30 44 20 4 1 1
mich immer modisch klei-
den zu kdnnen 20 40 30 8 2 0
gesicherte Zukxunftsper-
speitiven zu haben 56 3% o 1 C 1

mich in Beruf/Treizeit
schipferiach bzwe krecativ

entfalten zu knnen 23 58 18 3 0 1
mich mit Blichern, Husik,

Pilmen, Gemillen ue. e 2zu

beschiftigen 27 40 26 5 1 1
in allen Bereichen stindig

dazunzulernen 22 50 24 3 C 1



¥D ~ Z1J - 15/86
Blatt 73/ J- Ausf.

193 Hiufigkeit des Besugcha von Veranstaltungen/Binriche-
tungen in den letzten drei Monaten (in zant)

Des habe ich besucht <ee¢ O iiberhaupt nicht

1 einmal
2 gwele~ big viermal
3 fiinf- bis siebenmal
4 gcht~ bis zehmmal
5 btfter ale zehnmal
0O 1 2 3 4 5
Y. Gagtstdtten 6 10 32 19 11 22
2. Feiern/Peten 7T 14 42 18 7 12
3. Panzveransteltungen in
Diskotheken 14 11 27 16 10 22
4. Kinoverancteltungen 19 22 42 11 3 3
5. Kunstausstallunzen 45 29 20 4 1 1
6. Tanzveranstaliungen
uit Kapelle 43 25 20 4 1 2
Te Sportveransialtungen
(21s Zuschauer) 53 20 18 4 2 3

8, J Endklnbs und andere
K%ﬁ!einriehtungen
(auBer zu Tanoveranstalw C:E>

tungen) 16 16 4 2 5
9. Sportgruppen/Sportklubs 62 6 10 3 14
10. kiodenschauen 65 23 10 1 0 1

11. Vorstellungen im Musilkte
theater (Oper, Cperettey
Bzllett u. é.s

12, Vorstellungen im Sprech-

theater (Schauspiel) 77 14 7 1 0 1
Weiterbildungsveranw

staltungen nach dexr

-

L2
.

Arbeitozeit 1< 3] 7 2 1 3
14+ Arbeitsgemeinschaften/
Zirkel 7S 5 T 2 2 5
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Tab. 203 Hiufigizeit der Beschidftigung mit zusgewiihlien Hobly=-
tttlgiexten innerhalb der letzten drei Monate.
Gesamt und in Abhingigkeit vom Geschlecht, in Prozent

Des habe ich getan eee 1 ein-/mehrmals wSchentlich
2 ein-/mehrmals monatlich
3 sgeltener
4 iiberhaupt nicht
1 2 3 4
Handarbeiten
(Stricken, Hikeln, Sticken)
Gesamt 23 10 1 56
ménnlich 1 1 3 o5
weiblich 37 15 17 31

kiinstlerische ch+1loesta1tunb
(Arpliketion, Ratll, Mekramé)

Gesamt 3 5 10 32
minnlich 1 2 3 S4
weiblich 5 7 14 74
Nihen Gesamt 19 18 17 46
. miinnlich 4 6 7 83
weihlich 29 26 21 24
Ze chnen, olen Gesant 7 9 20 064
minnlich 5 7 15 73
weiblich ° 10 23 53

Kunsthandwerkliche Arbeiten

¥odellieren, Schniizen u. &a)

Gesant 3 4 o 4
minnlich 4 6 11 75
weiblich 2 3 7 53

tecinizgceche uwnl handwerkliche
Arbeiten Gesemt 20 16 16 43
minnlich 41 27 13 19
weiblich 6 9 19 GE
Fotografieren, Filinen Gesamt 13 24 23 49
nménnlich 15 25 22 3
veiblich 12 24 24 a3
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