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0. Einleitung

Der Bereich "Mode" ist von der Jugendforschung bisher nicht
systematisch untersucht worden. Die Erforschung dieses "HRand=-
bereiches" der Jugendwirxlichkeit wurde immer wieder hinaus-
geschoben. In den letzten Jahren verdichteten sich jedoch die
Hinweise darauf, daB Mode fiir Jugendliche ein hochaktuelles
und bedeutsames Thema ist. Unterschidtzungen dieser Bedeutsam-
keit haben in der Vergangenheit mitunter zu unangemessenen
Reaktionen auf aktuelle Modetrends gefiihrt. Es bedurfte erst
der Autoritdt der Partei und ihres Generalsekretdrs, um klar-
zustellen, daB3 die Lénge der Haare und die Enge der Hosen
noch keine Indikatoren filr politische Haltung und geéell-
schaftliches Engagement sind.

Auf dem X, Parlament der FDJ betonte Genosse Egon Krenz die
Verantwortung der FDJ auch fiir diesen Lebensbereich der Ju-
gend s

"Ein wichtiges ... hochst kulturelles Thema ist fiir die Ju-—
gend die Mode, ihr Inhalt, ihre Form, ihre materielle Basis
eeo Wir halten weitere Bemithungen, die jugendspezifischen
Bedilirfnisse der jungen Generation auf diesem Gebieﬁ noch bes=-
ser zu'befriedigen, fiir notwendig und unterstiitzen sie."
(Junge Generation 7/76, S. 55)

Gegenwérfig fehlen zuvérléssige Informationen {iber modebezo-
gene Bediirfnisse, Interessen und Verhaltensweisen Jugendli-
cher. Das Institut fiir Marktforschung in Leipzig hat zwar
eipige Untersuchungen zu diesem Thema durchgefihrt, aber die-
se waren speziell auf die Probleme des Handels zugeschnitten.
Was wir fir jugendpolitische Entscheidungen dringend brauchen,
sind Informationen iiber den Stellenwert der Mode im Leben Ju-
gendlicher, iiber die Entstehung modebezogener Verhaltenswei=-
sen sowie liber die ideologische Relevanz dieser‘Probleme.
Auch mit der vorliegenden Untersuchung lassen sich nicht alle
Fragen beantworten. Es ist nur ein erster Schritt in dieses
fiir uns neue Gebiet getan worden.
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Im vergangenen Jahr wandte sich das Modeinstitut der DDR an
das ZIJ und bat um Unterstiitzung beil der Erforschung des
Modeverhaltens Jugendlicher. Das war der AnstoB zur Konzep-
tion einer speziellen Hodestudie. In Vorbereitung dieser
Studie konnten die Interessen des Modeinstituts und der Ju-
gendforschung koordiniert werden. Es wurde Ubereinkunft er-
zielt, solche Fragen, die in den Bereich der Harktforschung
fallen, nicht in den Vorderzrund der Untersuchung zu stellen.

Schwerpunkte unserer Untersuchung waren die Einstellungen der
Jugendlichen zu Modefragen, ihre liodeinteressen, die Motive
modebezogener Verhaltenswelsen sowie der Stellenwert der Lode
im System der Wertorientierungen Jugendlicher. AuBerdem soll-
ten daas reale iodeverhalten und einige szeiner Determinanten
erforscht werden. Damit wurden von anfeng un jugendpolitisch
wichtige‘Aspekte in die Untersuchung eingebracht.

Die Ergebnisse dienen vor allem zwei Zielen:

1. Der welteren Verwirklichung der sozislistischen Jugendpo-
1itik, indem loglichkeiten einer gezielten Einflulnahme
auf die intwicklung eines solchen Modeverhaltens aufge-
zeigt werden, welches mit den Forderungen der sozialisti-
schen Lebensweise im Einklang steht;

2. Als Informationsquelle fiir die Erarbeitung von Leitungs-
entscheidungen in Konsumgiterindustrie und Handel zur Ge-
staltung eines den Vorstellungen und VWiinschen junger kien-
‘schen entsprechenden Warenangebots.

Die Forschungsarbeit ordnet sich ein in die Aufgabenstellun-
gen des Perspektivplanes 1976 - 1980 der Jugendforschung zum
Problemkreis: Sozialistische Peradnlichkeitsentwicklung -
Herausbildung der sozialistischen Lebensweise -~ Freizeitge-
staltung Jﬁgendlipher.

Iieser Bericht tridgt den Charakter einer Schnellinformation.
Es wurden nur H&ufigkeitsverteilungen ausgewertet. Veitere
Ausviertungen erfolgen als Expertisen zu speziellen Problemen.
Vorschliige dazu nehmen wir gern entgegen.
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1. Angaben zur Untersuchungspopulation und zur MHethodik der
Studie

bei

Die Ergebnigse dieser 3tudie basieren auf Untersuchungen

1.652 Lehrlingen uné junzen Verktitigen
und
461 Direktstudenten.

Inagesant wurden 2.113 Jugendliche erfadt, davon 837 midnnli-
che und 1,226 weibliche.
Die Gesamtgruppe setzt sich folgendermaBen zusammen:

a) Tatigkeltsgruppen

Arbeiter in Produktionsbetrieben 463
Angestellte in Produktionsbetrieben 431
Handelsmitarbeiter 142 '
Lehrlinge (in Produktion und Handel) 616
Studenten . 461

TArbeiter, Angegtellte und Lehrlinze nach Jidnisterbereichen

minisﬁerium fiir: §522222§1:2d Lenrlinge
Elektrotechnik/FElektronik 336 149
Schwermaschinen- und Anlagen-

bau 225 153
Leichtindustrie 202 77

- Maschinen-, Landmaschinen-

und Fahrzeugbau 101 . 51
Bezirksgeleitete Industrie 54 70
Handel und Versorgung 118 » 116

Eine detaillierte Aufzihlung aller Betriebe, in denen Unter-
suchungen durchgefiihrt wurden, ist als Anlage 2 beigefiigt.



YD - L1J - 53/T9
Blatt 7/ 5. Ausf,.

Studenten nach Studienorten und Studienjahren

. Studienjahr Lesanmt
Studienort: 1. 24 3 4o
Humboldt-Universitit
Rerlin &6 - 63 - 143
Wilhelm-Pieck-Univergi- .
t4t Rostock 24 - 1N 49 204
Verkehrshochschule
Friedrich List Dresden | - 101 - - 101
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b)

d)

e)

Orte der Untersuchungz

1.

)

I
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Arbeiter Lehrlinge Studenten
Berlin 258 153 156
rRostoek 272 151 204
Dresden 158 146 101
Velimar 295 147 -
ariurt 20 12 -
Schwerin 12 - -
L8Bnitz 21 T -
c) élterszruppen (in %)\

zes. m w
15/16 Jaare 2 3 0
17/18 Jdehre 31 31 31
19/20 Jahre 18 9 24
21/22 Jahre 17 13 21
23/24 Jahre 19 27 13
25/26 Jahre 9 12 7
iber 26 Jahre 4 4 4
Purchschnittsalter 20,1 J. 21,2 J. 20,5 J.
Familienstand (in %)

ges. m w
ledig .12 T T2
verheiratet 26 27 25
geschieden 2 2 3
Schulabschlu (in %)

ges. m W
bis 8, Xlaase 6 T 5
10. Klasae 63 55 70
12. Klagse 29 37 23
sonstige 2 1 2



£) berufliche Qualifiketion (in 7))

ges. m w
noch Lehrling/Student 49 56 45
onne erleraten Berufl 2 2 2
Teilfucharbeiter 2 2 1
Mucharbeiter 37 31 42
Aelater 1 1 1
Fadhschul-/Hochschulabschlul 9 8 g
z) FDd-#itgliedschaft (in &)
: ges. m W
dichtmitglied 9 8 .10
Mitglied ohne Funktion ) 51 50 51
Mitglied mit Funktion 40 - 42 39
h) monatliches Nettoeinkommen {(in %)
Zes. 0 W
bis 500 M 30 10 2
bis 600 M _ 28 17 33
bis T00 M 19 28 15
bis 800 M 13 25 T
bis 300 ¥ 5 11 2
bis 1.C00 M ' 2 5 1
dber 1,000 M 1 ’ 4 -

i) Wohnortegrste (in ¢)

bis 2.000 Einwohner 10
bis 10.000 Einwohner 9
bis 50,000 Einwohner 12
bis 100,000 Einwohner 17
{iber 100,000 Einwohner 52

Hinweist Im Anhang (Anlage 3) ist die Verteilung der Untersu-
chungspopulation nach Konfektionsgrdﬂen angegeben.
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Bei der Festlegung der Untersuchungspopulation wurden Bevil-
kerungsstatistiken der Staatlichen Zentralverwaltung fir
Statistik verwandt. Die Zrgebnisse sind repriisentativ fiir
Jugendliche, die in den Grolstidten und Orten mit mehr als
50.000 Zinwohnern arbeiten bzw. studieren.

Als Untersuchungsmethode wurde die schriftliche Befrazung

in CGruppensituation mit einem standardisierten Fragebogen

und ilberwiegend geschloasenen Fregezstellungen eingesetzt.

Iie Untersuchung wurde von Petriebsbeauftragten durchgefiihrt,
¢ie durch Hitarbeiter des ZIJ angeleitet worden waren. Lie
HElfte der betriebe fihrte die Untérauchungen terningemil

im Zeitraum vom 17. S. bis 6. 6. 1979 durch. In den anderen
betrieben wurden die Untersuchungen wegen des Nationalen Ju-
gendfestivals erst im Jull weitergéfiiart und bis zum 15.7.197¢
abgeschlossen,

2. Finordnung der Mode in ausgewihlte Freizeitinteressen und
Konsunwiinsche

%“ir betrachten Interessen als eine spezieile Form von Zin-
stellungen, in denen die Gerichtetheit auf einen bestimmten

- Gegenstandsbereich besonders ausgeprigt ist und die deshalbd
in starkem MaBe verhaltensdeterminierend wirken k¥nnen. Das
Interesse fiir Mode ist fiir sich genommen wenig bedeutsanm,
Erst im Vergleich mit anderen Interessen 1iéB8t sich sein Stel-
lenwert im Denken und Handeln Jugendlicher ermitteln.

Taebelle 1 stellt das Modeinteresse im Zupammenhang mit eini-
gen Frelzeitinteressen dar, deren Bedeutsamkeit in zahlrei-
chen Untersuchungen nachgewiesen wurde.
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Teb, 13 ;raiaeitinteresoen Jugendlicher
(in %, Rengreihe nach X)

Anteil der Jugendlichen, cie
gtarkes Interesse #dAullern

Interessengebiete ges. m') , w!)
it Freunden, Eekannten,
dem rPertner zusaumenaein 92 90 93
irhcliuag, Ausruhen 81 76 86
Zeisen, Tourismus : 70 63 T4
lode | 65 46 80 (1)
Fachliche “eiterbildung 57 63 53
3port treiben : 42 55 34 (1)
Politische Weiterbildung 34 40 31
Kiinstlerische Selbstbetitigung 28 25 30
diterbeit in der FDJ 24 25 24
Miterveit in einem Jugendklub 23 26 22

- Gesellschaftliche THtigkeit im
Yiohngebiet, in der Nationalen

Pront u.d. 11 14 10

\ _
H) Die in diesem Bericht verwendeten Abkilirzungen sind in
Anlage 1 verzeichnet,

Die einzelnen Interessengebiete grenzen sich hinsichtlich
ihrer Ausprédgung deutlich voneinander ab. Im Insgesanmt der
Freizeitinteressen nimmt das Interesse fiir [{ode einen mittle-
ren R2angnlatz ein. Die allgemeine Rangordnung der.Interessen'
stimnt mit den Ergebnissen anderer Untersuchungen gut Uberein.

Ubereinstimmung besteht auch zwischen der Rangordnung der In-
teressen bei minnlichen und weiblichen Jugendlichen. Abwei-
chungen von mehr als einem Aangplatz gibt es nur bei zwei
Interessengebieten: Kilnstlerische Selbstbetiitigung und lode.
Fiir beide Gebiete nimmt das Interesse bel Hiddchen einen h&-
heren Rangplatz ein., Im Falle der Hode iat die ﬁangplatzdif~
ferenz am gros8ten (RP m: 65 P w: 3.).
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In folzenden iat darzestellt, welchen Rangplatz das Hode-
interesse im Insgesamt der Freiseitinteressen bel verschie-~
denen Untergruppen einnimmt.

RP Wodeinteresse _ %) 1)
ges. 4. : 2,17
i 6. 2,62
v 34 1,83
led. 4o 2,14
Veri. 4, 2927
L | 4 2,07
A (P) 30 2,08
ST 6. 2,48

1 Je kleiner X, desto stirker ist das Interesse

Da das Geschlechterverniltnis in den ﬁntergruppen annéhernd
zleich ist, k%ann die gezaschlechtsapezifiache Differenzierung
vernachlissigt werden. Auffallend ist, dald sich Ledige und
Verheiratete hinsichtlich ihrer iodeinteressiertheit nicht
unterscheiden. Bei weiblichen und minnlichen Studenten ist
der Rangplatz des ijodeinteresses niedriger als beili ménnli-
chen und weiblichen Jugendlichen der anderen Tatigkeitsgrup-
pen.

Sieht man von den Rangpliitzen adb und betrachtet die Diffe-
renzen zwischen den Geachlechtern in den einzelnen Interes-
sengebieten, werden die Unterschiede z.T. noch deutlicher.
Die Stédrke des Intercsses i1st - mit Ausnahme des ersten und
der letzten vier Interessengebiete ~ signifikent verschieden,
Am gréBten sind die Unterschiede bei Mode (zugunsten der MHd-
chen) und beim 3Jport treiben (zugunsten der Jungen).

Auch diese Differenzierungen zwischen den Geschlechtern sind
aus anderen Untersuchungen bereits bekannt.,

ifode 1HBt sich nicht nur in die Interessenstruktur Jugendli-
cher einordnen, sie kann -als ein in gewissem Sinne immer



konsuwneorientiertes Sireben - auch im Zusammenhang mit ande-
ren Koagsumwingchen gesehen werden. Die dabeli zutage tretenden
Priferenzen lassen Schliiase auf des Sparverhalten und die Aus-

Zabenbereitschaft Jugendlicher zu.
ia Tuvelle 2 ist so elne Zinerdnung vorgenommen wordei.

Tab. 23 donsunwiinsche Jugendlicher

(in ¢, Rangreihe nsch )
anteil der Jugendlichen, die
den grole cedeutung zunessen
sunsch ‘ ges. 0 w

Eine sch¥ne %ohnung einrich- '
ten 92 88 . 95

Jedes Jahr in Urlaub ver-

reisen 65 . 63 73
Sicn gstets noch der idode

kleiden : - 54 39 66 (1)
Einen Platienspieler oder

ein Tonbandgerst anschaffen 55 63 45

Ein Auto enschaffen . 36 46 29 (1)
Ein Wochenendgrundstick

erverben 28 30 26

Natirlich sind in Takelle 2 bei weltem nicht alle Xonsum-
wiingche Jugendlicher erfaft. iWach unseren bisherigen Zrfah-
rungen sind aber . die genannten 6 Bereiche ziemlich suszage-
krdftig. it Ausnahme der Position "Ein Wochendgrundstiick
erverben" haven die Jugendlichen zu allen Positionen eine
klare ieinung, unabhiingig davon, ob die Remlisierung des
Wunsches gegenwirtig schon mdglich ist. Auch hier nimmt ilode
einen mittleren Aengplatz ein. Der Unterschied zur nachfol-
genden Position "Plattenspielerf{Tonband" ist unbedeutend.

Bedeutsame Rangplatzverschiebungen zeigen sich nur bei den
Geschlechtern. Bei ménnlichen Jugendlichen nimmt Hode den
vorletzten Rengplatz ein (letzter Rangplatz ist VWochenend-
grundstick). Die folgende Ubersicht informiert iiber die Rang-
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plEtze, cdile der Viunsch, sich immer modisch zu kleiden, im
Znsewble der anderen VWinsche einnimamt.

AP sich immer modisch kleiden (i)1)
ges. ' 3. 2,40
ol 50 3'?2 (!)
W ! e 2,17
Ledo 40 2!40
Jerh. - 3. . 2,46
L - 4. ' 2,30
A(P) 3. : 2,22

ST 4. 2.83 (!)

1)

Je kieiner X, desto stiirker ist der Wunsch

Im Prinzip zeigen sich hier die glelichen Tendenzen wie bein
ilodeinteresse. Auffallend ist auch hier, dafBl die Studenten
dem stets modisch_Gekhidetsein weniger bedeutung zumessen
als die enderen Gruppen.

‘Aus Tabelle 2 werden auch deutliche Unterschiede in der In-
tensitit des Wunschea zwischen Jungen und Midchen sichtbar.l
‘Jungen wilinschen sich stirker einen Plattenspieler/Tonbaﬁdge-
rét und ein Auto, MHdchen dagegen Urlaubsreisen und modische
Kleidung. ‘

/

-~

Zusemmenfassend kann festgestellt werden, dai Mode im insge-
samt der PFreizeitinteressen und Freizeitwiinache Jugendlicher
einen mittleren Rengplatz einnimmt, wobei weibliche Jugend-

liche gegeniiber miénnlichen ein deutlich stérkeres :fodeinter-
esse zeigen,
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3. Auffassungen Uber den Einflufl der Mode in verschiedenen
Lebensbereichen '

Modische Zinflilsse lassen sich bekanntlich nicht nur in der
Bekleidung nachweisen. iode im allgemeinen Sprachgebrauch

ist ein von gesellschaftlichen Normen gepridgter liaBgstab fir
zeitbegrenzte Ausdrucksformen in Kunst, Literatur, jusik,
Sprache, geséllschaftlichen Umganzsformen und anderen Lebens-
bereichen. Iir die Interpretation der Ergebnisse ist es wich-
tig zu wissen, worauf Jugendliche ihren Modebegriff beziehen.
Aufierdem lassen sich daraus Schliisse auf ihre Kenntnisse uné
Urteilsf&higkeit hingsichtlich wichtiger Lebensbereiche zie-
hen.

Tab, 2: Ifeinungen Juﬂendlicher iilber die Bedeutung der iiode
in verschiedenen Bereichen des tdglichen Lebens
(in %, Aangreihe nach x)

Anteil Jugendlicher, die der
Heinmungz sind, dal dieser Be-
reich von der Mode beeinflufst

wird »
Bereiche 7 ges. m w
Bekleidung und Zubehbr
(z.B. Schmuck) 88 87 91
Kosmetik, Hear- und Bart- ,
tracht 89 84 92
Wohnraumgestaltung - 76 69 80
Kunst (Musik, Literatur u.as.) 56 . 62 52
Tourismus, Reisen 31 33 28
Sprache, Umgangsformen 26 28 24
HMoral, Anstandsregeln 24 26 24
Allgemeine zwischenmensch-
liche Beziehungen 25 26 24
Partnerbeziehungen
(Sexualitit, Liebe, Ehe) 28 30 25
GenuBmittel (Alkohol,
Zigaretten) 22 .25 20
vilssenschaft und Technik 20 14 ' 24
Zrndhrung 15 12 17

Politik, Ideologle T 7 ' 7
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In Ubereinstimmung mit allgemein verbreiteten Auffassungen
werden von Jugendlichen modische Einfliisse vor allem hin-
sichtlich der Bekleidung, des modischen Beiwerks, Kosmetik
und Prisur betont. In diesem Sinn ist Mode die Art und VWei-
se, wie die #uBere Erscheinung des ilenschen nach aktuellem
Zeltgeschmack modifiziert wird. Es kann also davon susgegan-
Zen werden, dal Jugendliche iliber den gleichen Mdodebegriff
verfiigen, der bei der Konzeption dieser Untersuchung zugrun-
degelegt wurde. '

Die Eingrenzung von Hode auf Bekleidung und #uBeren Habitus
ist bildunzsabhingig. Mit hbherer Schulbildung und htherer
beruflicher Qualifikation wHchst der Anteil derjenigen Ju-
gendlichen, die Mode auch auf andere Bereiche beziehen.
Zwelfelsohne setzt die Anerkennung von Modeeinfliissen in
der Sprache oder der Moral gewisse Kemntnisse und Erfahrun-
gen auf diesen Gebieten voraus. So meinen beispielsweise

33 % der Studenten gesellschaftswissenschaftlicher Fachrich-
tungen, daB auch die Sprache modischen Einfliissen unterliegt,
wihrend Arbeiter und Angestellte dem nur zu 23 % zustimmen.
Andererseits kann unzureichendes Wissen aber auch zu Fehl-
eihschﬁtzungen fihren. So meinen etwa ein Viertel der Lehr-
linge, Arbeiter und Angestellten, auch in der ¥Wissenschaft
gdbe es Modeeinfliisse, wdhrend das nur von 10 % der Studen-
ten bejaht wird.

Tabelle 3 spiegelt das in der Bevdlkerung verbreitete Wissen
iiber iodeeinrfliisse in verschiedenen Bereichen des Lebens ziem-
lich genau wider. Fiir die Wohnraumgestaltung sowie fiir den
groBlen bereich der Kunst werden Modetrends im allgemeinen
noch akzeptiert. Bemerkenswert sind hier die Unterschiede
zwischen den Geschlechtern: lidchen sehen h#¥ufiger Modeein-
flisse in der VWohnraumgestaltung, Jungen dagegen im Bereich
der Kunst. )

Die nachfolgenden Bereiche werden als weitgehend '"modefrei"
betrachtet. s zeigen sicnh auch nur geringfiigige Differenzen
gwiachen den Auffassungen von Jungen und Mddchen., Warum aller-
dings weibliche Jugendliche h#dufiger meinen, in Wissenschaft



T g [~ e 4
Vo = dod - B23/739

Zlatt 17/_5' Ausf,

und Technik wilrden sich Moleeinfliiase #duBern, ist nicht ein-
deutig interpretierbar. Waarscheinlich liegt dem auch die
schon erwihnte geringere Kenntnis dieses Bereiches ursich-
lich zugrunde.

4, Einstellungen Jugendlicher zur Mode und Motive des iode-
verhaltens

Auf dem Gebiet der ¥ode existieren geit jeher z&hlebige Vor-
urteile. Vom #HuBeren Habitus eines Henschen wird oft direkt
auf seine Persdnlichkeit geschlossen. Solche Vorurteile sind
vesonders h#ufig bel Erwachsenen gegeniiber dem iodeverhalten
Jugendlicher. iiicht selten-tragen diese Vorurteile auch po-
litischen Charakter, d.h. die Kleidung eines Jugendlichen
und seine Haartracnt werden sls Ausdruck seiner Weltanschau-
ung und seiner politischen ialtung interpretiert.

Zine Aufgabe der vorliegenden Untersuchung besteht darin,

die Unbegriindetheit solcher Vorutteile deutlich zu machen.

Das kann iiber die Erfassung von Einstellungen Jugendlicher
zur Mode sowie Uber die Aufdeckung von iioctiven des individuel-
len xodeverhaltens erfolgen.jfﬁ den Einstellungen Jugendli-
cher zur Mode driickt sich def Stellenwert aus, den die iode
im Denken und Heandeln Jugendlicher hat. Tabelle 4 gibt einen
Uberblick tiber ausgewihlte Modeeinstellungen Jugendlicher

(ss Bl. 18). | .1/

V, .
Die Mode wird von den Jdugendlichen selbst als weitgehend
ideologiefrei betrachtet (vgl. dazu auch Tub. 3). Crei Vier-
tel der Jugendlichen sind der iMeinung, die Mode miisse sich
unabhiingig von Politik und Ideologie entwickeln. Immerhin
50 % der Jugendlichen stimmen dieser Aussage vorbehaltlos
ZUe |
Geschlechtaspezifische Unterschiede in den Auffassungen {iber
dag Verhdltnis von Mode und Politik gibt es nicht. Lagegen
zeigen sich deutliche Abhidngigkeiten von 3ildung, Qualifika-
tion und konkreter Arbeitstédtigkeit., Vie die folgende Uber-
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Tab, 4: Einstellungen Jugendlicher zur Mode
(in %, Rangreihe nach Xx)

Anteil der Jugendlichen, die 1)
gsich zustimmend HuBerm

ges. m W

ﬁode ist ein Teil der Kul-
tur im Leben der idenschen 34 (59) 93 (59)

Lie iode muB sich unabhingig
von Politik und Ideologie
entwickeln 76 (50) 76 (50) 76 (50)

" Eine Mode wird mitgemacht,
un sich der Allgemeinheit :
anzupassen . ] 62 (15) 57 (15) 64 (15)

Die Mode dient dazu, sich
von den meisten anderen ien-

W
w

(63)

schen zu unterscheiden 36 ( 9) 35 ( 9) 36 ( 9)
dode ist ein ilberfliissiger
Luxus | 25.( 3) 28 ( 5) 24 ( 2)

M) Die Zahlsn in Klemmern geben den Anteill vorbeinacitl::
zustimmender Meinungen &ane

sicht zeigt, gehen die Anteile vorbehaltloser Zustimmung zur
Unabhiingigkeit von ficde und Politik bei HMitarbeitern des
llandels und Angestellten gegeniiber Lehrlingen und Arbeitern
in der materiellen Produktion deutlich zuriick. Am wenigsten
zugstimmend HufBern sich Studenten gesellachaftswissenschaft-
licher Fachrichtungen. '

Anteil vorbehaltdoser Zustimmung Zur Unabhangigkeit von Hode
und Politik:

L 64 %
A (P) 61 %
A (H) 38 %
AN 41 4%

“to\n
-~ s

ST (W) 38
ST (G) 14

Py
iat

(1)

Auch PDJ-FPunktionire HuBSern sich gegeniiber FDJ-iitgliedern
ohne Funktion weniger hdufig vorbehaltlos zustimmend (FDJ-Fu:
4 )’ DJ"n H / )
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Iie objektiv gegebene Abhlingigkeit der Mode von Politik und
Ideologle wird also nur von einen kleinen Teil der Jugend-
lichen erkannt und bejaht. Die Mehrheit der Jugend sieht
keine Zusammenhinge zwischen Hode und Politik. Das wurde
bereits in einer Untersuchung des 2IJ aus dem Jahre 1976
festgestellt (vgl. MK - 76). Es ist anzunehmen, dall Jugend-
liche auch ihr eigenes Modeverhalten als unebhéngig vcn ihren
npolitischen =zinstellungen betrachten. (Aus Tabelle 5 ist er-
aichtlich, éa8 nur wenige Jugendliche die lNode benutzen, ua
politische Einstellungen auszudriicken.)

' Allgemein wird Mode von Jugendlichen als ein Teil der Kultur
im Leben der HMenschen anerkannt. Das schlieflt folgerichtig
bestimmte Hathetische Anspriiche ein., lMode ist fiir die mei-
sten Jugendlichen mehr als ein iiberfllissiger Luxus, und ihre
Funktion kann nach ieinung der Jugendlichen nicht lediglich
darin bestehen, sich von den anderen ienachen zu unterschei-
den. (Hur etwe Jeder flinfte Jugendliche benutzt die Hode, um
zegeniiber anderen sufzufallen; vgl. Tabelle %) Obwohl sich
das reale Modeverhalten von Jungen und Midchen bekanntlich
deutlich unterscheidet, gibt es in bezug auf diese allgemei-
nen Einstellungen zur lode keine geschlechtsspezifischen Un-
terschiede. |

Der starke Konformitdtsdruck der Mode wird deutlich, wenn
"fast zwei Drittel der Jugendlichen meinen, eine Mode wird
mitgemacht, um sich der Allgemeinheit angupassen. Hier zeigt
sich eine deutliche Alters~ und Bildungsabhingigkeit, Die An-
passungsfunktion der Xode wird am stidrksten von den Lehrlin-
gen bejaht; Studenten weisen diese Funktion am h8ufigsten
zuriick. Diese allgemeine Einstellung wird auch durch die Mo~
tivation filir das individuelle Kodeverhalten unterstrichen. |
Aus Tabelle 5 iast ersichtlich, dafl immerhin knapp 40 % der
Jugendlichen eine iiode mitmachen, um sich ihren Freunden an-
zupasgsen. '

Auch in den anderen Bereichen korrespondieren allgemeine Bin-
stellungen zur Mode und die Motive des individuellen idode-
verhaltens. Tabelle 5 gibt einen Uberblick Uber die Motiva-
tion des individuellen Modeverhaltens Jugendlicher.
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Tab, 5: .otive des iodeverhaltens Jugendlicher
(in %, Rangreihe nach x)

Ich mache die B Anteil der Jugendlichen, die
Mode mit, ... sichlzustimmend H#ulern
ges. i1 w

1)

um meinen perssnlichen Ge-

schmack zeigen zu kdnnen 87 (45) 79 (343 92 (53)

um besonders jugendlich zu

wirken . 58 (15) 47 (11) 64 (18)

um mein Selbatbewultsein zu :

stérken 46 (15) 35 (10) 54 (19)

um nmich meinen Freunden :

anzupassen 33 ( 8) 38 (8) 40 ( 8)

um anderen zu imponieren | 28 ( 4) 23 (3) 32 (5)

wm gegeniiber anderen aufzufallen 19 ( 3) 17 ( 3) 21 ( 3)

un meine Selbstiindigkeit gegen- '

{iber meinen Eltern zu demon- ~

strieren 16 ( 6) 16 ( 6) 16 (' 5)

um wie ein Erwachsener

ausgusehen 16 ( 3) 15 ( 4) 17 ( 2)

um meine politischen Einstel- '

lungen/Anschauungen auszu- . .

driicken 13 ( 3) 14 (2) 13 ( 3)

um damit Protest gegen allge-

meine bekannte Verhaltensregeln )
2)

zu bekunden 11 (2) 14 ( 4) 10 (

1) Die Zahlen in Klammern geben den Anteil vorbshaltlos zu-
stimmender Meinungen an.

Viie aug Tabelle 4 ersichtlich ist, betrachten die meisten
Jugendlichen Mode als einen Teil der pers¥nlichen Kultur.
Diese allgzemeine Einstellung wird auch in ihrem individuel-
len Verhalten wirksam. An der Spitze aller Motive fiir mode-
bewuldtes Verhalten steht die Absicht, den perstnlichen Ge-
gchmack zu zeizen. Die Mode wird bewult eingesetzt, um die
eigene Persvnlichkelt herauszustreichen. Inwieweit das in
jedem Fall gelingt, ist jedoch stark von der allgemeinen
und insbesondere der iHsthetischen Bildung der Jugendlichen
abhingig. Gewagte und fragwilrdige Kreationen sind ja nicht
‘selten des Zrgebnis unzureichender Geschmacksbildung.
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Drei Viertel der Jugendlichen sehen keinen Zusammenhang zwi-
schen Mode und Politik (vgl. Tub. 4). auch diese Zinstellung
schliigt sich in der Kotivation des individuellen Verhaltens
nieder. Viie aus Tebelle 5 ersichtlich ist, wird die iiode nur
von elnem geihr klelnen Teil Jugeundlicher bewu3t zur Lokumen—
tation politischer Anschauuagen benutzt. Zrotest gegen die
gesellschaftliche LmWeLu steht an letzter Stelle zller Hoti-
ve fir Yomwveraa}ten. Tas iat ein klerer Beweis gegen die
Aussagen bilrgerlicher Jugendforscher von giner Jjugendiichen
ubkultur, die glch angeblich besoncders deutlich im iiodever-

> W

nlten susdriicken soll,.

&

>

Bilrgerliche Subkulturtheoretiker sehen im Eodeverhal%en der
Jugené einen btewullt akzentuierten Protesi gegen die Velt der
Iruachsenen und gegen alle Formen des Lhsteblishments, Derarti-
ge iiotive spielen im Tenken und Handeln unserer Jurendlichen
keine wesentliche Rolle. Selbst die Letonung der Jelbsﬁﬁndig—
keit gegenitiber den Ilternm hat &ls Kodemotiv nur fiir einen
kleiner Teil der Jugendlichen Zedeutung.

Die Mode wird neben der Betonung der eigenen Persbnlichkeit

ver allen mitgemacht, um nicht sufzufallen, Aus Tabelle 4 und
Mabvelle 5 wird kxlar, dai fir unsere Jugendlichen hinsichtlich
Hode Anpassung wichtiger istals Abhebung von anderen. Das scheint
eine generelle Tendenz jugendlichen Modeverhaltens zu sein, die
sie wahrscheinlich vom lModeverhalten Erwachsener unterscheidet.
Genaue Angeben dazu kbnnen jedoch erst durch Vergleichsunter-
suchungen der iotivation bei Erwachsenenpopulationen gemacht

werden.

Anpassung in Modefragen ist besonders fiir die jingeren Jugend-
lichen ein wichtiges Motiv. it dem Alter und dem damit ver-
bundenen Wechsel in andere Lebenspositionen verliert dieses
Motiv =n Bedeutung. Das wird sehr deutlich beim Vergleich le-
~diger und verheirateter Jugendlicher, Wihrend 42 % der Ledi-
gen lode mitmachen, um sich den Freunden anzupassen, sind es
von den Verheirateten nur noch 31 %.

Hervorzuheben ist noch das sehr gering ausgeprigte Bestreben
Jugendlicher, "wie ein Erwachsener auszusehen". Fiir Jugendliche
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ist eines der wichtigsten Motive filir modisches Verhalten,
damit ihre Jugendlichkeit zu unterstreichen. Der Trend geht
eher déhin, da8 Erwachsene das ifodeverhalten Jugendlicher
nachahmen als unmgekehrt.

Von psychologischem Interesse ist die Stirkung des Selbstbe-
wuBtseins Jugendlicher durch Mode. Das gilt besonders fiir
welbliche Jugendliche. Auch jingere Jugendliche stimmen die-
gem Motiv hiufiger zu. it sfeigender Schulbildung und Quali-
fikation gewinnen zur Stédrkung des SelbstbewulBtseing andere
Faktoren an Bedeutung. Studenten wihlen beiSpielsweise dieses
Motiv fir liodeverhalten am geringsten. ' '

5. Information und Kommunikation in Modefragen

Bevor sich das Interesse der Jugendlichen fiir die i{ode und
speziell an der Bekleidungsmode im realen Verhalten &Huert,
sammeln und verarbeiten sie -~ mehr oder weniger gezielt, be-
wu3t und differenziert - eine Fiille von Informationen zur
aktuellen iodeentwicklung. Sie beziehen ihre Informationen
aus der tiglichen Umgebung und dem Warenangebot, {iber die
Hasgsenkommunikationsmittel und im gegenseitigen Meinungsaus-
tausch.

Mit der vorliegenden Untersuéhung sollten auch Erkenntnisse
dariiber gewonnen werden, woher die Jugendlichen modische An-
regungen beziehen, mit wem sie sich in Modéfragen austauschen
und in welchem Umfange von Personen eus unterschiedlichen Be-
reichen eine gewisse Vorbildwirkung ausgeht. Die Kenntnis all
dieser Informationsquellen ist eine Vorauagetzung zur ge-
zielten EinfluBnahme auf die Auspriigung von Einstellungen
und Verhaltensweisen Jugendlicher bezliglich solcher Bereiche,
die dem EinfluB der Mode unterliegen.

Die in Tabelle £ ausgewiesenen Angaben zur Nutzung verschie-
dener Informutionsquellen verdeutlichen die Breite des von

den Jugendlichen genutzten Informationsangebotes. Gleichzei-

tig ist ersichtlich, daBl die gelegentliche, zufdllige Information
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im Vordergrund steht: Je nach Informationsquelle trifft dies
fiir die HHilfte bis zwel Drittel der befragten Jugendlichen
ZU.

Tab. &: Informationsquellen in_liodefragen
(in %, Rangreihe nach x)

Anteil der Jugendlichen, die
dadurch Anregungen erhalten

Informationsquellen regelmidig zufidllig nle
Angebote in Geschiiften

und Schaufenstern A 54 15
Bekleldungsgepflogenheiten . _

anderer Menschen 27 : 58 15
DDR=-llodezeitschriften und

~-kataloge . 22 53 25
"Junge Welt" 26 .35 -39
Rundfunk und Fernsghen

der DDR 10 62 28
Jugendmagazin "Heues Leben" 17 45 38
Andere Zeitungen und ‘
Zeitschriften der DDR 9 57 34
fundfunk und Fernsehen , )

der BRD 10 44 4¢
Modezeitschriften und

~kataloge des soz. Auslands 5 51 L4
¥odenschauen 6 48 4€
BRD-Modezeitschriften u.

~-kataloge 6 46 43

)

Daf Warenangebot und Bekleidungsgepflogenheiten anderer Hen-
schen - bei ménnlichen wie weilblichen Jugendlichen - in der
Rangreihe ganz weit vorn stehen, unterstreicht einmal mehr
die von den Jugendlichen in hohem iaBe bejahte Anpassungs-
funktion der Mode.

Viele Anregungen entnehmen die Jugendlichen den Massenmedien
unserer Republik - lMassenmedien der DDR werden von einer
griferen Zahl der Jugendlichen und mit griéSerer Regelm#Big-
keit 8ls die BRD-Medien zur Information in Modefragen genutzt.
Trotzdem darf nicht iibersehen werden, da8 mehr als die HHlfte
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der Jugendlichen (m wie w) angeben, im allgemeinen auch An-~
rezungen von westlichen Magsenmedien zu erhalten.

dodenschauen werden relativ selten besucht, um sich in der
ifode zu orientieren. xdglicherweise ist dies ein Hinweis dar-
auf, dall die Anzahl und Gestaltung solcher Veranstaltungen
noch nicht iiberall mit den Interessen der jungen Menschen ge-
niigend abgestimmt ist,

Eedeutsame Rangpletzverschiebungen ergeben zich zwischen den

Geschlechtern:
\ Rangplatz nach ¥ es informieren
' sich iiverhaupt 1)
(%)
n w m v

Angebot in Geschédften ... 2. 1. 84 (26) 86 (35) .
Bekleidung end. idenschen 1. 3. 87 (30) 83 (25)
DDR-Modezeitschriften 6. 2. 57 ¢ 7) 89 (32)
"Junge Welt" 3. 4o 56 (18) 65 (32)
Rundfunk, Fernsehen DDR 4, 6. 66 ( 8) 77 (11
Jugendnmagazin ' Te 5. 52 ( 8) 70 (23}
end. Zeitungen, Zeitschr, S. 7. 56 ( 4) 74 (12)
Rundfunk, Fernsehen BRD 5e 10, 57 (12) 52 ( 8)
Modezeitschr{ d. soz.
Auslands 10, 9. 41 ( 3) 67 ( 6)
BRD-Modezeitschriften 8. 1. 52 ( 7) 52 ( 6)
Modeschauen 11. 8. 31 (2) 66 ( 8)

v Angaben in Klammern: regelmiBig

Die weiblichen Jugendlichen informieren sich vielseitiger und
intensiver als die miénnlichen Jugendlichen. '

Wihrend aufler der Differenzierung zwischen den Gewchlechterm
bel den anderen Untergruppen kaum Unterschiede zu verzeichnen
sind, ergeben sich beziiglich der Information durch westliche
Medien erwdhnenswerte Differenzierungen:

&

]

&



Tab., T: Nutzung westlicherMhedien els Informationsquelle

in Modefragen (in %)

Jugendliche, die sich in Modefragen
informieren durch ...

Rundfunk und Fern- hodezeitschrif-
sehen der BRD. ten u. ~kutaloge
. aus der BRD

zes. 54 52
L 54 56
A (P) 62 56
T (3) R 32
ST () ' 50 47
FDJ-Fu | | 48 50

FDJ -k ' 54 56

—

?pJ-iitglieder, die eine Funktion im Jugendverband ausiiben
sowie Studenten - insbesondere aua'gesellschaftaﬁisaenschaft-
lichen Studienrichtungen - geben seltener an, sich modische
Anregungen in westlichen Medien zu holen, als dies bei FDJ-
#itgliedern ohne Funktion resp. Lehrlingen und jungen Arbei-
tern der Fall 1ist.

—

Nahezu slle Jugendlichen (96 %) tauschen sich in Modefragen
mehr oder weniger hi¥ufig mit ihren Altersgenossen oder Er-
wachsenen aus, Als liebsten GeSprﬁéhspartner auf diesem Ge-
biet nannten in unserer Untersuchung

den festen Freund/die feste Freundin 27 % der Jugendlichen,
andere Freunde, Freundinnen 26 % " " .
den Ehepartner 19" " ’
+ Arbeitskollegen, Studienkameraden 2% o '
Geschwister T%" " ’
die Eltern 5" " .

"In den Untergruppen nach den Differenzierungsmerkmelen Ge-
gchlecht, Familienstand und THtigkeit verlagern sich die in
der Gesamtpopulation beobachteten Préferenzen z.7T. erheblich
(vgl. Tab. 8).
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Tab. 8: Bevorzugte Gespridchspartner in liodefragen (in %)

feste(r) Freunde/ = Zhepartner Kollegen Geachw./
Preund(in) Freundinnen Kltern
m 26 19 26 10 12
15 27 30 14 14 12
led. 36 32 - 12 14
verh. 6 10 _ &5 12 5
L 34 36 1 3 16
A (P) 27 21 . - 24 9 12
ST 26 24 23 13 8

Die Wahl des bevorzugten Gespricnspartners wird maBgeblich be-
stimmt vom Familienstand. Von den Verheirateten geben zwei
Prittel den Ehepartner an., Verheiratete junge iiénner nennen
fzst ausnanmslos den Ehepartner} von den verheirateten jungen
Praven gibt hingegen nur die HElfte den Ehepartner an. Da-
durch ergeben sich die oben ausgewiesenen Unterschiede zwi-
schen den Geschlechtern zugunasten der Ehepartner bei ménnii-
chen Jugendlichen bzw. zugunsten von Xollegen und Freunden bei
den weiblichen Jugendlichen. ,
Relativ gering ist die Bevorzugung von Eltern oder Geschwi-
stern in allen Untergruppen (desheld auch deren Zusammenfasg-
sung in der Tabelle). Auch die nahezu ausnehmslos noch ledi-
gen Lehrlinge bevorzugen in der groBen liehrheit das Gespréch
mit (festen) Freunden und Freundinnen,

Zwischen Jugendlichen und Eltern existieren in den meisten
Fidllen Helnungsunterschiede in der Beurteilung modischer Ver-
haltensweisen (s. hierzu Tab. 9). Die iehrzahl der Jugendlichen
gibt andererseits an, in Modefragen mit gleichaltrigen Preun-
den und Bekénnten einer fHeinung zu sein, von den Verheirateten
stimnen sogar zwei Drittel mit ihren Ehepartnern diesveziiglioh
iiberein.
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;ab. 9: Ubereinstimmung in Hodefragen mit Zltern, Freunden,
Bekannten und Ehepartnern (in %)

Die betreffenden Personen haben
die zleiche deinung wie ich in

Fregen von gekleidung, FTrigur,

Aosmetilk usw. n

Jja nein
" w m W
Lltern ‘ 2% 33 79 (16, 6T (&)
gleichaltrige Freunde
.und EBekannte 57 €0 43 ( 3) 40 (2)
Ehepartner 2 | 67 67 33 ( 4) 33 (4)

1 in Klammern: "Nein, und das fuhrt zu Auseinandersetzungen“

2)

Angaben in % der verheirateten m und w

fur jeder flinfte ménnliche Jugendliche und Jeder dritte weib-
liche Jugendliche hat mit seinen Eltern keine unterschiedlichen
Keinungen zur liode! Ein kleiner Teil der Jugendlichen (m 10 %,

% 6 %) mu3 sich mit den Zltern wegen Heinungsverschiedenheiten
sczar Auseinandersetzen - bei den Lehrlingen betrifft das im-
merhin 12 ¢,

Bei der Konzipierung der Untersuchung war angenommen worden,
da3 sich ein erheblicher Teil der Jugendlichen im perscnli-
chen AuBeren (Kleidung, Schmuck, Frisur, Barttracht Make-up)
nach Yorbildpersonen aus solchen Hereichen wie Kultur, Sport
und Politik richtet. ¥ie die Untersuchungsergebnisse zeigen,
wurde dieser Einfluf8 auf das Jdodevernalten Uiberschétzt. Die
Vorbilder finden sich in nennenswertem Umfange nur unter EBeat-
gruppen und Schlagersédngern, fiir die weiblichen Jugendlichen
spielen auch Ferngehmoderatoren und Schauspleler eine gewisse
Rolle.
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Tab, 10: Vorbilder Jugendlicher in modischer Hingicht (in )

Jugendliche mit Vorbiid(ern)

m w
Eeatgruppen, ichlagersinger 21 27
Pernsehsprecher, -moderatoren 7 22
Schauspieler 10 18
bekannte Sportier & 3

Iine Differenzierung nach Tatigkeltsgruppen welst auf eine
gewisse Altersabhéngigkeit hin, welche noch durch den Bil-
dungsgrad verstidrkt wird: it zunehmendem Bildungsgrzd ver-
ringern sich die Anteile der Jugendlichen, die sich an RBeat--
gruppen oder Schauspielern orientieren.

Beatgruppe, Schauspieler
Schlagers&nger

L 39 4 : 22 %

A (P) 26 % 16 %

ST 12 & i1 4

Fast jeder vierte Jugendiiche gab ein oder mehrere Vorbilder
namentlich an. Insgesamt wurden 572 Nennungen fiir 153 Perso-
nen oder Gruppen abgegeben, die als Modevorbilder betrachtet

vierden.

Die Verteilung der namentlich genannten Vorbilder weist deut-
liche Analogien zu der in Tabelle 9 ausgewiesenen Rangfolge
auf: Am hdufigsten werden Schlagersiénger und Beatformationen
engefihrt, gefolgt - nit deutlichem Abstand bereits -~ von
Schauspielern und Fernsehsprechern (exakter: Fernsehsprecherin-
nen). Sportler spielen eine geringere Rolle. Politiker werden
fast gar nicht erwihnt.
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Tab. 11: Verteilung der namentlich genannten Vorbilder nech
Tstigkeitsbereichen und politischer Herkunft
(in % der namentlichen Hennungen)

Pergonen oder Gruppen

Titigkeits- " aus der DDR  aus dem kepitsel. Summe
bereiche Ausland

Schlagersinger 18 17 35
Zeatgruppen LS 16 32
Pernsehsprecher 12 0,5 13
Schauspieler 8 4 12
Sportler 3,5 ' _ 4 7
Politiker 0,5 - 0,5 1
Surne , A 58 ; 42 100

Aus den Reihen der Schlagersinger und Beatgruppen werden von
den Jugendlichen fast doppelt so viele verschiedene Vorbilder
aus der BRL und anderen kapitalistischen IJtaaten genannt wie
aus der DDR. Die genannten DUR-Vorbilder werden Jedoch im
Imrchschnitt doppelt so hdufig genannt.

Die 4nzahl der genannten DDR-Schauspieler gtimat in etwa mit
der Anzahl der Schauspieler aus den kapitalistischen Liindern
{iberein; auch hier werden aber die DI'R-Schauspieler doppelt
go hdufiz genannt. ‘ ‘

In der Aulage 4 sind alle Personen und Gruppen aufgefiihrt,
die mindestens finfumal genannt wurden. Dabel zeigt sich eine
aufachlulireiche Konzentration der HNennungen auf relativ weni-
ge Personen bzw. Gruppen.

" Es entfallen nidmlich

20 9% aller Wennungen auf weniger als 3 % der genannten
Vorbilder (Dabei handelt es sich um die vier
“Spitzenreiter" Monika Herz, Petra Kusch-Lilck,
die Puhdys und Veronika Fischer.),

50 % aller Eeﬁnungen auf 11 % der Vorbildpersonen bzw,
‘ -gruppen
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65 % aller Nennungen auf 20 % der Vorbildpersonen
bzw, -gruppen. '

Die ersten vier Pliéitze teilen sich ausschlieBlich Vorbilder
aus der DDR, Sie, aber auch die nachfolgenden beiden engli-

‘schen Beatgruppen "Smokie" und "Bee Gees" demonstirleren eine
modisch betonte HuBere Aufmachung, die u.Z. gerade deshalb

_ dem Geschmecksempfinden unserer Jugendlichen entspricht, weil
-sle auf iiberzogzene Ausdrucksformen im AuBeren {(wie auch in

der Musik) verzichtet.

£. Einige Aspekte des Modeverhaltens von Jugendlichen

Filr die umfessende Charakterisierung des iModeverhaltens jun-
ger Menschen reicht die Methode der echriftlichen Befragung
‘allein gicher nicht sus. Mit unserer Untersuchung konnten wir
nur einige Aspekte des Modeverhaltens erfassen. ‘

Im einzelnen ging es darum,

- ﬁieviele Jugendliche sich in verschiedenen Bereichen der
Hodéentwicklung anschlieflen,

- wie sich die Jugendlichen hinsichtlich ihres Modeverhsl-
tens in ihre Kollektive einordnen und

- welche'Gelegenheiten sie zu besonders modisch betontem Auf-
treten veranlassen.

Pie diesbeziiglichen Untersuchungsergebnisse werden in diesem
Abschnitt dargesatellt.
(Tab. 12 s. Bl. 31)

In der Oberbekleidung und beli der Schuhmode schlieBt sich

die Mehrzahl aller Jugendlichen ziemlich schnell neuen Mode-
trends an. Auch in solchen Bereichen wie Bekleidungszubehir,
Freizeitgestaltung und Wohnraumgestaltung iiberwiegt der An-
teil derer, die neue Moden bereits nach kurzer Zeit mitmachen,
gegenilber jenen, die sich den neuen Trends verschlieBen.

Fast die Halfte der befragten Jugendlichen schlieBt sich in
kurzer Zeit neuen Formen der Freizeitgestaltung an, und nur
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- Tab, 12: Das Verhalten bei neuen Hodetrends (Modewechsel)
in ausgewﬁhlten Bereichen
(in %, Rengreihe der Bereiche nach X in der Unter-

suchungsgesamtheit)

anteile der Jugendlichen, die in der
Regel die neue {fode mitmachen

gsofort oder nach iiberhaupt nicht

kurzer Zeit
Bereich m v m w
Obverbekleidung 56 75 8 3
Schuhwerk 37 €3 23 10
Bekleidungszubehbr 27 51 30 14
Freizeitgestaltung 49 42 ‘ 30 40
Wohnraumgestaltung 32 35 25 23
Frisur 20 27 45 39
Make-up, Kosmetik - 33 - 46
Barttracht 12 - A -
Talisman, Emblem, '

Abzeichen tragen 6 9 84 80

ein Drittel tut das {iberhaupt nicht. Darin driickt sich das
unter Jugendlichen weit verbreitete Interesse an einer viel-
-geitigen und abwechslungsreichen Freizeit aus.

Unerwartet gro ist die Ablehnung, die von den Jugendlichen
neuen HModetendenzen im Tragen von Talismanen, Emblemen und

Abzeichen entgegengebracht wird. Auf diese Problematik wird
im Abschnitt 8. des vorliegenden Berichtes noch niher einge-

gangen. —

Im allgemeinen ist zu konstatieren, dal die weiblichen Ju-
gendlichen neuen ioden gegeniiber aufgeschlossener sind als die
médnnlichen Jugendlichen. In einigen Bereichen ist dieser Ge-
schlechterunterschied jedoch geringer als das oftmals vermu-
tet wird. Besonders fHllt auf, dal die ménnlichen Jugendlichen
in der Freizeitgestaltung beweglicher sind als die weiblichen
Jugendlichen. |
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Tab. 13: Das Verhalten bei neuen Nodetrends in ausgewihlten
Bereichen (in %)

Anteile der Jugendlichen, die sich innerhsalbd
kurzer Zeit neuen iioden anschlieflen in den
Bereichen ... :

Oberbe~  Bekleidungs- Freizeit- Frisur Tragen von

kleldung 2zubehor gestalt. Talism.,

Abz- 9 Em-

blemen u.i.

1) 1)
L 70 47 58 (25) 24 14 (72)
A (P) 66 44 51 (28) 29 a8 (81)
ST 62 32 34 (48) 15 5 (91)
Led. 68 43 50 (32) 25 10 (79)

Verh. 63 35 31 (46) 23 3 (92)

Y in Klammern: Jugendliche, die sich dem xodewechsel iiber-
haupt nicht anschlieflen

In den in der Tabelle 13 genannten Bereichen wird das Hode-
verhalten durch die Herkmale Alter, Familienstand und Tétig-
keit nachwelslich beeinfluBt.

Der Alterseinflufl wird indirekt sichtbar {iber die Merkmale
Tdtigkeit und Familienstand. Die im Vergleich zu Arbeitern
und Studenten jlingeren Lehrlinge und die 1édigeﬁ Jugehdlichen,
deren Altersdurchschnitt niedriger ist als beli den Verheira-
teten, verhalten sich den neuen Hoden gegeniiber aufgeschlos-
sener als die entsprechenden Vergleichsgruppen. Dies gilt be-
sonders fiir die Bereiche "Freizeitgestaltung"” und “Tragen von
Talism&ﬁen, Emblemen, Abzeichen u.d.", trifft aber auch zu bei
Oberbekleidung und Bekleidungszubehbr.

Eine in den Jahren 1976/77 von Institut fiir derktforschung
durchgefiihrte grtlere Untersuchung zur 3pezifik des Bedarfs
der jugendlichen Bevblkerung bei Textil/Sekleidung hatte éhn-
liche Ergebnisse erbracht. "Nach der altersmiBigen Zusammen-
setzung kann festzestellt werden, daBl die modische Interes-
siertheit bis zum 18. bzw. 19. Lebensjahr ansteigt und dartiber
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hinaus bis zum 24. Lebénsjhhr wieder etwas an Bedeutung ver-
liert. it Eintritt in das heiratsfihige Alter und Beendi-
gung des Ausgbildungsprozesses erweitert sich der XKreis der
Aufgaben und Pflichten. Die iInteressenskala erhilt neue Im-
pulse und z.T. andere Wichtungen." (I. KAHLEXT: “Einstellun-
gen der Jugendlichen zur EBekleidungsmode" in larktforschung
2/1978, S. 24)

Aucih der Bildungsfsktor spielt eine Rolle: In allen unter-
suchten Bereichen ist der Anteil der Studenten, die sich in
kurzer Zeit neuen Moden anschlieflen, geringer als bei Arbei-
tern und Lehrlingen. '

Befragt nach den Griinden, weshalb die aktuelle Bekleidungs-
mode nicht mitgemacht wird, stimmen die Studenten “fter den
Griinden "Geld reicht dafir nicht aus", "Lesse mir nichts auf-
zwingen", "Charaktereigenschaften sind mir wichtiger als das-
fuBere"” zu (vgl. S. 34).

Insbesondere in der Bekleidungsmode, aber auch in den meisten
anderen Bereichen, schlieflen sich die weiblichen Jugendlichen
zu einem gréferen Teill und etwas schneller als die miéinnlichen
Jugendlichen neuen idodetrends an. Dieser bereits erwihnte
Sachverhalt splegelt sich auch innerhsldb der Arbeits- und
Lernkollektive wider. Wihrend die lH#lfte der weiblichen Ju-
gendlichen angidbt, innerhald ihres jeweiligen Arbeitskcllek-
tivs zu denjenigen zu geh¥fren, die sich schneller als die Mehr-
heit neuen lNoden anschliefBen, ist das bel den miénnlichen Ju- -
gendlichen nur ein Drittel.

m in % w 1in %
"In meinem Kollektiv gehtre ich
zu denjenigen, die sich neuen
lioden
- zuerst ’ 4 T
- schneller als die Mehrheit 31 41
- gpiter als die kehrheit 50 45
- ganz zuletzt 3 1
- gar nicht 12 6

anschliefBlen."
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Per Krels derjenigen, die sich in ihrem Kollektiven als aus-
gesprochene "liodenvantgardisten" betrachten, ist relativ
klein. Zu ihm sind nur etwa 5 % der Jugendlichen zu rechnen.
Etwa 85 % der Jugendlichen schliefen sich den Modeentwick-
lungen an, wenn sich diese schon in mehr oder weniger bfei-
ten 4aBe durchgesetzt haben. 10 % der Jugendlichen machen die
#ode nicht mit, wofiir ideelle oder/und materielle Grilnde in
Prage kommen.

Vorbehalte gegen das Mitmachen aktueller Trends in der Se-
kleidungsmode werden wie folgt begrindet:

1. Charaktereigenschaften sind wichtiger als das AuBere.
2. kein Geld.

3. Ich lasse mir nichts aufzwingen.

4., Der Wechsel erfolgt zu schnell.

5. Mode ist unnftiger Luxus.

6. Ich verstehe nichts davon.

Die beiden erstzenannten Vorbehaulte kommen besonders hiufi
von Studenten. HMidnnliche Jugendliche HuBlern hdufiger als
weibliche, sie lieBen sich nichts aufzwingen und erachten
Charaktereigenschaften fiir wichtiger als das iuBere.

Welche Gelegenheiten nehmen die Jugendlichen zum Anlafl, &#ufer-
lich besonders modisch betont zu erscheinen? Bei der Beant-
wortung dieser Frage interessiert vor allem, ob und in wel-
chen Kafle zwischen Arbeits- und Freigeitgsphlre sowie inner-
halb der letzteren differenziert wird. In der bereits erwihn-
ten Untersuchung des Instituts fiir Marktforschung war festge-
stellt worden, "... da3 die meisten Jugendlichen in der
Preizeit und auch zu bestimmten AnlHssen und Gelegenheiten

«+. Tagesbekleldung ~ zum Teil mit kleinen Verinderungen
tragen. Nur beim Besuch von ausgesprochen festlichen Anlés-
sen bevorzugt die Mehrheit der Jugendlichen auch eineg festliche
Garderobe. ... Jugendliche tragen die Tagesbekleidung - mehr
oder weniger abgewandelt - in Schule, Beruf und Freizeit."

(U. Krause: “Erkenntnisse aus Gruppendiskussionen git weib-
lichen Jugendlichen liber Fragen der Bekleidung: in Marktfor-
schung 2/1978, S. 28)
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Flir den Teklelidungssektor wird diese Feststellung durch un-
sere Untersuchungsergebnisse untermauert:

Tab., 14: Heinungen der Jugendlichen zur Differenzierung zwi-
schen Arbeits-, Preizeit- (Sonntags~) und Festbe-
kleidung (in %)

Antell der Jugendlichen, die sich 1)
zustimmend Hulern

ITtems 865, m w

Zwischen Alltags-~ und

Sonntagsbekleidung

braucht men keinen Un-~ .

terschied zu machen 71 (52) 63 (44) 77 (58)

Die Alltagsbekleidung mufB

fiir Arbeit und Preizeit

gleichermaflen geeignet

sein 91 (33) 86 (35) 94 (31)

Zu festlichen Anlissen soll
man eine entsprechend fest-
liche Garderobe tragen 97 (17) 96 (21) 98 (14)

1)

in Klammern: Zustimmung mit gewissen Einschrinkungen

Neun von zehn Jugendlichen wiinschewn eine flir Arbeit und Frei-
zelt gleichermafen geeignete Alltagsbekleidung. Lediglich ein
Drittel dieser Jugendlichen (eingeschrinkte Zustimmung) wiinscht
offenbar geringfiigige Modifikationen. ’

Zwel Drittel der minnlichen und drel Viertel der weiblichen
Jugendlichen meinen, daf keine grundsitzlich von der Alltags-—
bekleidung verschiedene Sonntagsbekleidung erforderlich sei.
Die mit dieser MeinungsiuBerung hdufig verknipften Einschrién-
kungen lassen den SchluB zu, daB die Jugendlichen in dieser
Hinsicht doch gewisse Differenzierungen vornehmen, indem sie
z.B. neue Eekleidungsstiicke zuniichst bevorzugt an den %ochen-
enden tragen oder stérker variieren. ,

Fagt ausnshmslos wird fir festliche Gelegenheiten einer an-
gemessenen Garderobe der Vorzug gegeben.

Hénnliche und weibliche Jugendliche stimmen in ihren lMeinunge:n:
zur Differenzierung der Bekleidung prinzipiell {iberein. Dasf
die weiblichen Jugendlichen noch etwas hdufiger die Notwendig-
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keit der Differenzierung verneinen (Zustimmung zu "keine
Unterschiede erforderlich), kann darin begriindet sein, dabd
sie iiber griSere Erfahrungen bel der Kombination und ldodi-
fikation 1href Bekleidung je nach Trageanlafl verfiizen.

Zwischen den Tﬁtigkeitsgrup?en treten keine gignifikanten
Unterschiede der Auffassungen zu diesem Problem auf,

Verden die Jugendlichen gefragt, ob sie zu bestimmten Anlis-~
sen und Gelezenkeiten modisch besonders betont erscheinen,
vobei dazu nicht nur die Kleidung sondern auch z.B. Schouédk
und Frisur zihlen, wird eine etwas stlrkere Differenzierung
sichtbar:

“Tab. 15: inlHsse fir modisch besonders betonte Kleidung
(in %, Rangreihe nach X)

Anteile der Jugendlichen, die
zu diesem Anlafl immer oder mei-
stens modisch besonders betont 1)

erscheinen
m w

- beim Besuch fesgtlicher

Veranstaltungen (Konzert,

Oper, Veranst. von Rund-

funk oder Fernsehen) 83 (55%) g2 (68)
- beim Besuch von Tanz-

veranst. u. Diskotheken 83 (40) 93 (53)
- bei Peirern im Kollektiv 76 (30) 88 (47)
~ bel Feiern in der Femilie,

in der Verwandtschaft 77 (28) 86 (36)
- bel der gemeinsamen Freizeit- '

gestaliung mit anderen 64 (10) 75 (14)
- bel der tiglichen Arbeit 25 ( 2) 39 ( 2)
- in der allein verbrachten '

Freizeit 29 ( 3) 31 ( 4)

1) in Klammern: "immer®

Vie grole Hehrheit der Jugendlichen bevorzugt zu ausgespro-~
chen festlichen Anlissen (Konzert, Oper)‘auch ein betont
moddisches Auftreten. Ahnliches gilt fur den Lesuch
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von Tanzveranstaltungen, wobel hier zwischen Tangveranstal-
tungen mit Kapelle und Diskotheken unterschieden werden mus.
In den Diskotheken ist eine unkonventionelle Bekleidung iib-
iich, die sich nur wenig von der Alltagsbekleidung unter-
"scheidet., ,

Feiern in den Arbeits- bzw. Studienkollektiven oder im Kreise
der Verwandtschaft sowlie gemeinsame Freizeitsktivitidten mit
anderen Menschen - zumeist Gleichaltrigen - veranlassen eben-
falls die meisten Jugendlichen zu einer modischen Aufmachung.

Tagegen 1egen ca. zwel Drittel der'Jugendlichen bel der tdg-
lichen Arbeit oder in der allein verbrachten Freizeit kaum
oder ﬁbefhaupt keinen VWert auf modische Betonung. Dafiir diirf-
ten ZweckmiiSigkeitsilberlegungen ausschlaggebend sein.

Erwidhnung verdient in diesem Zusammenhang, daf die jungen Ar-
beiter h¥ufiger als Jugendliche aus anderen Tdtigkeitsgruppen
angeben, da3 sie in der allein verbrachten Freizeit modiach
besonders betont erscheinen (“immer/meistens™ A (P) 37 %,

L 29 %, ST 23 %). |

,?. minige Aspekte der Bediirfnisse nach jﬁgendgemﬁﬁer Beklei~
dung und ihrer Realisierung ~

Anspriiche an\Bigenschagteh und Gestaltung

Mit den Untersuchungsergebnissen wird einmal mehr bestdtigt,

dad die groBe Mehrheit der Jugendlichen eine Bekleidung be-
vorzugt, die sich zwar in Details von der Erwachsenenbeklei-
dung unterscheidet, aber keineswegs etwa zu dieser in kras-
sem Gegensatz steht. Minnliche und weibliche Jugehdliche HuBern
sich dazu ziemlich {ibereinstimmend.

Tab, 163 HMeinungen gum notwendigen Unterschied zwischen Jugend-
und Erwachsenenbekleidung (m und w in %)

Unterschiede werden gewiinscht ...

deutlich in in bestimmten  iberhaupt
Jeder Hinsicht Details nicht
m ' , 13 o 75 12

w 14 81 , 5
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Was erwarten Jugendliche vor allem von "ihrer" Bekleidung?

- Es war nicht Anliegen unserer Untersuchung, dieser Frage de-
tailliert nachzugehen ~ hierzu wurden und werden anderswo
speziellere Untersuchungen durchgefithrt. Wir beschrinkten uns
auf die Vorgabe von 7 wesentlichen Eigenschaften. Die Jugend-
lichen waren aufgefordert, die beiden filr sie wichtigsten Ei-
genschaften anzugeben. Dieser '“Auswahlzwang" machte sich er-
forderlich, um Antwortmonotonien auszuschalten, bei denen
allen Eigenschaften grofle Bedeutﬁng beigemessen wirde (welche
den von uns ausgewdhlten Eigenschaften ohnehin zugestanden
werden muB). Es ging uns vielmehr darum festzustellen, was
aus der Sicht der Jugendlichen ganz besonders wichtig ist.

Tab, 17 Wichtigste ®igenschaften Jugendlicher Bekléidung
(in %; Zellensumme = 200 %, da zwei iHennungen pro
Jugendlichen)

preis~ modisch kombi~ strapa- passend pflege- farven-
giinstig aktuell nier-~ zier- fir alle 1leicht freudig
fdhig fihig Gelegen~-

heiten
m 52 30 29 41 24 17 7
W 56 51 40 14 16 17 6
L 54 44 26 31 23 14 8
A (P) 55 42 29 25 23 18 | 8
ST 54 -39 -4 26 17 21 2

Die Reihenfolge in der Kopfzeile von Tabelle 17 entspricht
einer Rangordnung der Eigenschaften nach der Anzahl der Nen-
nungen in der Gesamtpopulation. (Hierzu sei vermerkt, daB

sich die Rangordnung nicht verdndert, wenn die Nennungshiufig-
keiten der Eigenschaften entsprechend der Nennung an erster
oder zweiter Stelle gewichtet werden.)

Im Vordergrund steht bei allen Gruppen der Jugendlichen der
Wunsch nach preisgiingstiger Jdugendbekleidung. Fiir mehr als
die HHlfte der Jugendlichen z#hlt diese Eigenschaft zu den
beiden wichtigsten Forderungen. Es folgen die Wilinsche nach
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modischer Aktualitit (insbesondere bei w), Kombinierfihig-
keit (ST) uné Strepazierfihigkeit (bei m wesentlich hdufiger
als bei w).

Die relativ geringen Nennungshidufigkeiten "pflegeleicht" und
"farbenfreudig" diirfen nicht so interpretiert werden, als
seien diese Bigenschaften filr die Jugendlichen belanglos

-~ andere Eigenschaften sind nocihh wichtiger!

Seit gernumer Zeilt werden an einer Vielzahl von Bekleidungo-

" sticken (dabel hendelt es sich vor allem um Freizeitbeklei-
dung) aus eigener Produktion und Importen HuBerlich sichtbare
Pirmen- oder Markenzeichen angebracht. Diese ldodeerscheinung
beschrinktesich zuniichat auf Jeansbekleldung, hat aber inzwi-
schen auch liemden, Kleider, Blusen etc. erfadt,

Wir wollten von den Jugendlichen erfahren, wie sie dazu satehen
und ob sie in dieser Hinsicht nach der Herkunft der Bekleidung
(DDR, soz. Auslend, kap. Ausland) differenzieren.

Tab., i12: Finstellung der Jugendlichen zu HuBerlich sichtbaren
Firmen- oder ifarkenzeichen an der Bekleidung (in %)

Firmen- oder Markenzeichen an Bekleidungsstlicken
aus der DPR aus dem soz. Ausl. aus dem kap. Ausl.

dafiir da- dafir dagegen dafir dagegen
gegen
ges., 21 14 20 13 27 13
m 21 14 18 13 30 12
w 22 14 21 12 25 14
L 21 16 20 14 35 10
A (P) 25 12 25 10 29 12
A (H) 31 9 24 7 28 12
AN 20 14 20 12 22 16
ST (G) 17 19 14 16 10 28
ST (N) 17 15 14 14 22 13
JMB 31 15 35 12 36 14
JWH 22 14 18 13 29 14
JB 20 13 19 12 28 11
FbJ-Fu 22 14 20 12 26 15
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Zunichst i1st festzustellen, dal sich die !Mehrheit der Jﬁgend-
lichen in dieser Frage gleichgiiltig verh#lt. Die prozentuelen
inteile der Jugendlichen, denen es gleichgiiltig ist, ob ilar~

kenzeichen #duBerlich sichtbar getragen werden oder nicht baw.
denen so etwas noch nicht aufgefallen ist, betragen

65 % beziiglich der Bekleidungsstiicke aus der DDR,
€7 % beziiglich der Rekleldungsstiicke zus dem soz. Ausland,
59 % beziiglich der Eekleidungsstiicke aus dem kap. Augland.

Iie Beflirworter solcher iarkenzeichen befinden sich in der
Uverzahl gegeniiber den Gegnern. (Eine Ausnahme bilden die Stu-
denten: s. dazu weiter unten.)

Zwischen midnnlichen und weiblichen Jugendlichen gibt es keine
wesentlichen Unterachiede in den Auffassungen. ‘
Uarkenzeicien aus dem kapBtalistischen Ausland werden etwas
héufiger befiirwortet als solche aus der DIX und anderen so-
zialistischen Staaten. Es iast anzunehmen, dall dieg mit der
Revorzugung westlicher Jeansbekleidung zusea:mmenhidngt. Lesonders
stark ausgepridgt ist die. Befirwortung westlicher iarkenzeichen
bei Lehrlingen (35 %) sowie Produktionsarbeitern und Handels-
arbeitern (29 % bzw. 28 %), Lazu mu8 bei den Lehrlingen ver-
merkt werden, dafl sie nichtwestliche Markenzeichen nur wenilg
gfter befiirworten als ablehnen.

Unter den Studenten gesellschaftaswissenschaftlicher Fachrich-
tungen werden westliche Firmen- und Markenzeichen eher abge-
lehnt als befiirwortet; hinsichtlich solcher Bekleidungsattribute
bei Produkten aus der DDR und anderen sozialistischen Lindern
ist die Anzahl der Befiirworter unter den Studenten (unabhiéngig
von der Fachrichtung) etwa ebenso gro3 wie die der Gegner.

Von den in Betrieben mit modisch orientierter Produktion tati-
gen Jugendlichen werden die Harkénzeichen - unabhéngig von
ihrer Herkunft - am stiirksten verfochten: Die Anteile der Be-
firworter liegen_bei 31 bis 36 %, wihrend die Gegner nur 12

bis 15 % ausmachen.

Mitglieder und Funktionire der FBJ sind in der Frage der lar-
kenzeichen weitgehend gleicher Meinung. Lediglich die Zahl der
Gegner westlicher Markenzeichen ist bei den Funktionéiren grifer
als bei den HMitgliedern. ‘
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Tab. 19: Meinungen der Jugendlichen zum Vergleich von Jeans
aus der DDr~-Produktion und aus dem kapitalistischen
Ausland ({n %)

Sind Jeans der ILiR-Produktion denen aus dem
kapitaligtischen Ausland gleichwertig?

Jja, ja, aber ait kaum  {iberhaupt
vollkommen ZFinschrinkungen nicht
m 8 43 27 22
W 6 46 27 21
L 4 34 30 32
A (P) 7 42 27 24
A (H) 9 58 18 15
AN 6 53 27 14
ST (G) 8 57 25 10
ST () 9 50 25 16

Die in Tabelle 19 dargestellten Verteilungen machen deutlich,
dafB die melsten Jugendlichen mif Qualitét und Gestalitung der in
der DDR produzierten Jeansbekleidung nicht vorbehaltlos zufrie-
den sind. ‘
MEnnliche und weibliche Jugendliche urteilen in nahezu voll-
kommener Ubereinstimmung. '

Besonders unter den Lehrlingen ist die Ansicht stark verbrei-
tet, daf DDR-Jeans "kaum" oder "iiberhaupt nicht" einem Ver-
gleich mit westlichen Erzeugnissen standhalten ksnnten.
Andererseits sind zwei Drittel dexr Studenten gesellschaftswis-
~senschaftlicher Disziplinen der leinung, daB (mit gewissen
Einschrinkungen) Gleichwertigkeit vorhanden dei.

Die zu beobachtenden Vorbehalte gegenliber der Eigenproduktion
miissen allerdings auch unter Beriicksichtigung der Tatsache ge-
sehen werden, dafl die westlichen Produkte bereits seit einem
um ein Vielfaches grtBSeren Zeitraum getragen werden und des-
hald ihre bessere Dewertung teilweise traditionsbedingt sein
dirfte.
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Jutzungz von Jugendmode- und anderen Jerkeufseinrichtungen

Die Jugendmodezentren und die speziellen Jugendmodeabteilun-
gen in den ¥aren- und Kaufhiusern sollen schwerpunktmiiig
ein jugendgemiBes Angebot sichern. Aus der folgenden Tabelle
geht hervor, inwleweit die Jugendlichen mit diesen Einrich-
tunger zufrieden sind.

Tab, 20C: Grud der Zuiriedenheit it Jugendmodeeinrichtungen

v

{(in %)
' hohe mittlere schwache iberhaupt
Zufrie- Zufrie- Zufrie- nicht zu-
Zufriedenheit mit: denheit denheit denheit frieden
- Anzahl der
Jugendmodeelnrich-
tungen 11 45 28 16
- Verkaufsatmosphire und '
Beratung in JME 11 36 - 28 25
- Angebotsqualitdt in
JHE 6 32 37T 25
- Preisniveau in JME 6 30 24 40

In der Tabelle 20 konnte auf eine Differenzierung nach Ge~-
schlechtern verzichtet werden, da die Antwortverteilungen bei
minnlichen und weiblichen Jugendlichen nahezu vollsténdige
{bereinatimming zeigen.

Die ausgewlesenen Kemnziffern machen deutlich dag etwa die
H{lfte der Jugendlichen nicht oder nur bedingt mit den eigens
fir sie geschaffenen Jugendmodeeinrichtungen zufrieden sind.
VWdhrend hinsichtlich der Anzahl existierender Einrichtungen
dieser Art und des dort anzutreffenden Preisniveaus die gaege~
bene Situation im wesentlichen durch bkonomische Grilnde ge-
rechtfertigt seinddiirfte, sollten die Untersuchungsergebnisse
doph:zu verstirkten Uberlegungen veranlassen, wie die Ange-~
botsgualitit und die Verkaufsatmosphire ve:bessert werden kidn-
nen.

Die Anzahl der Jugendmodeeinrichtungen betreffend ist die
Zufriedenheit noch am groBten bei Handelsmitarbeitern. Von
ihnen sind 30 % nur in schwachem MaBe bzw. iilberhaupt nicht




[T e ol )
....‘.a.tt ‘(’)/5). Aua;.

zufrieden (L 47 %, A (P) 49 %, AR 48 9).

Da diese Jugendlichen in Warenhiiusern arbeiten, haten sie
"alle zumindest eine Jugendmodesbteilung in unmittelbarer
Niéihe ihres eigenen Arbeitsplatzes.

In Veimar ist jeder Vierte Juzendliche ausgesprochen unzu-
frieden mit der Anzahl der Jugendmodeeinrichtungen. In den
GroB3stidten Berlin (11 ¥) und Rostock (13 %) ergibt sich ein
ginstigeres Eild.

Die Qualitét des Angebotes in den Jugendmodeeinrichtungén
8tEBt insbesondere bei Studenten und Angestellten auf Kritik.
75 % der Studenten bzw. 66 % der Angestellten sind damit we-
nig zufrieden (A u. L 57 %). Daneben sind auch Srtliche Dif-
ferenzierungen erkennbar: Wihrend sich von den Arbeitern und
Lehrlingen in Rostock "nur" 53 % in diesem Sinne iHuBerten,
waren es in Dresden 67 %.

Die Einschiitzung des Preisniveaus korreliert erwartungsgemif
nit dem Einkommen der Jugendlichen: Je grtfer das Einkommen,
desto geringer der Anteil von Jugendlichen, die schwache/keine
Zufriedenheit angeben.

Im einzelnen ergeben sich folgende Prozentanteile:

Lehrlinge 72 %

A u. &Y (bis 500 U Eettoeinkommen ) 70 %
A u, AN (bis 600 5 " ) 61 %
A u., AN (bis TOO0 ¥ " ) 56 %
A u. AN (bis 800 H " ) 53 %
A u. AR (iiber 800 M " ) 47 %

Bei der Beurteilung der Verkaufgatmosphiire in den Jugendmode-
einrichtungen zeigen sich die Lehrlinge (19 % unzufrieden) und
die Arbeiter im Handel (17 % unzufrieden) weniger kritisch als
Jugendliche aus anderen Tdtigkeitsgruppen. Den Arbeitern im
Handel muB man hier wohl ein wenig “Lokalpatriotismus" unter-
stellen,

Junge Menschen kaufen ihre Bekleidung natilrlieh nicht nur in
Jugendmodezentren und speziellen VWarenhausabteilungen fiir Ju-
gendmode. Einen zusammenfassenden Uberblick iiber die Inanspruch-
nahme unterschiedlicher Verkaufseinrichtungen gibt die Tab. 21.
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Tab. 21: Bekleidungskauf durch Jugendliche in unterschiedli-
chen Verkaufseinrichtungen im letzten Jahr

"~ K#éufer @ Anzahl der Kiufe

Verkaufseinrichtungen: in % von ges. Je K#ufer
Pachhandel und Konfektions-

abteilungen — 86 3,0
Jugendmodezentren und

~abteilungen 82 2.7
"Exquisit"-Geschif te 34 2,2
Intershops 28 2,3
Boutiquen 26 2,2

Die von uns befragten Jugendlichen kaufen ihre Bekleidung am
hiufigsten in den treditionellen Fachhandelsgeschiften und
Konfektionsabteilungen von %Waren- und Kaufh#usern (ca. 40 %
der Kdufe). Beriicksichtigt man, da die Untersuchungen aus-
schlieBlich in GroB8stédten und in Weimar durchgefilhrt wurden,
80 ist anzunehmen, da8 der Harktantell dieser Verkaufseinrich-
tungen im RepublikmafBstad noch erheblich grifer ist, da die
ibrigen erfragten Verkaufseimrichtungen gerade in den GroB8-
stidten konzentriert sind. - EZtwa ein Drittel der Eekleidungs-
k#ufe wird von den Jugendlichen in Einrichtungen der Jugend-
mode getdtigt. Die Marktanteile der Exquisit<Geschifte, Inter-
shops und Boutiquen betragen (in den einbezogenen Stidten -
das sei nochmals betont!) jeweils etwa 10 Prozent. Bemerkens-
wert ist in diesem Zusammenhang, da die durchschnittliche
Kaufh#éufigkeit der Jugendlichen, die auch in den letztgenann-
ten Einrichtungen Bekleidung kaufen, nur um ein Viertel ge-.
ringer ist als beim Fachhandel und in der Jugendmode.

Die Bevorzugung bestimmter Verkaufseinrichtungen wird von der
Geschlechtszugehtrigkeit nicht gravierend beeinflufit. Ledig-
lich unter den weiblichen Jugendlichen ist die Zahl derjenigen,
die 6fter als Smal in Fachgeschéften und in Jugendmodeeinrich-
tungen gekauft haben, doppelt so groB wie bei den minnlichen
Jugendlichen.

Hiénnliche Jugendliche geben in grtBerer Zahl als weibliche Ju-
gendliche an, auch in Intershops Bekleidung gekauft zu haben
(m 32 %, w 25 %).

-
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Die Tdtigkeitsgruppen weisen einige wichtige Unterschiede auf:

- Von den Lehrlingen haben 24 & (ST 15 %; A (P) 17 %) fter
als 5mal Bekleidungskidufe in Fachgeschidften und 20 % (ST 12 %;
A (P) 10 %) Bfter als 5mal Bekleidungskiufe in Jugendmode-
einrichtungen getétigt.

- Uber dem Durchschnitt liegt auch der Anteil der Lehrlinge
(36 %), die zumindest einmal im Intershop Bekleidung kauften!

-~ In "Exquisit"-Geschéiften haben nur 22 % der Lehrlinge (ST 38 &
A (P) 39 %) Bekleidungsgegenstinde erworben.

Im Zusammenhang mit der Bedarfsdeckung bei Bekleidung und mit
der intwicklung der Einstellung Jugendlicher zu Qualitét und
Gestaltung der Bekleidungserzeugnisse spielen auch Geschenke
von Verwandten und Bekannten aus der BRD und aus Westberlin
eine gewisse Rolle.

72 % der Jugendlichen haben Verwandte und Bekannte in der BRD
oder in Westberlin.

35 £ dieser Jugendlichen erhalten von dort Geschenke, mit denen
sie einen mehr oder minder groflen Teil ihres Bekleidungsbedarfs
decken.,

In allen'Untergruppen (auéh bei der Grupplerung nach Unter-
suchungsorten) weichen die Jeweiligen Prozentzahlen nur gering-
figig von den angegebenen Durchschnittswerten ab.

Verhalten bei nicht realisierbaren Kaufabsichten (Substitu-
tiensktufe) s

Die Anstrengungen von Produktions- und Handelsbetrieben zur
Sicherung eines bedarfsgerechten und modisch aktuellen Ange-
botes fiir die Bevélkerung fiihren noch nicht immer zum ge-
wiingschten Erfolg. Das wird in einem Sortiment, welches wie
Textil/Bekleidung in besonderem MaBe den Qodeeinflﬁasen'un~
terliegt, fur die modebewudten Jugendlichen zuweilen besonders
spirbar. Wie reagieren Jugendliche, wernn sie ein ganz bestimm-
tes Kleidungsatiick, das ihren Wiinschen entspricht, nicht im
Handel vorfinden? |
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Eine deutliche Mehrheit der Jugendlichen erkliért, in solchen
Situationen abzuwarten. Insbesondere von den weiblichen Ju-
gendlichen gibt ein beachtlicher Teil an, das gewiinschte Stiick
selbst zu nihen. Nur jeder elfte Jugendliche kauft ein idhnli-
ches Kleidungsstiick, und jeder achte Jugendliche gibt das

Geld anderweitig aus,

Tab, 22: "Wie verhalten Sie sich im allgemeinen, wenn 3ie
ein gzanz bestimmtes Kleidungsstiick nicht ... kaufen
kénnen?" (in %)

gesd. m W
Ich warte ab S - 59 69 52
Ich ndhe es selbat 19 5 29
Ich gebe das Geld fir etwas anderes aus 12 14 11

Ich kaufe ein dhnliches g 12 8

¥it einer zusiitzlichen FPrage fiir diejenigen Jugendlichen, die
ihr Geld anderweltig ausgeben, wurde versucht, bestimmte Sud-
stitutionsbeziehungen sichtbar zu machen. Dies geleng nur be-
dingt: Die Zusatzfrage wurde nur von einem Teil der betreffen-
den Jugendlichen beantwortet, und die Nennungen wiesen eine
breit gefécherte Warenpalette suf, da es sich um eine offene
Fragestellung handelte.

In der folgenden Ubersicht sind alle Nennungen zusammenge-
steilt, wobel bereits eine teilweise Kategorisierung erfolgte.
(Teb. 23 s. Bl. 47)

Bei der Hichterfﬁllung spezieller Kaufwilinsche bei Kleidungs-
stiicken gibt ein Drittel der Jugendlichen das Geld fiir Freizeit-
konsumgliter aus; ein Viertel der Jugendlichen verﬁendet das

Geld filr laufende Ausgaben im Haushalt (einschlieBlich GenuB-
mittel). Jeder flinfte Jugendliche kauft in solchen Fdllen an-~
dere (nicht den urspriinglichen Xaufabsichtén dhnliche) Klei-
dungsstiickes,
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Tab, 23: Ausgabenpositionen von Jugendlichen bei unbefriedig-
ten Kleidungs-Kaufabsichten (Subgtitution)
(in % der Rennungen von solchen Jugendlichen, die
das Geld anderweitig susgeben, wenn sie ein bestimm-
tea Kleidungsstiick im Handel nicht kaufen k&nnen)

Ausgabenposition/Ausgabenbereich ) Anteil
1. Andere Kleidungsstiicke : 19
2. Hahrungsmittel, WtB filr den Haushalt 13
3. Schallpletten, Tonbinder, Elektroakustik 12
4, Genulmittel 12
5. Hobbies . 8
6. Biicher 7
7. Benzin, KfZ-Zubehsr : 5

8. Veranstaltungsbesuch (Theater, Kino,

Sport, Tanz) 5
9, Modeartikel, Schmuck 5
10. Kosmetik 4
11. Reisen 2
12, Kinderbekleidung 2
13. Andere Nennungen 6
Summe Pos. 3, 5, 6, 7 (Freizeitkonsumgliter) 32
" Pos. 1, 9, 10 (Kleidung, iode, Kosmetik) 28
" Pos. 2, 4 (HuG, WtB) 25
" Pos. 8, 11 ‘(Véranstaltungeng Reisen) T
" Rest 8

Geldausgaben Jugendlicher fiir Mode

In der Ausgabengtruktur der Jugendlichen apielt die Beklei-
dung eine wichtige Rolle. '"Von ihren perscniich verfiigbaren
Geldmitteln nehmen die Ausgaben fiir Bekleldung im Rahmen ver-
schiedener Bedlirfniskomplexe in der Rangfolge bei:

- 46 % der Jugendlichen den ersten Platg,
- 23 % der Jugendlichen den zweiten Platz,
- 9 % der Jugendlichen den dritten Platz

ein." (I. KAHLERT: “"Einstellungen der Jugendlichen zur Beklei-
dungsmode™ in "Marktforschung" 2/1978, S. 24).
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In unserer Untersuchung stellten wir fest, da8 ungefithr die
HHlfte aller Jugendlichen im Monatsdurchschnitt mehr als

50 ¥ filr Bekleidung (einschlieBlich Schuhe und modisches Eei-
werk) ausgibt.

Die Hdhe der Ausgabenbetrige wird'in starkem MaBe durch die
demografische und sozlialtkonomische Zugehdrigkeit der Jugend-
lichen differenziert,

Tebe 242 Durchschnitt%%che monatliche Geldausgaben fiir Beklei-

dung (in %)
Monatlicher Ausgabenbetrag Durch-
keine bis zu bis zu bis zu iiber schnitts~
Ausgaben 25 M. 50 K 100 H 100 ¥ Dbetrag
ges. 5 20 28 31 16 61,- M
m - 25 28 27 12 51,- M
W 3 17 28 34 18 67,~ M
verh, A 3 15 27 35 20 69,~- K
L 9 32 31 22 6 41,- M
A (&) 4 15 21 34 20 TT,~ 4
i 6 26 "~ 35 25 8 46,- M

Y In der Untersuchungspopulation konnten 23 % der Jugendlichen
ihre Ausgaben nicht einschitzen (L 30 %). Diese Jugendlichen
wurden bei der Berechnung der Hﬁufigkeitsverteilung und der
Durchschnittabetriige nicht beriicksichtigt.

Die IDurchschnittsbetrige der monatlichen Geldausgaben fiir Be-
kleidung lassen eine deutliche Iinkommensabhiéngigkeit erkennen:

Arbeiter und Angestellte mit einem Durchachnittsbetrag

monatlichen Nettoeinkommen der Geldausgaben fir
Bekleidung
- bis 500 ¥ 75,- M
- bis 600 M , 81,- H
- bis 700 ¥ 80,- M
- bis 800 M ) 83,~ M

itber 800 M 89,- M.
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Tatsdchlich ist von einer noch stirkeren Einkommensedbhingig-
keit auszugehen, da sich bei asteigendem Einkommen die Ge-~
schlechterproportionen zugunsten der minnlichen Jugendlichen
verschieben, welche im Durchschnitt nur etwa drei Viertel

der Ausgeben weiblicher Jugendlicher filr Bekleidung aufwenden.

Lehrlinge geben zwar im Durchschnitt die absolut geringsten
Summen fir Bekleidung aus, zemessgen an den Einkommer vVerwen-
den sie Jedoch einen rsletilv bedeutend htheren inteil als die
jungen Arbeiter fiir BekleidungskHufe,

Ze Das Tragen von Abzeichen/Emblemeh und desgsen Motivation

Junge Leute komplettieren ihre Bekleidung gern mit Abzeichen,
Anstecknadeln, Aufnihern, Anhdngern und &@hnlichen Dingen.
Sie bevorzugen bedruékte T-Shirts und Jeans mit dem deutlich
sichtbaren Markenzeichen. Dagegen i1st nichts einzuwenden.
Problematisch wird so ein Verhalten allerdings, wenn die
Staatsflagze der BRD oder das Stermenbanner auf dem Armel
getragen werden, oder wenn Rangabgzeichen der US-Army auf

die Kleidung geniiht werden. Uber die tatsichliche Verbrei-
tung derartiger Verhaliensweisen ist wenig bekannt.

~ Subjektive Eindriicke filhren meist zu Uberschiétzungen und da-
mit im Zusammenhang suvcn zur Uberbewertung bestimmter Er-
scheinungen. '

Tabelle 25 (siehe Lle. 50) gidbt die von uns ermittelten Werte
an.

Generell 1léB8t sich festatellen, daB nur etwa jeder finfte
Jugendliche derartige Dinge triigt. Lie meisten Jugendlichen
lehnen das Tragen dieser Sachen ab., Am hHufigsten werden Ab-
zeichen, Wappen, Symbole etc. der DDR-Produktion getragen.
Demgegeniiber spielen Staatasymbole und militdrische Rangab-
zeichen westlicher Linder nur eine untergesordnete Rolle. Die
Ablehnung ist hier auch am stdrksten.

In allen Positionen gibt es deutliche Unterschiede zwischen
ledigen und verheirateten Jugendliichen. ledige tragen diese
Dinge weitaus hiufiger. Offensichtlich werden mit der Ehe-



TH""J#"’J3/
3latt 59/ 5. Ausf.

‘Tab. 25: Das Tragen voen Abzeichen und Embleme: durch Jugend-
liche (in %, Rangreihe nach HHufigkeit des Tragens)

Anteil Jugendlicher, die ...

anisprechende das Trazen derarti-
2nge tragen ger Dinge grundsdtz-
lich ablehnen

Abzeichen, Symbole von
gea. Crganisationen der
DDR (z.5. 337, IRK,
TSB, LAV, ADMV) 15 72

Viappen, Abzeichen, Symbtole
von Sportklubs oder

~zemeinschafien der DDR 16 74
Kreuzchen (mit oder ohne
Kette) e i
Anhtinger, anctecker ait
Aufschriften 4 Ta

~ Verbtenlaketten \nnnanger, ‘
Anst=cker, Aufdrucke) i e

Plaketten, Medaillons mit
Bildern von Beatgruppen, \
Schlagerstars Uede 10 75

Figuren (z.2. llcky-taus,
Pulballminrcrnen, WH-Xaskott-

chen) ' “ =
Wappenzeichen, Staatsflaggen .
westlicher Linder (BRD, USA) T 86

Hilitdrische Rangabzeichen,

endere militédrische Abzeichen,

Symbole aus westlichen ‘

Léndern . 3 92

" schlieBung und der Grilndung einer eigenen Familie andere MaS-
stibe fUr die Beurteilung solcher Verhaltenswelsen wirksaam.

Geschlechtsapezifische Unterschiede gibt es nur in der HHlfte
der FHlle. Iabei tragen minnliche Jugendliche die entsprechen-
den Dinge hiufiger als weibliche Jugendliche:

- Abzeichen DDR (m 27 %, w 14 %)
Sport DDR (m 25 &, w 9 %)
Werbung (m 15 %, w 8 %) ,
Maskottchen (m 11 %, w 7 <)
BRD/USA-Symbole (m 10 %, w 5 %).
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Am meisten verbreitet ist das Tragen der in Tabelle 25 ange-
fithrten Dinge bei den Lehrlingen. Das gilt'fﬁr faat alle Po-
sitionen. Aber auch minnliche ledige junge Arbeiter tragen
diese Sachen hiiufig. Dagegen wird das Tragen von Symbolen,
Abzeichen usw. von den Angestellten und besonders von den
Studenten am hiufigsten abgelehnt.

Es gibt sllerdings eine Ausnshme: Abzeichen von gesellschaft-
lichen Organisationen der IDIR tragen 3tudenten gesellachafta-
wissenachaftlicher Fachrichtungen am hiufigsten (25 %). Diese
DDR-Abzeichen werden ebenfalls von FDJ-Funktioniiren gegeniiber
FDJ-Mitgliedern ohne Funktion h¥ufiger getragen (FLJ-Fu: 25 %,
FDJ-M: 17 %). ~

In bezug auf das Tragén von Vappenzeichen, Staatsflaggsen usw.
der BRD und der USA zelgen sich deutliche Unterschiede:

m 10 %

w 5 %

L 12 %

A (P) 12 %

A (H) 8 % (mehr weiblich)

AN 2 % (mehr weiblich)

ST (H) 2 % (mehr m#nnlich)
C %

ST (G)

Studenten gesellschaftswissenschaftlicher Fachrichtungen leh-
nen das Tragen von BRD- und USA-Emblemen ausnahmslos ab!

Militérische Rangabzeichen von HATO-Lindern tragen 5 % der
Lehrlinge und Arbeiter. Angestellte und Studenten tragen die-~

se Dinge nur zu O bis 1 Z.

Diese Ergebnisse stimmen mit einer 1978 durchgefiihrten Unter-
suchung iiberein, in welcher ebenfalls die Huufigkeit des Tra-
gens von USA-Emblemen ermittelt wurde. In dieser Untersuchung
wurde ein deutlicher Zusammenhang mit der ideologischen Po-
sition nacngewiesen, Jugendliche mit gefestigten ideologischen
Positionen lehnen das Tragen derartiger Zmbleme in der iiber-
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wiegenden Zahl ab. Dagegen zeigen Jugendliche, die solché
Dinge tragen, wenig gefestigte politisch-ideologische Hal-

tungen.

Jugendliche aus Rostock, Berlin und Dresden unterscheiden
sich im sllgemeinen nicht, d.h. sie tragen die in Tabelle 25
angefiihrten Dinge etwa gleich hiufig. In fast allen Positio-
nen tragen Jugendliche aus Vieimar derartige Abzeichen, 3ym-
bole ugw. hdufiger. ian kann vermuten, dal Jugendiiche aus
Klein- und dittelstddten eher dazu neigen, bestimmte Ansich-
ten auch mit Hilfe solcher Dinge euszudriicken.

Tabelle 26 informiert iiber die XNotive fiir das Tragen von Ab-

zelchen unéd Emblemen.,

Tab, 26: sdotive flir das Tragen von Abzelchen und Zmblemen

(in %, Rangreihe pach X)

Ich trage derartige Anteil der Jugendlichen, die 1)
Dinge «ee gich zustimmend HuBern

geBo m . W
well ich damit eine bestimm-
te perstnliche lMeinung zum
Ausdruck bringen mbcihte 45 (22) 50 (25) 42 (20)
well ich das eben
chic finde . 43 (11) 42 (11) 46 (12)
welil es eben eine Mode ist 34 ( 9) 29 ( 7)Y 39 (10)
weil andere Jugendliche
das auch tun 17 ( 3) 18 ( 4) 16 ( 2)
weill ich damit ein bilchen
auffallen, mich von anderen
unterscheiden méchte 14 ( 3) 18 ( 5) 9 (1)
weil die Tatsache daran reiz-
voll ist, defl sich andere der-
iber aufregen (es ablehnen) 13 ( 5) 15 ( 6) 9 ( 3)

1 Die Zahlen in XKlammern geben den Anteil vorbehaltlos zu~

stimmender leinungen an.

Wenn es in Diskussionen um das Tragen derartiger Symbole geht,
wird oft zugunsten der Jugendlichen behauptet, sie wiirden sich

nichts dabei denken und einfach nur andere nachahmen.

Das wird
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durch die Ergebnisse der Tabelle 26 niciht bestédtigt. Mit deut-
lichem Abstend an der Spitze aller liotive steht die Absicht,

- damlt eine bestimmte persdnliche Hinstellung auszudriicken.
Demgegeniiber haben andere Motive geringere Bedeutung. Fiir
miinnliche Jugendliche trifft dieses Yotiv noch stirker zu.

Da die minnlichen Jugendlichen euch hdufiger solche Symbole
tragen, kann engenommen werden, dal in der Mehrzahl der F&l-
le tatsdchlich eine bestimmte Absicht dahinter steht.

Allerdings geht es auch hierbei nicht um eine Protesthaltung.
Dieses Motiv wird an letzter Stelle genannt. Vielmehr ist en-
zunehmen, dafl sich Jugendliche zu einem &rofen Teil mit denm
Symbolgehalt der Dinge identifizieren, welche sie so deutlich
zur Schau tragen, -

Weibliche Jugendliche tragen die genannten Abzeichen hiufiger
" aus Modegriinden, ménnliche Jugeéndliche wollen damit héufiger )
auffallen. Lehrlinge tragen diese Dinge vor allem, weil ande-
re Jugendliche das auch tun und weil das eben chic ist.

Insgesamt sollten diese Dinge nicht iiberbewertet werden. Das
begte Mittel, Abzeichen und Symbole aus westlicher Produktion
zurlickzudréngen ist sicher, eigene fiir Jugendliche attraktive
Artikel auf den Markt zu bringen.

\

%, Zusammenfassung und erste SchluBfolgerungen

1. In der Interessenstruktur Jugendlicher nimmt Mode einen
mittleren Rangplatz ein. Das Interesse an Hode rangiert
noch vor solchen Gebieten wie Politik, Sport, Kultur, Wei-
terbildung und gesellschaftlicher Tidtigkeit. Damit haben
Mode und modebezogenes Verhalten im Denken und Handeln Ju-
gendlicher einen hohen Stellenwert. Differenzierungen zei-
gen sich zwischen den Geschlechtern sowie zwischen den TH-
tigkeitsgruppen. Praktisch bedeutsam ist das generell stdr-
kere Modeinteresse der Hidchen und Frauen.



VD - 2IJ - 53/79
Blatt 54/ 5. Ausf,

2. Ein wesentliches Ergebnis der Untersuchung ist der Nach-
weis, daB Jugendliche in der sehrheit mit ihrem Verhalten
in bezug auf Hode keine politischen Haltungen ausdriicken
wollen. Hode wird von ihnen als weitgehend ideologiefrei
betrachtet. Ebenso wird /ode kaum benutzt, um irgendwel-
che Proteathaltungen zu akzentuleren. Dadurch werden Ein-
fliiase der itiber westliche i{edien verbreiteten biirgerlichen
Lebensweise von vornherein nicht auggeschlossen. Die In-
differenz des Verhéltnisses von Mode und Politik im Be-
wulltsein vieler Jugendlicher kann solche Gegnereinfliisse
unter Umsténden\sogar begiinstigen.

3. Das Modeverhalten Jugendlicher unterliegt einem starken
Konformitdtsdruck. Besonders filr jlingere Jugendliche (Schii-
ler und Lehrlinge) ist Anpassung an das Hodeverhalten
Gleichaltriger eines der wichtigsten Motive. Anerkennung
und SelbstbewulBtsein werden weniger durch eigene auffal-
lende Kleldung als vielmehr durch strikte Beachtung der
Gruppennormen erreicht. Jugendliche mit htherer Schulbil-
dung und beruflicher Qualifikation unterliegen diesen Zwin-
gen weniger stark, |

4. Jugendliche informieren sich hdufig, aber nicht systema-
tisch iiber Mode. PFilr ledige Jugendliche sind Gleichaltrige
in HModefragen die wichtigsten Kommunikationspartner. Eigene
Modeauffassungen werden iiberwiegend durch Nachahrung des
bel anderen becbachteten Modeverhaltens entwickelt. Einen
nicht unbedeutenden EinfluB auf das Modeverhalten Jugend-
licher haben Beatgruppen und Schlagersinger, darunter auch
solche aus der BRD und anderen kapitalistischen Lindern.
Allerdings werden hier Gruppen und Personen bevorzugt, die

" hinsichtlich ihrer Kleidung und ihres gesamten Habitus
"zgemdBigt" auftreten. h

5. Jugendliche schlieflen sich im allgemeinen schnell einer
neuen HYode an. Entscheidend dafilr ist, wie welt verbreitet
diese Xode bereits in ihrer sozialen Umgebung ist. Je hsher
der Anteil der Jugendlichen ist, welche die neue Mode bereits
angenommen haben, desto grifer wird der Druck auf die ﬁbri;
gen, sich dieser Mode ebenfalls anzuschlleflen.
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Eine strikte Trennung von "Alltagskleidung" und "“Sonntags-
kleidung" zibt es nicht mehr. Jugendliche bevorzugen eine
zu allen Celegenheiten tragbaré Kleidung. Neben begtimm-
ten Trageeigenschaften werden von ibnen vor allem Anspri-
che an die modische Axktualitdét und den ZPreis gestellt.,
Eeriicksichtigt man, dal Geldausgaben fir Bekleidung das
finanzbudget Jugendlicher am stéirksten belasten, wird

der nohe Anteil Jugendlicher verstindlich, die mlt den
Preisen in den Jugendmodeecinrichtungen niciht zufrieden

'3ind (zwei Drittel der Jugendlichen).

Dag Tragen von Abzeichen, Wappen, Symbolen uswe. ist weni-
ger verbreitet als erwartet. In bestimmtem Male eusgeprigt
igt diese Erscheinung nur bveli den Jjlingeren Jugendlichen
(Schiiller und Lehrlinge). Jugendliche, die solche Dinge tra-
gen, wollen damit meist auch eine bestimmte Auffassung do-
kumentieren. Soweit es sich dabei um Symbole der BRD oder
anderer kapitalistischer Linder handelt, verdienen soiche
Verhaltensweisen Jugendlicher durchaus unsere Aufmerksam-
keit.

Insgesamt sollten Fragen der Hode in der Arbeit mit der Ju-~
gend noch mehr Beachtung finden. In den FDJ-iGruppen kinnten
interessante Veranstaltungen organrisiert werdern, wobei ins-
besondere auch ‘das Verhidltinis von Mode und Pclitik zu dis-
kutieren wire.

Jugendpolitisch ist von Bedeutung, dal bestimmie Unzufrie-
denheiten Jugendlicher mit dem Modgangebot eine Orientie-
rung an westlichen Hodetrends und damit auch an der biir-
gerlichen Lebensweise begiinstigen k¢nnen. Es sollten des-
halb weitere Anstrengungen unternomuen werden, um das An-
gebot unserer Jugendmode zu bereichern und stets aktuell

zu halten.

In diesem Zusammenhang wiére auch die Gesamtkonzeption der

‘Jugendmodeeinrichtungen neu zu durchdenken.

Von den fir die Modeinformation verantwortlichen Einrich-
tungen miiBten Uberlegungen sngestellt werden, wie Jugend-
liche noch besser und wirkungsvoller iiber das ifodeangebot
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der DDR ﬁnd der anderen sozislistischen Linder informiert
werden kinnen. Solche Informationen scllten mit entspre-
chenden ¥ertungen verknilpft werden, um auca im Hinblick
auf Mode Hsthetische MaBstidbe durchzusetzen und geschmacks-
bildend zu wirken. Wie Untersuchungsergebnisse zeigen,
bleten sich dazu auch Iiskotheken und andere Jugendtanz-
veranstaltiunzen an.
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Verzeichnis der Abkilrzungen

ges.
m

W
Led.
Verh.

A (P)
A (H)

ST
ST (G)
ST (N)

JMB

JWH
PDJ-Fu.
FDJ-M.

Hi

gesant

minnliche Jugendliche

welbliche Jugendliche

Ledige

Verheiratete

Lehrlinge

Arbeiter in Produktionabetriében
Handelsmitarbeliter

Angestellte in Produktionsbetrieben
Studenten

Studenten gesellschaftswissenschaftlicher
Disziplinen

Studenten mathematiséh-naturwissenschaftlicher

Disziplinen

Jugendliche in Betrieben mit modisch orien-
tierten Produkten("Modebetriebe™)

Jugendliche in anderen Betrieben
Jugendliche in Warenhiusern
FDJ-Funktiondre

FDJ=-iitglieder ohne Funktion

Rangplatz
Mittelwert
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Anlage 2

Betriebe, in denen junge Arbeiter, Angestellte und Lehrlinge
befragt wurden

LF¥ 79

Signierschliissel

Spalte 1 - 3 Objektnumuer 149

.

: Bezirk
-1 Berlin
2 Dresden
3 Rostock
4 Erfurt
5 Schwerin
6 Karl-Marx-Stadt
Spalte 5 - 6 : Betried
1 Herrenbekleidung Fortschritt Berlin
2 Berliner Damenmoden
3 fTreffmodelle Berlin
4 VEB Schuhkombinat "Paul Schéfer"
5 Jugendmode Rostock
6 VEB Herrenmode Dresden
7 VEB Lederwaren Schwerin
8 VEB Schuhfabrik L6LGnitz
-9 Weimarer Oberbekleidung
10 Sternradio Berlin
11 Punkwerk Kopenick
12 Steremat Berlin
13 Fernsehelektronik Berlin
14 Starkstromanlagen Rostock
15 Elektroschaltgerdte Dresden
16 Uhrenwerk Weimar
17 Elektroinstallation Weimar
18 MeBelektronik "Otto Schtn" Dresden
19 Fernmeldeanlagenbau Dresden

N
Q

Diegselmotoren Rostock
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21 Schiffselektronik Rostock

22 XNeptunwerft

23 Industriekoop.-Schiffbau Rostock
24 Spezialmontagebetrieb Weimar

25 Veimar Kombinat Weimar

26 litbel Hellerau Dresden

27 Plasticart Dresden

28 MYbelkombinat Berlin

29 Wgrenhaus Centrum Berlin

30 Warenhaus Centrum Rostock

31 Warenhaus €Centrum Dresden

32 Humboldt Universitit Berlin

33 Wilhelm Pieck Universitdt Rostock
34 Hochschule fiir Verkehrswesen Dresden

Spalte 7 - 9 s laufende Probandennummer
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Anlage 3

Konfektionsgrifen der Jugendlichen, die an der Untersuchung
teilnahmen

Hinweise: 1, Von den Jugendlichen angegebene Konfektions-
gritBen, die es tatsiichlich nicht gibt und sol-
che, die im Widerspruch zur Geschlechtszugeht-
rigkeit standen, wurden unter "keine Angabe"
gezihlt.

2., In wenigen Ausnahmefdllen gaben weidbliche Ju-
gendliche die XonfektionsgréBSen 40, 42 und 44
an. Diese Angaben wurden den GrtBen m 82, m 88
und m 94 zugerechnet.

3. Die offenbar tatséchlich zutreffende Konfektions-
- grtBe nannten 98 % der weiblichen Jugendlichen
und 72 % der miénnlichen Jugendlichen.

4, GrdBenangaben, die von weniger als 0,5 % der
weiblichen bzw. minnlichen Jugendlichen gemacht
wurden, sind unter der Rubrik "“andere" summiert.

Verteilungen der KonfektionsgrtBen (in % der Jugendlichen mit
GrBenangabe) : . .

weiblich v minnlich
GréBe m 76: 22,0 GréBe 44: 3,1
" m 82: 38,0 " 46: 8,6
" m 88: 16,1 " 481 21,3
" m 94: 4,4 " 50: 9,7
" g B2: 8,4 " 523 3,4
" g 88: 349 " 90: 10,3
" g 94: 1.2 1" 94 ‘ 18,7
" k 76-941 0,8 " 983 10,6
o 164 4,0 " 102 745
andere 1,2 " 106: 1,1
100,0 " 1643 4,9
andere 0,8

100,0



- 53/79
/ 5' augf.

!?FD - Zt.;_

Zd
Elatt 61

Anlage 4

Verzeichnis der als Modevorbilder genannten Personen und
Gruppen mit mindestens 5 Hennungen

Name Anzanl der Nennungen Prozente
(abaolut) kurmuliert

Monike Herz 39 | 7
Petra Kusch-Lilck : 30 12
Puéhys 24 16
Veronika Fischer ' 22 ' 20
Smokie 17 - ' 23
Angelika Waller 16 26
Bee Gees 16 ' 29
Frank Schibel 15 k)
Udo Lindenberg 14 - 34
Pink Floyd 13 | 36
" Heuff/Henkler 12

Gruppe Kreis . 12

Erika Radtke 12
~Led Zeppelin 12 ‘ 44
Deep Purple 10

Suzi Quatro 10

Annekathrin Biirger 9 -

Aurora Lacasa 9

¥arianne Rosenberg 8

J. P, Belmondo 7

Gruppe ABBA T

Beatles 7 57
Baccara 6

Sweet 6

Status quo - 6 61
Andreas Holm 5

Gitte 5

Rote Gitarren 5

Franz Beckenbauer ‘ 5

Bonnie Tylor 5 65

GeT GNS A e AT I @R SEN GEG B WS GED ST GRE NS M e G SN G e RS QU SWEE WD M Smue  weee e

weitere 122 Personen und
Gruppen zusammnen 198 100



Anlage 5

ZENTRALINSTITUT FUR JUGENDFORSCHUNG

LFM ‘

4|9

Genehmigungsvermerk

Cenehmigt als eimmalige Etrhebung am 8. 5. 1070
und registriert unter Nr. s$370/0/173

Befristet bis zum 31, 7. xg%g

Die Beantwortung ist freiwillig!

ZENTRALVERWALTUNG FUR STATISTIK

wir bitten Sie herzlich, an einer

Zundchst einige Beispiele:

wissenschaftlichen Untersuchung teil- ¥
zunehman, Mit ihr soll erforscht wer-
den, wie junge Menschen iiber die Mode
und damit verbundene Probleme derken,
Uns interessieren hierzu vor allem
thre persdnlichen Meinungen und lhre
Erfahrungen, Bitte unterstiitzen Sie
diese Forschungsarbeit, indem Sie den
Fragebogen gewissevhaft ausfiillen.

Zuvor noch einige Hinweise:

lhre Mitarbeit ist freiwillig.
wir bitten Sie aber, jede Frage

1, Haben Sie schon gimmal an einer
wissenschaftlichen Umfrage teilge-
nommen?

Die Antwortmbglichkeiten:

ja, vor kurzem
ja, vor ldngerer Zeit
nein, noch nie

Falls sie z, 8, noch nie an derar-~
tigen Umfragen teilgenommen haben,
miifte jetzt eine 3 im Kdstchen
stehen,

unbedingt offen zu beantworten,

lhren Namen brauchen Sie nicht
zu nennen, Alle Angaben werden
streng vertraulich behandelt,

Manchmal gibt es Antwortmdglichkei-
ten, die fiir mehrere aufeinanderfol-~
gende Fragen oder Aussagen angewendet
werden sollen. Dazu das ndchste Bei~
spiel:

Geheimhaltung sichern wir lhnen
unbedingt zu,

~ Bitte beantworten Sie die Fragen
auf jeden Fall der Reihe nach
und bldttern Sie nicht vorher
den Bogen durch,

Arbeiten Sie selbstdndig und
wenden Sie sich bei Unklarheiten
nur an den Untersuchungsleiter,

Das Ausfiillen des Bogens ist eiufach:

Jede Frage hat numerierte Ant-
wortmdglichkeiten, Die Nummer der
von lhnen gewdhlten Antwort tra-
gen Sie bitte in das jeweils vor-
gesehene Kdstchen ein.

viel Freude beim Ausfiillen und im
voraus herzlichen Dawnk!

ZENTRALINSTITUT FUR JUGENDF ORSCHUNG

2, Wie stekeq Sie zu den unter a)
bis ¢} angefithrten Aussagen?

Die jeweiligen Antwortmdglichkeiten:

Das entspricht
meiner Meinung

vollkommen

mit gewissen Einschrdnkungen
kaum

vberhaupt nicht

Hltu R

Es ist notwendig, ...

daB sich wissenschaftler mit

a)
Jugendproblemen befassen,

b) daB Jugsndliche selbst ihre
Meinung zu anstehenden Fragen
duBern.

c) daB jeder Beteiligte ehrlich
seine Meinung sagt.

Wenn alle Fragen beantwortet sind,
muB jetzt in jedem Kdstchen eine
Nummer stehen, kein Buchstabe,

prof, DY habil., W. Friedrich
Direktor

Arbeiten Sie bitte selbstdndig weiter/y




wir wenden uns dem Thema Freizeit zu,

3., Zundchst geht es um lhr interesse
an verschiedenen Freizeitbetdtigun-
gen,

Geben sie fiir jede der von a) bis 1)
genannten Tdtigkeiten an, wie sehr
cie sich dafiir interessieren,
Antworten Sie jaweils:

Das interessiert mick

1 sekr stark
2 stark
3 in mittlevem MaBe
4 schwach
5 tberhoupt nicht
a) mich kiinstlerisch selbst bet&%i—
gen (z. B, malen, singen, musi-
zierer, btasteln u, &.}
TR X
b) Sport treiven
crarsood
¢) Reisen, Tourismus
AN . g
d) Mitarbeit in der FD]

e) gesellschafiliche Tdtigkeit (z. B.

in der Nationalen Front, im Wohn~
gebiet)
Fa¥ o
fj Mitarbeit in einem Jugendklub
LR S g D
g) fachliche weiterbildung
YWY
h) politische Weiterbildung
i) Mode i
Ahumnr
k) mit Freunden, Bekannten, dem
Partner zusammensein
rantaly

1) mich erholen,.ausruhen

4. Jugendliche kGnnen ihre Freizeit
gemeinsam mit Freunden verbringen,
ohne daB diese Zusammenkiinfte von der
FD} oder anderen Organisationen ange-
regt werden, In diesem Fall spricht
man auch von "Freizeitgruppen”,

Gehdren Sie selbst solchen Gruppen
an?

1 ja, einer
2 ja, mehreren
3 nein, keiner

15

20

5. Man kann sich fiir das Leben ver-
schiedene Ziele stellen, Von a)} bis
f)} finden Sie davon eine kleine Aus-
wahl, Geken Sie bitte filr jedes Ziel
an, welche Bedeutung es fiir Sie per- §
sénlich hat,

Die Antwortmdglichksiten:

Das hat fiur mich

tiberhaupt keine

Bedeutuny
1 sehr groBe
2 groBe
3 mittlere
4 geringe
5
o

Dariiber habe ich wncch nicht
nachgedacht,

a) eine schdne wohnung elnzurichten

b) mich stets nach der Mode zu klei~

den

jedes jahr im Urlaub zu verreisen

c)

ein Auto anzuschaffen

d)

e}

einen Plattenspieler oder ein
Tonbandgerdt anzuschaffen

f) gin wWochenendgrundstilck zu erwer-
en

6., Welche Bedeutung hat die Mode fiir
Sie? Antworten Sie jeweils mit:

Das stimmt

vollkommen

mit gewissen Einschrdinkungen
kaum

tiberhaupt nicht

ENRUR Vi

1ch mache die Mode mit, ...

a) um besonders jugendlich zu wirken,

b) um meine Selbstindigkeit gegen-
viber meinen Eltern zu demonstrie-~
ren,

¢} wn meine politischen Einstellun-
gen/Anschauungen auszudriicken,

d) um damit Protest gegen allgemein
bekannte Verhaltensregeln zu be-
kunden,

um wie ein Erwachsener auszusehen,

e)

f) um anderen zw imponieren,

(¥}




Imwieweit eutsprechen die folgenden
Aussagen lhren Auffassungen iiber
Mode?

Die Antwortmiglichkeiten lauten:

Das extspricht
meiner Meinung

vollkommen

mit gewissen Einschrdnkungen
kavm

tiberhaupt nicht

Q dlwnwm .

Dazu habe ich noch
keine Meinung.

7. Eine Mode wird milgemacht, um
sich der Allgemeinheil anzupassen.

8, Mode ist ein fiberflissiger Luxus.

g. Mode ist ein Teil der kultur im

Leben der Menschen.

10, Die Mode muB sich unabhdngig von
Politik und ideologie entwickeln,

11, Die Mode dient dazu, sich von
den meisten anderen Menschen zu yn-
terscheiden,

12, Mode bezieht sich immer nur auf
die Bekleidung.

reR R Xom

HAHE

Lee oms

13. Wir kommen nun zur Rolle der Mode
in verschiedenen Bereichen des tdgli-

chen Lebens, Wie werden nach Threr
Meinung die Bereiche von a) bis nj
von der Mode beeinflufit?

Antworten Sie jeweils:

Das wird von der
Mode beeinflufSt

sehr stark
stark

in mittlerem Mafe
schwach
uberhaupt nicht

Das kann ich nicht
einschdtzen,

Q it M

a) Kunst (Musik, Literatur u. a.)

b) wohnraumgestaltung

¢) Bekleidung und zZubehdr (z. B.

schmuck)

d) Sprache, umgangsform

e)

Erndhrung

f) GenuBmittelverbrauch (z, B, Alko-

hol, Zigaretten)

40
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k]

1}

m)

n)

Das wird von der
Mode heeainfluBt

sehr stark

stark

in mittlerem Mafe
schwach

tiberhaupt nicht

Das kann ich nicht
einschdlzen,

O Lraw M

wissenschaft und Technik
Kosmetik, Haar- und Barttracht
Tourismus, Reisen

Politik, Ideologie

Moral, Anstandsregelﬁ
zwischenmenschliche Beziehungen
im allgereinen

Partnerbeziehungen (Sexualitdt,
Liebe, Ehe)

50

14, Wie verhalten Sie sich, wenn die
jugendliche Mode wechselt oder be-
stimmte Modetrends erst aufkonmen?

Nehmen Sie bitte zu den Gebietsn a)
bis i) Stellung und wihlen Sie je~
weils unter:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

Auf diesem Gebiet mache
ich in der Regel die
neue Mode mit

sofort

nach kurzer Zeit
nach ldngsrer Zeit
tiberhaupt nicht

O Mty nm

Solche Mode kenne ich gar-nicht
in der Oberbekleidung

in der Frisur, Haartracht

im Schuhwerk

im Tragen von Talismanen, Emblemen,
Abzeiczen usw.,

im Beklaidungszubehdr

in der wohnraumgestaltung

55
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auf diesem Cebiet mache
ich in der Regel die
neue Mode mit

sofort

nach kurzer Zeit
nach ldngerer Zeit
uberhaupt nicht

Q AW

Solche Mods kenns ich gar nicht,

g) irn den Formen der Freizeitgestal-
tung (z., B, Feten oder Partys
feiern, bestimmte Sportartien
betreiéen)

gisediite:
h} nur fir weibliche Personen:
im Make-up, in der Kosmetik
Y OOAOLES
i} nur fur manmnliches Personen:
in der Baritracht
15, ivwieweit treffen die foigenden
Aussagen fiir Sie zu?
Antworten Sie jeweils mits !
Das stimmt
1 vollkommnen . .
2 mit gewissen Einschrdnkungen
3 kaum
4 liberhaupt nicnt
Ich mache diez Mode mit, ...
a} um meinen prersdnlichen Gescimack
zeigen zu késunen,
b weomenrd
b} um gegenitber anderen aufzufallen,
§0tes:

c) um mich meinen Freunden anzupassen

d} wm mein SelbstbewuBisein zu stdr-
ken,

Lot el

16, Wie wiirden Sie sich iwnerhalb
lthres Arbeits—~ bzw, Lernkollektivs
hinsichtlich thres Modeverhaltenus
einordnen?

In meinem Kollektiv gehére ich
zu denjenigen, die sich neuen
Moden meistens ..,

1 zuerst anschlieBen,

schreller als die Mehrheit
anschlieBen.

3 spdter als die Mehrheit, aber
nicht als letzte anschiieRBen,

4 ganz zuletzt anschliefen,
gar nicht anschlieBen,

17. woher erhalten Sie modische An-
regungent

Antworten Sie bei a} bis 1) jeweils

mits

1 regeimdBig
2 zu?dllig
3 wnle

Anregungen erhalte ich ...
a) aus Modezeitschriften, Katalogen

der DDR,

b} aus Modezeitschriften, Katalogen
des sozialistischen Auslanuds,

¢} aus Modezeitschrifien, Katalogen
der BRO,

d) aus Rundfunk~ bzw. Fermnsehsendun-
gen der DDE,

e) aus Rundfunk~ bzw, Fernsehsendun-
gen der BRD,

f) aus der Zeitung 'Junge welt',

g) aus dem Jugendmagazin 'Neues
Leben’,

h) aus anderen Tageszeitungen/Zeit~-
schriften,

i} durch Modemschauszm,

k) durch Angebote in Geschdiften,
Schaufenstern.

1) durch Bekleidungsgepflogenheiten
anderer Menschen,

oo

WLV
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18, Mit wem tauschen Sie am liebsten
thre Meinung iiber Modefragen aus?

Ehseparthner

fester Freund/Freundin
Arbeitskollegen, Schul-,
Studienkameraden
Geschwister

Eltern
Freunde/Freundinnen

mit niemandem

Wy R

N Ot A

19, Erhalten Sie Bekleidungsgegen-
stdnde von Verwandten/Bekannten aus
der BRD/Westberlin?

"

ja
nein

(M)

o Ich habe dort keine
Verwandten/Behannten,

70
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20. Raben die unter a) bis ¢} genann-

ten Personen in Modefragen (Beklei-
dung, Frisur, Kosmetx@ usw,) die
gleiche Meinung wie Sie?

wihlen Sie jeweils unter:

1 Ja.

2 Nein, aber das [iihrt nicht
zu Auseinandersetzungen.

3 Nein, und das fithrt zu
Auseimandersetzungen,

o Das trifft fir mich nicht zu.

a) meine Eltern

b) meine gleichaltrigen Freunde/
Bekannten

c) mein Ehepartner

21, In seinem persénlichen AuBeren
{Kleidung, Schmuck, Frisur, Bart-
tracht, Make-up) kann man sich nach
bestimmten Vorgildern richten.

Gibt es unter den vou a) Qis g) ge-
nannten Personenkreisen fiir Sie 1in
modischer Hinsicht ein Vorbild?

Antworten Sie jeweils mit:
1 ja

2 nein

a) Schauspieler

b) bekannte sSportler

¢) Sprecher, Moderatoren des Fern-
sehens

d} Schlagersdnger, Beatgruppen

e) bedeutende Politiker

22, Falls es fiir Sie solche Vorbilder

gibt, geben Sie deren Namen bitte an:

@08 s ssaas0c00s9000sn00sss000acv0tsoe
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23. Bei welchen Gelegenheiten er-
scheinen Sie modisch besonders be-
tont (Kleidung, Schmuck, Frisur}?

Antworten Sie jeweils mit:

immer
meistens
selten
nie

AWK

a) bei der tdglichen Arbeit bzw,
beim Lernen

b} in der allein verbrachten Frei-
zeit

c) bei der gemeinsamen Freizeit-
gestaltung mit anderen

d) beim Besuch von Tanzveranstal-
tungen, Diskotheken

e) bei Feiern im Kollektiv (Brigade,
kKlasse, Seminargruppe)

f) bei Feiern in der Familie, in
der Verwandtschaft

g} beim Besuch festlicher Kultur-
veranstaltungen (Konzert, Oper
Veranstaltungen von Rundfunk/
Fernsehen)

15

24, Wie.zufrieden sind Sie mit den
unter a) bis d) genannten Bedingun~
gen in den Lugendmodezentren und
Jugendmodeabteilungen in Warenhdu-
sern und Kaufhdusern?

Antworten Sie jeweils:

Ich bin zufrieden

in sehr starkem MaBe
in starkem MaBe

in mittlerem MaBe

in schwachem MafBe
tiberhaupt nicht

O Uit R

Das kann ich nicht beurteilen,

a) mit der Anzahl der speziellen
Jugendmodeeinrichtungen

b) mit der Qualitdt des Angebotes
in den Jugendmodeeinrichtungen

c) mit dem Preisniveau in den Jugend-
modeeinrichtungen

d) mit der Verkaufsatmosphdre, der
Art der Beratung

Sea@- W
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25. Im folgenden geht es vor allem
um die feklegidungsmoder

wir nennen thren einige Griinde, wa-
rum man sich wnur wenig bzw, liber-
haupt nicht dafiir interessieren kann.

Avitworten Sie bei folgendsn Aussagen
bitta jewelils mits

Das trifft zu

vollkowmen

mit gewissen Einschrdnkungen
kaum

iiwerhaupt nicht

oo

Die aktuelle Bekleidumgsmode
macke ich nicht mit, ...

a) weil sie zu schnell wechselt,

b} weil main Geld dafdr nicht reicht,

c} weil sie unndtiger Luxus ist.

2) weil ich nichts davow verctche,

) weil ich mir wichts gufzwingen
lasse,

f) weil fiir mich Charaktereigen-
schaften wichtiger sind als
das AuBere,

U@d welche Auffassungen vertreten
Sie zu den folgenden Aussagen?

Das entspricht meiner Meinung

vollkommen

mit gewissen Einschrinkungen
kaum

iiberhaupt nicht

B Wy H

26, Zwischen Alltagsbekleidung und
Sonntagsbekleidung braucht man
keine Unterschiede zu machen,

27. zu festlichen Anldssen soll man
eine entsprechend festliche Gardero-
be tragen.

28, Die Alltagsbekleidung muB fir
Arbeit (Schule) und Freizeit glei-
chermaBen geeignet sein,

29, 50llte sich Threr Meinuilg nach
die Jugendbekleidung von der Erwach-
senenbekleiduryg unterscheiden?

1 ja, deutlich in jeder Hinsicht
2 ja, in bestimmten Detgils
3 nein

30. Was ervwarten Sie vor aliem von
jugendlicher Bekleiduwng?

wdhlen Sie aus den 7 genannten Eigen-
schaften die zwel wichtigsten aus und
tragen Sie die wichtigste an 1., die
weitere ant 2, Stelle 1n die ¥dstchen

ein!
1 kombinierfdhig
2 strapaziertding
3 preisgiinstig
2+ passend fiir alla Gelegenheiten
5 modisch aktuell
6 farbenfreudig
7 pflegeleicht

21, wie oft heben Sis .im Verlaufe des
letzten Jahres tThrs Bekleidung in denj
Fachgeschdfien von a) bis ) gekauft?

nicht

zweimal
fvnfmai
flnimal

tiberhaupt
ein~ bis

drei~ bis
Jfter als

B T

a} in den iblichen Fachgeschiften und)
warenhausabieilungen {ir Textilien
und Bekleidung

b} in speziellen Jugewdmode-Abtei~ Yan e
lungen der Kauf-~ brw, Warenhdu-
ser oder fugendmode-Zemniran
RS
c} im ‘Intershop’
v Y
d) im 'Exquisit’
Al e g an s

e) in Boutiguen

32. Sind lhrer Meinung nach Jeans der
DDR~Produktion (z, B, Boxer, Shawnty,

Wisent, Goldfuchs) denen des kapita-
listischen Auslands (z. B, Mustang,
Levis, Lee) gleichwertig?

ja, vollkommen

ja, aber mit Einschrdnkungen
aum

uberhaupt wnicht

Q W R

Das kann ich nicht beurteilen.

33. wie verhalten Sie sich in der Re~
gel, wenn Sie ein ganz bestimmtes
Klelidungsstiick nicat rhren Winschen
entsprechend im Handel koufen Rénrien?

Ich kaufe eiw dhnlicnes.
Ich warte ab.

Ich nihe es selbst.

Ich gebe dos Geld fiir etwas
anderes aus.

o A S )

45




wer bei Frage 33 mit 1, 2, 3 geant- 36, Warum tragen Sie derartige
wortet hat, geht bitte gleich zur Abzeichen o. d.1?

Frage 35 tiber! Antworten Sie bei a) bis f) jeweils:

Das stimmt

34, Wofiir geben Sie Thr Geld in so
einem Falle aus?

vollkommen

mit gewissen Elnschrdnkungen
kaum

uberhaupt nicht

LR IS

R R R I R N N N NN

Ich trage derartige Abzeichen, ...

seeieevesaresrsoressasassossananses a) weil andere Jugendliche das auch
tun,
r? T4
eeeresssesesessanersreasaserssse s b) wail ich das eben chic finde,
p<zhxr
Zu einem anderen Thema:
c) weil es eben eine Mode ist. 6o
35. seit einiger zZeit kann man beob- m
achten, daf Jugendliche verschiedene d) weil ich damit ein biBchen auf-
Gegenstdnde, Abzeichen, Embleme usw, fallen, mick von anderen writer-
- tragen, Wir haben von a) bis i) ver- scheiden mdchte.
schiedene Dinge aufgezdahlt, o rair
- . e) weil ich damit eine bestimmte
Wie ist das.bel.lhne?? ) ) gersﬁnliche Meinung zum Ausdruck
Antworten Sie bitie jeweils mit: ringen méchte, RO

tch trage so etwas ... f) weil die Tatsache daran reizvoll
tindi ist, daB sich andere dariiber auf-
1 stanaig. regen (es ablehnen).
2 manchmal.

nicht, weil das nicht

mehr aktuell ist. 37. An einigen Bekleidungsstiicken
4 nicht, wiirde aber gern, werden seét gerazmer Zeit kleéne .
. . Firmen~ oder Markenzeichen duBerlic

5 wicht, weil ich das ablehne. angebracht, Was halten Sie davon?

wahlen Sie bei a) bis c) untar:

a) Plaketten, Medaillons mit Bildern

von Beatgruppen, Schlagerstars 1 Ich bin dafiir.
u, d. . . , s
et ) 2 Das ist mir gleichgiiltig,
b) Anhdnger, Anstecker mit Auf~ ° 3 Ich bin dagegen.
schriften 5 , , .
4 Das ist mir noch nicht auf-~
Baaatel gefallen, »

c) Kreuzchen (mit oder ohne Kette) a) bei Bekleidungsstiicken aus der DDR

i b . . ., :
) Z;ggiﬂiuggzgézzeféeinggiﬁa¥g:n b) bei Bekleidungsstiicken aus anderen}

der DDR sozialistischen Lgndern

e) Wappenzeichen, Staatsflaggen . R .
westlicher Linder (BRD, USA) ¢} bei Bekleidungsstiicken aus

kapitalistischen Ldndern

ZN AT

f) militdrische Rangabzeichen, anderef’
militdrische Abzeichen, Symbole
aus westlichen Ldndern

38. tberlegen Sie bittes Wieviel Geld

&ﬂass geben Sie ?ngef&2§ ig Durchsc?nitt
. Monat fiir Bekleidung aus (ein-
g) Abzeichen, Symbole von gesell- pro Honat ;
schaftlichen Organisationen der 55 ;chllegl;ch Schuhe und modisches
DDR (z. B, GST, DRK, DTSB, DAV, eiwerk)
ADM
V] SEs kein Geld
h) Figuren (z. B, Micky-Maus, FuB- g}s zu 25 Mart
ballmdnnchen, WM-Maskottchen) 1s zu 50 Mar

bis zu 75 Mark
bis zu 100 Mark
bis zu 150 Mark
bis zu 200 Mark
bis zu 300 Mark
mehr als 300 Mark

i) werbeplaketten (Anhinger, An-
stecker, Aufdrucke)

O OWNOULAEWNR

wenn Sie das Tragen derartiger Gegen-|
stdnde, Abzeicken, Embleme in jedem
Falle ablehnen, so beantworten Sie
jetzt gleich Frage 37!

Das kann ich nicht einschdtzen,




abschlieflevd bitten wir Sie noch um
zinige Angaben zur Fersont

thr Geschlecht?

11 h
lick

30,

An
2 eib

.

40, thr Alier?

Trageit Sie thr Alter direk?
Doppe?k istchen einl

in das

41, Ihr Fomiliemstand?

W e~
Zf m “A
rds s

edi
crk
gesc

D
=0

LI S EERY

thr Schulabschlug?

bis achte Klasse
neunte Klasse
zchnte Klasse
elfita Klasse
Abitur

42,

[ 2E S (VI NOR 2 Y

43. Thre u#
betion?

chste ber

wq

o
~~
N'

uf liche Qua

noch Lshr Lng,u*udcht
ohne erlernten Beruf
TeilchiarbeitsL
Facharbeiterprifung
MSIStE’vTHf{HV
Fachschulabschlus

LU IR -NEIVIR N I

44. lhre gegenwdiriige Tdtigkeit?

1 Arbeiter in der materiellen
Produktion

Arbeiter im Dienstleistungs~
bereich
Arbeiter/Angesiellter im Hawndel
bzw, anderen Bereichen
Angestellter ohne leitende
Funktion

Angssiellter mit Leitungs~
funktion

Schiiler

Student einer gesellschafts-
wissenschaftlichen Disziplin
Student einer naturwissenschaftd
lich-technischen Disziplin
g Lehrling

t AW ]

o N

wieviel Einwohuer hat lhr Wohn~

45,

ort?
t bis 2 000 Eirwohner
2 - bis 10 ococ Einwohuer
3 bis 50 ooo Eilmwohner
4 bis 100 coo Eimwohner
5 itber 200 coo Eimwoliner
o Das weil ich wicit,

40. Wieviel Eivwohner hat der Ort,
in dem Sie iiberwiegend aufgewachsen
sind?

1 bis 2 ooo Eirwohner
2 bis 10 ooo Einmwohner
3 bis 50 ooo Eivwohiner
4 bis 100 coo Eivwoliner
5 iiber 100 ceco Eimwohner
o Das weif ich nicht,

47. Sind Sie Mitglied der FDJ?

1 ja, ohne Furktion
2 ja, mit Funktion
3 nein
s
0
48. Nur fir Arbeiter wnd Angestellte:
Wie hoch war im letztlen Monot fh.
Nettoeinkormen {d. h, mit ruzpra bewdd
bzw, Wochenendarbeit uw, d. Eimnah-
men}?
i bis 500 Mark
2 bis doo Mark
3 bis 70c Mark
4 bis Sco Mark
5 bis gco Aark
6 bis 2 zoo sark
7 bis 1 200 darik
8 iiber z zoo Marr
O Nur fir Lehrlinge:
?H welchem Lehkrjahr sind Siet
z stes Lehrjakr ~ ohne Abitur
2 zweites Lehrjahr - okne Abiiur
3 drittes Lehrjahr -~ ohne_Abitur
4 erstes Lehrjahr ~ mit Abity
5 zweites Lehrjakr - mit Abltur
6 drittes Lehrjahr - mit Abitur X
50, Nur fiir Studenter:
in welchem Studienjair sind Siet 4
{Bitte gleich in das Kdstchen ein~
trageni
sie kennen sicher thre Konfektions-
r8Bs, Wenn ja: Tragen sie diese
itte wie im Beispiel eini
Beispiel: / 6 94
miy&| 8
2

Mitarbeit herzlichen bank!

8o
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